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دهيچك

هاي صـنايع غـذايي ترين بخش بندي يكي از مهم بسته

و محـافظي مي باشد كه با امنيت غذايي در ارتبـاط اسـت

را پس از توليـد تـا  است كه سلامت كالاي محتوي خود

بنـدي محـصول تنهـا بـسته. نمايدمرحله مصرف حفظ مي 

وسيله ارتباطي در فروشگاه است كه در آن ظاهر محصول 

را در ميان گزينهه مصرف توج هـاي مختلـف بـه كنندگان

 بـه عنـوان فروشـنده بنـدي از بـسته.كنـد خود جذب مي 

را در ياد شده است، خاموش به ايـن معنـا كـه محـصول

،بنـدي بـسته.رسـاند فروشي به فروش مي هاي خرده قفسه

ابزاري ضروري در فعهـاي بازاريـابي جديـد بـرايتالي

 در صـنايع غـذايي، محـسوب كالاهاي مصرفي از جملـه 

 تـوان در پـي بنـدي مـواد غـذايي مـي بـا بـسته. شودمي

حملحلراه دروهاي بهتر براي مشكلات بازاريابي يا نقـل

 نقش مهـم بررسي حاضر،از مقاله هدف. زنجيره توليد بود 

بندي بـه عنـوان ابـزار ارتبـاطي مهـم در شناسـاندن بسته

 ـكننده محصول به مصرف  هـاي ويژگـي ارائـهو باشـديم

.باشدميبندي مواد غذايي طراحي بسته

 هاي كليدي واژه

. بازاريابيوبندي، طراحي، فراورده غذاييبسته

دانشجوي دكتري مهندسي صنايع غذايي دانشگاه علوم كـشاورزي-1

.و منابع طبيعي گرگان

)mahshidrahbari@yahoo.com:نويسنده مسئول*(

ــوم-2 ــشگاه عل و صــنايع غــذايي دان ــوم ــشجوي كارشناســي عل دان

) Davoodi.mina@yahoo.com(. گرگانو منابع طبيعي كشاورزي
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 مقدمه-1

 دو هــدف اصــليابنــدي محــصولات غــذايي بــبــسته

ــي ــار م ــه ك ــاطي ب و ارتب ــاربردي ــه فيزيكــي. رودك  وظيف

. از محـصول اسـت اظـتحفبندي محصولات غذايي بسته

طي حمل بسته و، نقلوبندي بايد از محصول در انبـارداري

كننـده را جلـبو رضايت مـصرف حفاظت كندو مصرف 

بندي مـواد غـذايي بايـد طـوري بسته، علاوه بر اين.نمايد

كه مصرف  كنندگان به راحتي بتوانند بـه آن دسترسـي باشد

كن  درنپيدا و همچنـين عمـر محـصولات را حـد امكـاند

 بايــست مــيبنــديهمچنــين در روي بـسته.افـزايش دهــد 

لاعات كاربردي مانند مشخـصات اصـلي محـصول قيـد اطّ

.]1[ شده باشد

به عنوان بسته، هاي اخير در سال يكي از ابزارهاي بندي

بـه بنـدي بسته. در بازاريابي مطرح شده است ارتباطي مهم

 مهـم بـرايير ابـزا، عناصر اصلي بازاريـابي عنوان يكي از 

 كننـدگان تقريبـاً كه مصرف خريداران استدرثيرگذاريأت

ي هـا بسته در واقع،.كننددر همه جا با آن ارتباط برقرار مي

و تبليغــات، در آگهــيمحـصولات غـذايي هـاي بازرگـاني

و يـا هـر، در آشپزخانه هنگام خريد در فروشگاه،   يخچـال

، اط دارنـد طـور مـستمر بـا آن ارتب ـبـه مردم جاي ديگر كه

.]2[شوند مشاهده مي

و اطّ،بنديبسته ماهيـت لاعاتي در مـورد نـام تجـاري

به مـصرف مح ت ظـاهري ابي جـذّ.دهـد كننـدگان مـي صول

.كننـده دارد نظـر مـصرف ثري در جلـب نقش مؤ بندي بسته

 هـا ايجـاد طـور مـنظم در فروشـگاه هاي غذايي بـه انتخاب

به مصرف.شودمي ت معمول به دنبال محصولا طور كنندگان

و در عين حال با ظاهري مناسب  كـه هـستند با كيفيت بالا

 آنـي انتخاب غذا در طبيعت نسبتاً گردداين امر موجب مي

 غذاييمواد هاي بنديهاي طراحي بستهويژگي
3 معصومه حق زاد،2 مينا داوودي،*1 مهشيد رهبري

 1393ماه آبان: تاريخ دريافت مقاله

 1393ماهدي:تاريخ پذيرش مقاله
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 نقـش بـسيار بنـدي مـستقيماً بسته انتخاب آني، در اين.باشد

با مهمي را كننـدگان مصرفبه عنوان ابزار بازاريابي در تعامل

مي  مـصرف كننـده بايـد در فروشگاه، بر اين، علاوه.كندايفا

به تشخيص سريع بين محصولات مختلف غذايي باشـد  .قادر

هاي فراوانـي در مـورد انتخابكهيكنندگانمصرف زيرا، اولاً

بـه گيـري كننـد،، بتوانند بهتر تصميممحصولات غذايي دارند 

بـه در هـر فروشـگاه پـنج نـوع از شـير، تقريبـاً عنوان مثال، 

. مختلـف وجـود دارد برنـد تجـاريي از حداقل پنج نمايندگ

. شـودمي جوييكنندگان صرفهبه نوعي در وقت مصرف،ثانياً

به انتقال پيام بسته بنابراين، هاي مختلف بندي مواد غذايي نياز

محيط فروشـگاه كـه. داردهاهاي طراحي آن از طريق ويژگي 

 كننــده نيــاز بــه يــك محــيط ســلف ســرويس اســت مــصرف

و يـا برچـسب هايي از جمله عناصر بصري از بـسته نشانه هـا

كه نشان  خوانـدن. داردت، اس ـنوع محـصول دهنده مشخص

،گيـر اسـت بندي بسيار وقت لاعات محصول از روي بسته اطّ

و در عين حـال نياز كنندگانمصرف بنابراين به يك راه سريع

، نتيجهدر.قابل اعتماد براي شناخت محصول مورد نظر دارند

و موجـود در بـسته عناصر بـصري  بنـدي كـه شـامل اشـكال

مي طرح راباشند، هاي مختلف  ايفـا در اين زمينـه نقش مهمي

با در واقع، توليد.ندنكمي كالاي خود، مناسب بنديبستهكننده

مي  به هر حـال، علـي رغـم. كندآن را از كالاهاي رقبا متمايز

بازاريـابي آن، تـلاش بندي محـصول در اهميت طراحي بسته 

آن بهبود طرح برايكمي  و تعيين مشخصات مناسب در هـا ها

.]3[شده است

 كـه هـستند از مواد غذايي سالم نوعي،1ارگانيكمواد غذايي

مي در حال امروزه از منافع و در تعريفدنشورشد محسوب

 هـا، كـش غذايي كـه بـدون اسـتفاده از آفـت مواد:عبارتند از

 موجـودات زنـده اصـلاح شـده ژنتيكـي، كودهاي مصنوعي،

و و انـد هاي مـواد غـذايي توليـد شـده يا افزودني پرتوافكني

و سازگار بودن آن ها با محيط زيست بـه اثبـات سالم، طبيعي

 بـه ارگانيـك مـواد غـذاييم،ر آغاز قرن بيـستد. رسيده باشد 

 مواد غـذايي 1970و1960اما در دهه؛روش متناوب توليد شد

 مـوادمدر اواسط قرن بيـست.مي ديگر پيدا كرد ارگانيك مفهو

1- Organic 

و تنها ارگانيكغذايي   توسط كشاورزان محلي توليـد شـد

هـاي بـزرگ از ميـان در فروشگاههادر نتيجه پيدا كردن آن

در.توليدات انبوه محصولات غذايي معمـولي مـشكل بـود 

 در مقايسه با گذشته محصولات مـواد غـذايي،حال حاضر

ــك ــر ارگاني ــراي ه ــصرف ب ــگاه م ــده در فروش ــاي كنن  ه

ــصرف.فروشــي در دســترس اســت خــرده ــدگان در م كنن

وتهــا مــيســوپرماركت واننــد هــر دو محــصول ارگانيــك

ت محبوبيـ،طول دهـه گذشـتهدر.دنكنمعمولي را انتخاب 

 ايـن رشـد را علـت. بيـشتر شـده اسـت غذاهاي ارگانيك

 عـدم اسـتفاده از هـا،آنتر بـودن سالمويمغذّ در توانمي

و آنتي بيوتيـككشآفت و بنـابراين در توليـد آن هـا ها هـا

.]4[كاهش خطرات زيست محيطي دانست 

اب زمينـه تحقيقـاتي جـذّ يـك،بندي مواد غذايي بسته

 تحقيقات موجود در اين زمينه بـسيار با اين حال،.باشدمي

كه در پژوهش. اندك است ثيرأتـ تنها در موردهابه طوري

كننـده بندي در ترجيحات مـصرف هاي طراحي بسته ويژگي

هـاي فـروش شركت.شده است تمركزهاآنو رفتار خريد 

از ارگانيـك مواد غذايي  مزايـاي بايـستي توانـايي اسـتفاده

 بـراي مثـال،.را داشته باشـند بندي به عنوان يك رابط بسته

از اگــر  يــك شــركت در حــال توســعه يــك خــط جديــد

هـايي ماننـد بندي آن بايد پيام بسته،ات باشدلّغ محصولات

ــراي ســلامتي" ــد ب و مفي ــك ــواد غــذايي ارگاني ــه"م  را ب

بندي آن به عنوان نمادي بستهو كنندگان انتقال دهد مصرف

به رنگ سبز باشد پايداري از همچنين اين بسته بايـد.بايد

و بايـد از مـواد قابـل آلي بـودن برچسب   را داشـته باشـد

و سازگار با محـيط زيـست باشـد بازي آن.افت ، عـلاوه بـر

تصويري از گياه يا خورشيد را به عنوان نمـادي از طبيعـي

 ظـاهراً. داشته باشـد،بودن يا اينكه بخشي از طبيعت است 

 بندي، ماهيـت آن را كـاملاً ذكر شده روي بسته هايويژگي

بـراي. نيـست صـحيح اگرچه اين لزومـاً كند، مشخص مي

بنـديكه روي بـستهرايكنندگان صفاتي مصرف وقت مثال،

مي  هنگام مصرف در خود محـصول مـشاهده كنند مشاهده

كننـدگان آن را بـه ممكن اسـت بعـضي از مـصرف،نكنند

 بنـابراين،. بـه رسـميت نـشناسند محصول ارگانيـك عنوان 
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بندي آشـكار هاي طراحي بسته ويژگي لزوم پژوهش در مورد

.]5[باشدمي

ب-2  بنديستهطراحي

ــبــسته يــك تعريــف ســاده از  تمــام:ازستبنــدي عبارت

و توليد فعاليت  براي يك محصول)بسته(محافظهاي طراحي

ماده غـذايي بستهيك، واقعدر.باشدمي بازار آن به يا ارائهو

سـه سـطح.]2[گيـرد را در بـر مـي محصول اي است كه ماده

آبنديبسته به كه در ذيل :ها اشاره شده استن وجود دارد

كه محصول پايـه را بسته،بنديسطوح اوليه بسته اي است

،لولـه،قـوطي،توانـد كيـسه گيرد كه اين سطح مـييمبر در

و هر شكل ديگري از به عنوان مثـال.يك ظرف باشد كارتن

و  يـا يـك بطـري بسته اوليه از يك ليتر شير در جعبـه مقـوا

ب مصرف.اي است شيشه  ور مـستقيم در فروشـگاهطه كنندگان

مي اين سطح بستهبافروشيخرده .شوندبندي مواجه

كه بسته،سطح ثانويه هـاي اوليـه را حفـظ بـسته اي است

كه ده جعبهبه عنوان مثال.كندمي را هايي  جعبه مقـوايي شـير

درهم جهت توزيع آسان با مي تر .هنددآن قرار

بس،سطح سوم بسته .هاي ثانويه استته حاوي تعدادي از

 كمــك بــه بــا هــم موجــب هــاي ثانويــه بــستهجمــع كــردن

ميو انتقال، نقلوحمل طـورهبـ.شودحفاظت از محصولات

هـا جعبه دارنده پالت نگه،سوم بسته سطح، مورد شير مثال در 

دررا جعبه مقوايي شير ده هر ظرف.خواهد بود  پلاستيككه

بر،پيچيده شده .]3[دداردر

 بنديسطوح عملكردي بسته-3

بـسيار برخـي از عملكردهـا بندي براي انجام طراحي بسته

دراي براي برقراري ارتباط با افـراد در واقع وسيله مهم است، 

و تجارب است زمينه  طراحـي همچنـين. هاي مختلف، علايق

. بندي مهـم اسـت هاي بستهبه پيام كنندگان مصرفه توجبراي

م بسته و در عـين حـال فني است وظايف حصول داراي بندي

به فـرآب شكل موج و آن را متمـايز مـي دهي . كنـد ورده شـده

ايجـاد يـك: بندي اوليه عبارتنـد از رخي از وظايف يك بستهب

و كمـك بـه  كه موجب حفاظت، نگهـداري محيط فيزيكي

ميو تحويل فرآ1هندلينگ .]6[گردد ورده

وت طولاني محصولات غذايي براي مد پـس از توليـد

ازآن.قبل از مصرف نهايي بايد ذخيـره شـود   هـا همچنـين

آ  ــســيب يـا فــساد در هنگــام خطـر  توســط ستي توزيـع باي

از.دشونمحافظت بندي بسته براي مثـال محـصولات بايـد

آن، توليد به انبار مركز هـا بايـد بـه تعـدادي از جـايي كـه

مي،ها توزيع شوند فروشگاه  بندي تقريبـاً بسته.دنشو منتقل

ــراي هــر محــصول غــذايي،  حفــظ آن در طــول جهــتب

شـدني در مـورد محـصولات فاسـدو تازگيو نقلوحمل

ــزايش ــراي اف آن ب ــدگاري ــر مان ــا ضــروري اســت عم .ه

 ســازي،بنــدي همچنــين داراي منــافعي بــراي ذخيــرهبــسته

و ايمني اسـت،بندي مواد غذايي قفسه هچـ اگـر. بهداشت

 نقـش؛ امـا بنـدي مهـم اسـت ديدگاه عملكـردي در بـسته

و بسته در نتيجـه بـه عنـوان يـك بندي به عنوان يك رابط

. شناخته شده استمستندات زياديابزار بازاريابي در 

به چنـد فرآ طراحي،)1995(2ر طبق نظريه بلاكب ورده

مي  شكل محصول راهي. تواند منجر به موفقيت شود طريق

و جلب مشتريان است دست آوردن توجهببراي  عـلاوه.ه

كننـدگان ظاهر محصول نقـش ارتبـاطي بـا مـصرف بر اين 

و تـصور بنـدي، يـا بـسته شكل يك محـصول.دارد اوليـه

هـاي محـصول ويژگـي سـاير مـورد توسعه فرضيات را در 

آن. كنـد ايجاد مـي   شـير ارگانيـك،يـك مثـال مربـوط بـه

 بايد طراحي مربوطه را داشته باشـد بندي آن بسته.باشدمي

آنكه مصرف .را بشناسد كننده بتواند ماهيت آلي

برأتبلاكعامل سوم كه كه شـكل اين،آن دارد كيد ست

بـا ايـن.محصول روي كيفيت زندگي مردم اثرگذار اسـت 

موجب دور شـدن ميـلاب محصولات با فرم غيرجذّ، حال

به مصرف آن مصرف محـصولات بـاوشوندها مي كنندگان

كننـده را وادار بـه بـه نـوعي مـصرف توانند اب مي فرم جذّ 

.]7[خريد كنند

1- Handling 
2- Black 
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 هويتمندى-4

 بنــدي پــيش از مرحلــه طراحــي بايــد بــه طراحــان بــسته

ايـن اصـل. بندي محصول از ابتدا فكر كنند سازي بسته هويت

هـا طـرح كـالا را ها سـال قدرى مهم است كه بيشتر شركت به

چون طرح منحـصر بـه فـرد آن از لحـاظ.نددارثابت نگه مى 

و ويژگى  هاى طرح موجب تمايز محـصول نام، مارك تجارى

و در حافظه بلند شركت از رقبا مى  ت مشتريان جـاى مد شود

رو. گيردمى ت لازم را كرد تـا در طراحى اوليه بايد دقّ،از اين

و خدشـه اى بـر ارتبـاط بـصرى بعدها نياز بـه تغييـر نباشـد

 طراحـي يـك،به طور كلي.ن با محصول وارد نشود خريدارا

كننـده برنـد آن بندي بايد بتواند در ذهن خريدار تـداعي بسته

.محصول باشد

 نقش احساسات در طراحي-5

مي طراحي بسته تواند احساسات خريداران را در دو بندي

 بـودن1 ايجـاد حـس لـوكس-1:جهت متفاوت هدايت كنـد 

اي-2محصول جاد حس كم ارزش بودن يـكو در مقابل آن،

كه ظاهر گـران بنديبه عنوان مثال بسته. محصول هاي لوكس

مي  و قيمتي دارند توانند تأثير خوبي در خريداران داشته باشند

به وجـود  و استثنايي را در آنان احساس خريد محصولي برتر

كه اين بسته. آورند هاي لـوكس خريداران اغلب تمايل دارند

ن  به ديگران و يا حتّ را به عنوان يادگـاريي آن شان دهند ها را

و بنـدي بسته،از طرف ديگر. نزد خود نگه دارند  هـاي نازيبـا

به عنوان نقطه ضعف محسوب شوندارزان نما مي . توانند

كننـده كـه بـسته در مـصرفرا احـساساتي،به طور كلي

مي  و قابليـت اسـتفاده كند از دو ديدگاه زيبايي ايجاد  شناسـي

.توان بررسي كردمي

 زيبايي شناسي-5-1

بندي بايد از ظاهر آن قابل درك روش باز كردن يك بسته

بندي بايد داراي ظاهري مـشخص بسته،باشد، از طرف ديگر 

به طور مثال براي برجسته كردن يك بسته.و بدون ابهام باشد 

مي در بين بسته هـاي روشـن اسـتفاده توان از رنگهاي ديگر،

 
1- Luxe 

به اندازه كافي تحريـكك و اگر اين انتخاب رنگ كننـده رد

. تواند سبب ايجاد واكنشي قوي در خريدار شـودمي،باشد

 ـدر اين زمينه بايد در انتخاب رنگ .ت كـافي داشـت هـا دقّ

هايي كـه در طبيعـت وجـود دارد همچنين استفاده از طرح

و آشـنا خواهـد بـود كننده جـذّ مصرف براي طراحـي.اب

م  به كوچك وفّزماني كه ترين نقاط براي يك بـستهق است

به عنوان مثال توج بنـدي شـكلات بـا الهـام از بسته،ه كند،

در.پرتقال كه  ـمشاهده مـي)1شكل( همان طور ي شـود حتّ

اين شكلات مانند. ريزترين اجزاء آن نيز شبيه پرتقال است

و كـل مجموعـه   داخـل،پرتقال از چندين پره تشكيل شده

 هم رنگ پرتقال با همـان بافـت قـرار گرفتـه2يك سلفون

 پس از بـاز كـردن سـلفون بـا يـك ضـربه كوچـك. است

مي پره در مثالي ديگر از اين قبيل. شوندهاي آن از هم جدا

سوسـيس يـا(هـاي گوشـتي بندي فـرآورده بسته توان به مي

كه در در اين بسته. با الهام از موز اشاره كرد) كالباس بندي

ارائه شده است، از پوسته موز براي بـسته بنـدي)2شكل(

كه اين كار علاوه بر  سوسيس يا كالباس استفاده شده است

و راحتي باز شدن آن نسبت بـه  محافظت كامل از محصول

بنـدي جديـدي بـراي بـسته يـدهاهـاي قـديمي، بنديبسته

.]1[باشدسوسيس يا كالباس مي

2- Stretch 

بندي شكلات، الهام گرفته از پرتقال بسته-1شكل

از بسته-2شكل و كالباس، الهام گرفته بندي سوسيس

پوسته موز
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 جزئي نگري ادراك كلي نگري،-6

مي بندي بسته بـه. توان از منظر دو ديدگاه بررسي نمود را

كه  آنمياين صورت ب توان وه را  طور همه جانبه درك كـرد

ه بـه بـا توجـ.به فرد مشاهده كـرد با عناصر منحصركهاينيا

ــر ــالكويتز نظــ و مــ ــه،)2008(1اورث ــت اوليــ  برداشــ

ي مصرف افتن از ظـاهر جـامع آن كنندگان از يك بسته، آگاهي

هـم زماني كه همه عناصر يـك بـسته بـابه اين معني،.است

را، مخلوط شوند  جـدا كـردن. كننـدمي مشخصارزش بسته

 يـك، با ايـن حـال هر يك از عناصر بسته، اثر مشابهي ندارد، 

مي نظريه در مورد دهد ادراك جزئي از عناصر محصول نشان

 كننـدهي بـراي مـصرف بنـد يك ويژگي از يك طرح بستهكه 

.]8[تر از طرح كلي بسته باشدهتواند قابل توجمي

 بنديبسته عناصر-7

ظاهر يك بسته متشكل از تعداد زيـادي از عناصـر اسـت

و تمايزكه نماينده ويژگي   كننـده محـصول در بـازار هاي بسته

 را بـهيهاي مختلف ـپيام عناصر مختلف ظاهر بسته،.باشندمي

ا مصرف مي كننده آن.دندهنتقال ها برقرار كردن ارتبـاط هدف

و ارزش  . محصول در نقطه خريد اسـتاز هاييعقيده خاص

،هاي مختلف مانند رنـگ يـا تـصاوير عناصر طراحي بنابراين،

از بنـابراين.كنندمي ايجاد در بسته مشخصيهاي ارزش تنهـا

توانـد ورده مـي فـرآ، ارزش يا منـشأ بندي طراحي بسته طريق

.كننده ارتباط باشدراربرق

ــه، ــك نتيج ــوان ي ــه عن ــاهي ب ــراي آگ ــد خــاص ب  عقاي

. توانـد پيـشنهاد داده شـود كننده از اين محـصول مـي مصرف

و .ارددمحصول وجود بنديكلامي در بسته غير عناصر كلامي

 بنـدي بيـان عناصر كلامي بـه معنـاي واقعـي كلمـه در بـسته

كه عناصر غيركلامي به عنـوان جنبـه،دنشومي هـاي در حالي

و عناصر  مي بصري وبر بنا.شوندطراحي اشاره  نظر دوبسون

بنـدي در تـصميم بسته كلامي ثير عناصر غيرأت)2012(2ياداو

كلامـي بيـشتر از عناصـر فـراورده كننده براي خريـد مصرف

 
1- Malcoyetez 
2- Dobson, P., & Yadav 

ه اوليه، بندي براي جلب توج غير كلامي بسته عناصر.است

بـؤمـ،ترغيب كردن وو حافظـهر ثر بـودن نيتعيـ نگـرش

 بـا.انـد شـده انتظارات براي محتواي عناصركلامي تصديق

 عناصـره كافي بـر روي توجدبازاريابي موجو در اين حال،

به برخـي از عناصـر غيـر. وجود ندارد غير كلامي در ادامه

.]3[شود كلامي اشاره مي

 رنگ-7-1

 طراحــيهــايويژگــيتــرين رنــگ يكــي از مــشخص

 يكي از اولين عناصري است كـه در واقع،.بندي است بسته

 ـبـدانيدبنبستهح كنندگان در طر مصرف كننـده مـي توج .

بنـدي را توانـد بـسته مشخصه مـي رنگ بسته به عنوان يك

ي هد يـا حتـّدبندي خاصي قرارر دستهدراآن،متمايز كند 

 عنصر معمولاً. محصول ايجاد كند ارزشي از هويت طراحي

هدهاي مـشخص كـالا اسـتفا رنگ به عنوان يكي از ويژگي

از همچنين مـي،شودمي بنـدي دسـته توانـد بـه درك كلـي

ازتوانميكه مشخص شده است. باشد مربوطمحصولات 

هـاي مختلفـي از قبيـل هاي مختلف براي انتقال پيـام رنگ

و جنس، كيفيت، قيمت، بـه عنـوان.نمـود اسـتفاده... سن

ب مثال به تجم گسترده طوره رنگ سياه لات است اي مربوط

و زيــست و رنــگ ســبز اغلــب بــه محــصولات ارگانيــك

م .شودميربوطمحيطي

و نـام تجـاري يـا نـوع محـصول بـه ارتباط بين رنگ

 از رنـگ بـا محـصولايمجموعـه توانـد يـك راحتي مـي 

ه ها فقط باعث توجـ رنگ، موارد ايندر.مربوطه ايجاد كند

و،شـوند تمايز نميو  بلكـه پيوسـتگي خـوبي بـين رنـگ

مي محصول هـا نمـاد رنـگنه تنها،با اين حال. شودايجاد

هـا را در بنـدي كـه بـسته بلكه عنصر رنگ بسته است،مهم 

ميكند نيز بازار متمايز مي .]9[باشدداراي اهميت

 تصاوير-7-2

به عنوان يك و شفاف ابزار طراحي مؤثر تصاوير اغلب

 تواننـد تـصاوير مـي.شـوند در مقايسه با كلمات استفاه مي

.برخي مـوارد يـك نـشان يـا نمـاد باشـندي در گويا يا حتّ



 بيستم شماره-1393ن زمستا-پنجمسال
45

گي
ويژ

دي
بن
ته
بس
حي

طرا
اي
ه

يي
غذا

واد
يم

ها
را ها تصويري از معمولاً آن مي محتواي بسته دهنـد كـه نشان

نه تنها نشان دادن درون آن است بلكـه بـراي تحريـك  هدف

و  . شـوند طراحـي مـي كننـدهفعلاقه در ذهن مـصر مطلوب

د تصاوير گرافيكـي مربـوط بـهنتوانگاهي اوقات تصاوير مي

تواند يك ارتباط بين مي1گرافيك. تجاري را نشان دهند برند

و  و گروه خاصي از محصولات ايجـاد كنـد ي يـا حتـّ تصوير

رامي و توليد محصول .نشان دهد تواند روند توسعه

 اصـلاحي اسـت كـه،بنـدي نقطه تماس در طراحي بسته

و نـام به منظور توصيف تصاويري كه بين محـصول بازاريان

مي تجاري ارتباط  مي كند، برقرار اين عنـصر اگر.كنند استفاده

مي  ين كننده هويت براي نـاميعتتواندبه درستي استفاده شود

 ـ و باعث سهولت در ب خـاطر آوردن محـصوله تجاري باشد

 گزارشـات،ايـن عـلاوه بـر.شـود تنها با تصاوير مربوطه مـي 

و نمادهـاي مختلـف پيوسـت موجود تـصاوير  را بـه معـاني

در درك يك تصوير در سراسـر كـشور تفـاوت اگر.دنهدمي

 ممكـن اسـت برخـي مـشكلات را بـراي،اشته باشدد وجود

تصاوير عامـل بـسيار مهـم در فرآينـد. توليد كننده ايجاد كند

طـور معمـولهبـ. اسـت بندي محصول شناخت طراحي بسته 

كه بسته  تـصويري خيلـي زود، خورداي به چشم مي هنگامي

ه توجـ بنـدي محـصول گنجانـده شـده،كه در طراحـي بـسته 

به اطّ مصرف  لاعـات شـفاهي بـه خـود جلـب كننده را نسبت

 هنگام مرور اجمالي محصولات موجود،طور مثالهب.كندمي

ه نـسبت بـه نـام تصاوير روي بست،هاي سوپرماركت در قفسه

و آســان محــصول بــه خــود محــصول در تــشخيص ســريع

مي مصرف  ارائـه شـده فرم بسته)3شكل(در. كندكننده كمك

 اما بـا الهـام؛وه توت فرنگي يك مكعب ساده است براي آبمي

ساس ايـن احـ،گرفتن از شكل توت فرنگـي بـر روي بـسته

به مشتري  آ منتقل مي مثبت را براي خريد ن كند كـه محتـواي

 در ايـن بخـش نيـز.نيز بايـد كيفيـت مطلـوبي را دارا باشـد

. انتخاب رنگ متناسب با ساختار بسته بسيار مهم خواهد بـود

و تعـداد هايي بـراي حمـل راحـت همچنين ساخت جعبه تـر

ها زيادي از يك نوع محصول براي خريداراني مانند فروشگاه 

 
1- Graphic 

مي  شود يك محصول در سـطح شـهر بيـشتر عرضـه باعث

و به محصول بيشتر شودشده .]7[ امكان دسترسي مشتري

 طراحي خط در بسته محصول-7-3

بندى بايـد ديـد جـامعى نـسبت بـه خـط يك طراح بسته

و تجربه چشم  كه توانايى هايش در تشخيص ايـن داشته باشد

ــانى ناشــى  و علائــم خياب و پوســترها ــشريات  موضــوع در ن

، نوع خاصى از خطوط را طلب بندىهر نوع از بسته. شودمى

و شكلات بايد حروف نرم مثلاً در جعبه. كندمى هاى شيرينى

و زيبا داشته باشـد  در.و كشيده استفاده شود تا حالتى باريك

كه خواندن اطّ آنمورد محصولاتى ها ضـرورى اسـت، لاعات

و در  براي مثال در داروها، خوانا بـودن حـروف مهـم اسـت

 تـر اسـت انتخاب حروف درشت مطلوبهاهنهايت براى بچ .

ــده ــصرفع ــالا اي از م ــدين ك ــين چن ــدگان ب ــي،كنن  بررس

و ويژگي . كننـد خريداري مـي هاي متمايز را مد نظر قرار داده

و جـذّ بايد توج كه نوع نوشته در عـين زيبـايي ت، ابيه داشت

به مصرف و حس خوبي را .كننده منتقل كندخوانا باشد

 بندييه بستهمواد اول-8

 مقوا-8-1

از.بنـدي اسـت ترين مواد بسته يكي از رايج مقوا  يكـي

هاي مطلوب آن، قابليت در آوردن انواع اشـكال بـا ويژگي

 مقـوا همچنين. ماده است اينهاي مختلف توسط ضخامت

و قابل بازيافت به صرفه مي.باشدميمقرون به مقوا را توان

ياعنوان بسته اوليه  ثاو .نويه محصول استفاده كرد بسته

هاپلاستيك-8-2

و تقريباً آنمواد پلاستيكي بسيار متنوع هستند در از هـا

مي  رپـذي ها انعطافآن.شودهر دسته از محصولات استفاده

مي بوده راآنتوانو هـاي ضـخامت در اشكال مختلـف، ها

 بندي براي نوشيدني توت فرنگي طراحي بسته-3شكل
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ويژگي
طراحيبستهبندي

هاي
هايمواد

غذايي

و اندازه مختلف، رنگ از.آماده نمـود هاي مختلف ها بـه غيـر

 بنـدي ها مواد پلاستيكي غالباً بـراي اشـكال بـسته كرد آن عمل

و طرح مينوآورانه .گيرندها مورد استفاده قرار

 شيشه-8-3

 كـه شـود استفاده مـي مختلفي امروزه شيشه براي اهداف

اي شيشه ظروف.باشدميبندي موادغذايي ها بستهيكي از آن

و اندازه در اشكال  شيـشه. وندش ـتوليد مي هاي مختلف، رنگ

تواند يك علامت تجاري براي يـك نـام تجـاري خـاصمي

و  و بـسته باشد بنـدي خلاقانـه از محـصول به يك مشخـصه

و بطـري از ظـروف شيـشه.تبديل شوند  اي رايـج در شيـشه

و نوشيدني است گروه مواد .غذايي

 فلز-8-4

يكي از رايج بسته هـا بـراي حفـظ ترين روش بندي فلزي

به براي محصول در بازار  كه نياز نگهـداري كالاهاي مصرفي

 مي طولاني مد و فلز.باشدت دارند،  عموماً از آلومينيوم استيل

و يـك محـصول ارزان قيمـت بـودهو شودمييا قلع ساخته

و بـا،رپـذي انعطـاف تواند قابـل بازيافـت، همچنين مي  شـكل

وغذايي تواند موادمي،علاوه بر اين.مختلف باشد هاياندازه

بنـدي اغلب بـسته.ت طولاني حفظ كند آشاميدني را براي مد

.]6[شودفلزي به شكل يك قوطي يا لوله نشان داده مي

1تايپوگرافي-9

به عنوان يك واسطه بـراي شـكل دادن بـه از تايپوگرافي

مي اطّ از. شودلاعات شفاهي در يك بسته استفاده اهميـت آن

در بسته مـشتق شـده كلماتبندي جملهو ظاهر ديداري نظر 

كه  غـذايي بنـدي مـواد هـاي طراحـي بـسته ويژگـي در است

ن  به هـاي ورياامـروزه بـا كـاربرد فنـّ. رسـد ظر مـي ضروري

هاي هاي متنوع از جمله فونت نوآورانه انواع بسياري از سبك 

و بزرگ،رح مختلف، و ايتاليـك وف كوچك  وجـود2ضخيم

و.دارد ثير تـأ بـصري، اين اهداف ظاهري در معاني مختلـف

 
1- Typography 
2- Italic 

ــي  ــدخاصــي ايجــاد م ــورد.كن ــايپوگرافي م در ت ــتفاده  اس

 بلكـه بـه،سبك متفـاوت اسـت از لحاظ بندي نه تنها بسته

و اندازه بـسته  لاعـاتي كـه نگـارش بـه نـوع اطّوهـا شكل

 نام ممكن است حاويبه عنوان مثال. بستگي دارد،اندشده

و تجاري، .آن باشديمحتوالاعات يا اطّ نام محصول

 جالـب،اب،بنـدي بايـد جـذّ سبك نوشـته روي بـسته

و متمايز، راحت براي خواندن، مطابق با كـل البته قابل فهم

بنـدي بـراي خـود جملـه، طور طبيعيهب.طرح بسته باشد 

 اما پيام شفاهي ارائه؛ در نقطه خريد مهم است كنندهمصرف

مي توجقابل نيز شده ذ همـان.باشده كـر شـد از طـور كـه

كه مصرف   را در زمـان فروشـگاه، محصولات كنندهآنجايي

ب كـافي فرصـت،كنـد طور اجمالي مرور مـيه بسيار كوتاه

از. لاعات مربوط بـه بـسته را نـداردن كامل اطّدبراي خوان 

به مرتّ اين رو عناصر وب ساختن چاپي نياز  اهميـت داشته

ميكننده مصرفبهرا خود لاعـات اطّ نتيجه،در.دهندنشان

 بندي به راحتـي در طـول فرآينـد نگـاه اجمـالي روي بسته 

يابي بـه ايـن بـراي دسـت. كننده قابل دسترس اسـت مصرف

 رنـگ، چيـدمان، موقعيـت، ماننـد هاي مختلفي روش،ثيرأت

و،3كنتراست مي وزن ه قـراردنـد مـورد اسـتفانتوايا فونت

.دنگير

 لاعات محصولاطّ-10

بنـدي محـصول در بـسته شـده روي لاعات فـراهم اطّ

كننده با برندهاي متنـوع از يـك هنگام مواجه شدن مصرف 

مي   لاعاتاطّ. كننده كمك كند تواند به انتخاب مصرف كالا،

 بـه محـصول تباط بـا بـستهرا قيد شده روي بسته در واقع

اي اشاره دارد چه نظريه اگر.عنوان يك عنصر كلامي است

 خيلـي،بنـدي محـصولاتتهكه عناصـر غيركلامـي در بـس 

كننـده لاعات روي بـسته بـه مـصرف اطّ.باشندميبا ارزش

بنـابراين، اي داشـته باشـد كند تا انتخاب آگاهانـهمي كمك

به اطّ يك نگراني.دننبايد ناديده گرفته شو  لاعات كه راجع

و عدم قابليـت روي بسته  وجود دارد، احتمال ناكافي بودن

، بنـدي لاعـات روي پوشـش بـسته اطّ. اشدبها مي استناد آن 

3- Contrast 



 بيستم شماره-1393ن زمستا-پنجمسال
47

گي
ويژ
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يي
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يم

ها
نـام دستورالعمل اسـتفاده، لاعات محصول، تواند شامل اطّمي

و مـواد تـشكيل قيمـت، كننـده، كـشور توليـد تجاري،  دهنـده

 لازم به ذكر اسـت كـه بـا رونـد.اي باشد تغذيه هايبرچسب

 زمـان كننـدگان مصرف بازار كالاهاي مصرفي كه در آن سريع

صـحيح بـودن دارنـد، كمي صـرف ارزيـابي يـك محـصول

.]10[لاعات ارائه شده روي بسته اهميت زيادي دارداطّ

يريگجهينت-11

به بسته،حال حاضر در عنـوان صـنعتي بندي مواد غذايي

شــود كــه عــلاوه بــر حفاظــت، موجــب بــزرگ شــناخته مــي

مي  به خريدار ،امـروزه در ايـن صـنعت. گرددشناساندن كالا

و بسته يشرفتپ هاي نويني بنديهاي زيادي حاصل شده است

به اينكه بسته با توج. اندتوسعه داده شده   تنها،بندي محصوله

مي فرروشگاه كننده در وسيله ارتباطي با مصرف و از ها باشـد

و سوي ديگر با افـزايش توليـد  كننـدگان محـصولات غـذايي

اهميـت تـوان بـه ايجاد رقابت جهت فـروش محـصول، مـي 

ــردبنــدي پــيطراحــي بــسته ــا افــزايش عرضــه. ب امــروزه، ب

 ــ ــطح توقّ ــزايش س و اف ــو ــك س ــذايي از ي ع محــصولات غ

 اغلــب ســبب شــده كــه كننــدگان از ســوي ديگــر، مــصرف

مي،كنندگانمصرف كنند كه محصولات با كيفيت بيشتر سعي

ن، در ايـن ميـا. را از ميان چندين برند تجاري انتخـاب كننـد 

و اطّ بندي، نحوه باز شدن آن، رنگ، ظاهر بسته  لاعـات طـرح

ثير زيـادي كنندگان تـأ مصرف مندرج روي آن نيز در انتخاب 

بندي از لحاظ ظـاهر، رنـگ، بنابراين، نوع طراحي بسته. دارند

و اطّ  توانـد نقـش بـسزايي در لاعات مندرج بر آن مي تصاوير

رو. پسندي محصول داشته باشد بازار  اهميت طراحـي،از اين

بندي عـلاوه بـر كيفيـت محـصول درون آن بـه وضـوح بسته

كننـدگان توليـد،ه بـه مـوارد ذكـر شـده با توجـ. آشكار است 

ه بـه نـوع محـصول هاي طراحي بسته با توج روشبايستي از 

و بدين ترتيب موجبـات افـزايش به نحو احسن استفاده كنند

.پسندي محصول را فراهم آورندبازار
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