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 شناسايي سليقه بصري مخاطب بر مبناي طبقه اجتماعي
 هاي چايبسته: مطالعه موردي

4محمود محمودي،3، زهرا رهنماي2اميرحسين كارآمد،*1فاطمه رهنما

 1393ماه اسفند: تاريخ دريافت مقاله

 1394ماه خرداد: تاريخ پذيرش مقاله

دهيچك

هر محصولي است كه بايد مطابق با سليقه مخاطبانش به انجام برسد، در فروش تأثيرگذار عاملي،يبند بستهطراحي

را تحت  و خريـد كـالاي مـشخص تأثيربه طوري كه بتواند در چند ثانيه خريدار را مجاب به انتخـاب و او  قرار داده

و پس از در مقاله پيش. نمايد و رو ابتدا درستي نظريه بورديو در جامعه ايراني مورد آزمون قرار گرفته  اثبـات درسـتي

و عادت. كارايي اين نظريه در جامعه ايران، تلاش شده تا عناصر بصري هر طبقه استخراج گردد وارة هـر چرا كه سليقه

ي بـرايا پرسشنامهبراي نيل به اين مقصود،. بندي است طراحي بسته براي امري كليدي در گزينش عناصر بصري،طبقه

و سليقه افراد و در شهر اصفهان بينها بسته در انتخاب تعيين طبقه اجتماعي 35تا25 نفر از جوانان 180ي چاي تنظيم

و معناي كلمه شيك در هر طبقه كه عناصر بصري ايده دهديم نشان،نتايج حاصل از اين تحقيق. ساله تكميل گرديد آل

.شودبه طور متفاوتي تعريف مي

 هاي كليدي واژه

وي، سليقه، طبقه اجتماعبند بسته . عناصر بصريي
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