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 هاي كليدي واژه
 يصنعت ينگ، طراحيبرند ،2، بِرَنديبندبسته

 مقدمه -1
 ،يبنددبسته يت طراحينگ در موفقيلزوم درک نقش برند

طدور کده بده ييهداتياز فعال ياريکه با بس ياتياست ح يامر

موجدود و در  يد، توسدعه برنددهايجاد برند جديم در ايمستق

د يدتوسدعه مصودو و و بدازار جد يد براکه از برن يطيشرا

  است.گردد، مرتبط ياستفاده م

                                                 
دانشدااه  يئدت عم ديعضدو هو  يصدنعت يکارشناس ارشد طراح -1

 .س نان

  (farhadale@semnan.ac.irسنده مسئول:ي)* نو
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در خمد  و  يعناصدر اصدم ينگ بده معرفديبرند يمبان

بده  ينگ در جوامع غربيپردازد. امروزه برنديتوسعه برند م

و گدرفت  روزمره وارد شده است و ه زمان با شدّ يزندگ

 يهدابخدش ش بدريش از پديبجمب مخاطبان،  يرقابت برا

اددر مصدددود بدده يد ،نگيگددرارد. برندددير مدديگوندداگون تدد  

ه و يدريهدا، مسسسداو خست؛ امروزه دانشدااهيها نشرکت

 ،رندد و عدهوه بدر  نيگينگ را بکار ميروش برند ،هنرها

    کده  ير و کسدانيکشدورها، شدهرها، مشداه ينگ بدرايبرند

    روديبکدار مدکنندد هدم  يخواهند برند خود را بازسازيم

انتظدار  يبنددبسدته  نچه که از طراحان ،  راستايدر ا .] 1[

 ن  شنا  يهانگ و ارزشيرود  نست که با موضوع برنديم

   درندو  يهدادهيدا  و خمد  يطراحد يهدا بدراو از  نبوده 

 
 يبندبسته يق طراحيطر نگ( ازي)برنديتوسعه علامت تجار يمطالعه راهکارها

 *1 يفرهاد  ل عم

 1396 ماهفروردي  تاريخ دريافت مقاله: 

 1396ماه  مرداد  تاريخ پريرش مقاله:

 

 دهچكي
، خطهر يجههان يو ورود آنان بهه بازارهها يداخل يو رشد برندها يالمللنيد بيجد يهمزمان با توسعه بازارها

 يريهگت انهدازهيهد. با توجّه بهه اابلينمايد ميدكنندگان را تهديز تولير از مفهوم برند نيو سوءتعب ياز بدفهم يناش

ق يم عمين مقاله به مطالعه مفاهيک شركت، اي يهايگذاراستيتوسعه آن در س يراهكارها ييرات برند و شناسايتأث

از  يكهي بهه عنهوان يبنهدپهردازد. بسهتهيمحصهوتت مه يبنهدتوسعه آن در بسته ياز برند و راهبردها ياو تازه

نگ يرا در توسهعه برنهد يار مهميد تا مصرف، نقش بسيندها در حفظ سلامت كات از مرحله تولين فرآيرگذارتريتأث

مهرتب  بها  ينظهر يبه شهناخت مبهان يدارشناسيپد ين مطالعه با اتخاذ روش پژوهشيرو در انيكند. از ايم يباز

رد. سهس  بهه يارار گ يمورد بررس ينگ از منظر مطالعاتيندتوسعه بر يراهكارها ،امر يموضوع پرداخته تا در ابتدا

بندي هبست يهال نمونهيپرداخته شد و با تحل ،ارار دارند يآن مبان يكه در راستا يموفق يمورد يهانمونه يجستجو

 نيها در االه  چنهدافتهيمذكور،  يهايبندبسته ينگ در طراحيگذار در توسعه برندهاي تأثيرو استخراج شاخص

 ينگ بهرايدر توسهعه برنهد يبندگذار بستهها نقش تأثيرآن يريد تا با بكارگيارائه گرد يبندبسته يراهبرد در طراح

ن مطالعهه اسهتخراج ينگ كه در ايگذار در توسعه برندريتأث يهاصاحبان كات مشخص گردد. مسلماً فقدان شاخصه

ک برند را يو انعطاف  ييايز پويک برند خواهد شد و نيز كنندگان در استفاده ات مصرفيد، منجر به عدم رضايگرد

 ر سؤال خواهد برد.يز
 


