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 هاي كليدي واژه
بنگدي، صاگاوير   بسگته  بندي، خريد اجبگاري، رنگ   بسته

 نشات صجاري بندي، بسته

 

 

 

  

 
مواد  (نشان تجاري ير و لوگوي)رنگ، تصاويبندر عناصر بستهيثبررسي تأ

 نيد والديبر خر يخوراک
 3ياريزهره محمد ،2ييآقا يهاد، *1 يد شرفيوح

 1396 ماهاسفندصاريخ دريافت مقاله: 

 1397خرداد ماه  صاريخ پذيرش مقاله:

 

 دهچكي
هاي اساسي محصول، نقشي حياتي در خلق مزيت رقابتي پايدار دارد. ن يكي از بخشبندي به عنوابسته

اي برخوردار است و آخرين حلقه بندي به عنوان فروشنده خاموش، در بازاريابي از اهميت و جايگاه ويژهبسته

مشتريان تا كنندگان است و شايد تنها نماينده شركت است كه در محل كار و زندگي ارتباطي شركت با مصرف

بندي بر خريد اجباري والدين ثير عناصر بستهأماند. هدف تحقيق حاضر، بررسي تباقي مي ،ها پس از خريدمدّت

پيمايشي است. جامعه آماري -باشد و روش بررسي در آن، به صورت توصيفيباشد. اين تحقيق كاربردي ميمي

باشند. با توجّه به ه بوده و در شهر ايلام نيز ساكن ميسال 10تا  5اين تحقيق، والديني هستند كه داراي فرزند 

اينكه اطلاعات دقيقي از جامعه آماري در دسترس نبوده، جامعه را نامحدود در نظر گرفته و با استفاده از فرمول 

گيري هدفمند و در دسترس انتخاب شدند. ابزار گردآوري نفر با روش نمونه 384حجم جامعه نامحدود تعداد 

افزار ليزرل استفاده شده است. هاي استاندارد بوده و براي تجزيه و تحليل اطّلاعات نيز از نرمعات، پرسشنامهاطّلا

و لوگوي  82/0بندي تأثيري به اندازه ، تصاوير بسته87/0ثيري به اندازه أبندي تنتايج نشان دادند كه رنگ بسته

بندي بيشترين لدين دارند. در بين تمام موارد، رنگ بستهبر خريد اجباري وا 79/0بندي تأثيري به اندازه بسته

هاي شاد و متفاوت موجب جذب كودكان       تأثيرگذاري را بر خريد والدين داشته است، زيرا استفاده از رنگ

 بندي است.كنند، رنگ بستهبندي محصول ادراک ميشود و اولين چيزي كه كودكان در بستهمي


