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 هاي كليدي واژه

 کنندهبندي، مصرفرنگ، بسته
 

 مقدمه -1
ه  ا   ب  ا اي  ا  يط بازاري  ابم م  در  ب  ه ا  در   اين  دهمح  

محص  د ر رب  ابتم ا   هاا    ده اع  ا ک  ه با     ا    اي  

                کنن   د ا    بازارياب   ا ع   رمر وم   ايگي   د م مص   رف

 [.  1] دممم

                                                 
   يشا رز، مانشگاه  لد  کيمع غذايار  ر ه  لد    صنايمانش -1

ر ه  لد      - مزرا  مهندعمعاختوا   - يعار معيمنابع اه

 .يمع غذايصنا

 ( jmilany@yahoo.comسنده مسئدل:ي)* ند

، مانشگاه يمع غذايار د  ر ه  لد    صنا مکار ناع يمانشجد -2

 (.yahoo.com07peyki@)يعار معي  منابع اه ي لد  کشا رز

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

بندي نق    با تدجّه به اين مدضدا، انتخاب رنگ بسته

ه ا مر  کنن د ا    ترغي آ     مهوم را مر ج ذب مص رف  

ن د  ار بهلم نشا  مامهتحقيقا [.2،1]کندخريد ايفا ممهنگا  

بن دي محص د ر   ترين نشانه بصري مر بستهکه رنگ، مهم

           کنن ده ب ه    تدجّ ه   ک ه مص رف   س ا نيا ا لين  يژ  م   

 .[3،4] کندمم

بندي ارش  ده اعا که رنگ مر بستهبنابراين   

 ه مشتري مارمهم مر جلآ تدجّثير بابل تدجّمحصد ر تأ

هاي احساعم خاص مر رخم جنههبا   تحريک ب  

ا رترين جاذبه بندي مهمبسته[. 5،6] دمکننده، مممصرف

 .[2]کنداي مشتري مر هنگا  خريد ايجام ممبر

د مر نظر ما ا که انتخاب يک رنگ با اين حال باي

بخصدص براي يک محصدل خاص چندا  کار مد 

تدانند            لا ه بر اين، انداا محصد ر مم .[7]نيسا

 

 کنندهبندي در ترغيب خريد مصرفنقش رنگ بسته
  2وا  مظفريي. ا .*1لانميمجعفر محودزامه 

 1396 ماه ذرتاريخ مريا ا مقاله: 

 1397ماه  خرمام تاريخ اذيرش مقاله:

 

 چكيده
كننده است. هنگام تعيين و انتخاب راي مصرفترين راه ارتباطي محصول يا نشان تجاري ببندي محسوسبسته

كننده را در نظر داشته باشند. اولين گام، تعيين پيغامي بندي بايد مصرفرنگ براي محصول جديد، متخصصان بسته

دهنده اين پيام است، انتخاب شود. براساس پيام، يک طرح رنگي كه نشانكننده دريافت مياست كه توسط مصرف

شود. به همين خاطر سپرده ميهاي پيچيده بهتر از متن يا گرافيکشود. واقعيت اين است كه رنگ بسيار سريعمي

كننده را به دليل، تحقيقات اساسي بر روي محصولات مشابه لازم است. در نهايت متخصصان بايستي توجّه مصرف

بندي خواهد داشت. هدف اين ر موفقيت بستهمحصول جلب كنند. توجّه به اين مراحل اساسي و پايه، نقش مهمي د

گذاري مانند كنندگان و بررسي عوامل تأثيربندي به منظور جلب توجّه مصرفمقاله، بررسي تأثير رنگ در بسته

كننده است، تا منجر به ارايه جنسيت، سن، سطح درآمد و غيره  بر روي رنگ انتخابي و ترجيحي مصرف

گيري براي تصميم عدي در اين راستا گردد. همچنين مطالب ارائه شده در اين مقالههاي براهكارهايي براي پژوهش

بندي محصولات مختلف و تبليغات كمک خواهد كرد و منجر به بهبود و توسعه نشان بهتر بازاريابان در مورد بسته

 .تجاري در بين رقبا خواهد شد
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