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 مقدمه -1

 

 هايدنينوش يبندبسته ي(، در طراحمسکات) منيخوش يهانشانه ريثتأيررسب
 

 

 

 چكيده
كننده را اي است كه با توجّه به زيبايي و جذّابيّت بصري خود،نيازهاي عاطفي و رواني مصرفبندي رسانهبسته

كه نوع محصول نوشيدني به  ييكند. از آنجار لذّت بردن از خريد، داشتن محصول و استفاده از آن برآورده ميد

هايي كه براي عرضه در بازار فروش دارد، باعث ايجاد شباهت در استفاده از اجزاء و در نتيجه علت محدوديت

بندي، عامل ايجاد تفاوت و تمايز گرافيک بستهبندي شده است، بنابراين در اين موارد، طرح شكل و ساختار بسته

كننده معرفي كند شود. هر نشان تجاري در تلاش است تا خود را با يک معنا و مفهوم در ذهن مصرفمحسوب مي

بندي هستند كه مستقيماً به نشان ها و عناصر گرافيكي روي بستهاز جمله نشانه (مسكاتهاي خوش يمن)نشانهو 

كننده با ، ساده كردن و سرعت بخشيدن به تعامل مصرفمسكاتكنند. هدف از طراحي اره ميتجاري و محصول اش

-كننده، تبديل به عنصري به يادماندني ميبا تأثيرگذاري در تخيل مصرفهاي خوش يمن نشانهيک محصول است. 

ند. تحقيق حاضر با كنفرد به توليدكننده و محصول ايجاد ميشوند و فرصتي براي افزودن يک ويژگي منحصربه

تحليلي است. به طور كلي، به  -توجّه به هدف ، كاربردي و از نظر گردآوري اطّلاعات، بر مبناي ماهيت توصيفي

 پردازد،بندي شده ميو تأثير شخصيت آن در معرفي محصول بسته (مسكاتهاي خوش يمن)نشانهتاريخچه، تعريف 

يمن انتخاب شده از مجموعۀ محصولات نوشيدني ايران پرداخته هاي خوش نشانههمچنين به  تحليل و ارزيابي 

توان از آن تجاري موفقّ است، مي (مسكاتهاي خوش يمن)نشانهدهندة ويژگي است. در نتيجه اصولي را كه نشان

 .استنباط كرد
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  مباني نظري -2

] [ 

                                                 
1- Figurative 

2- Imaginal 
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1- Stephen Brown and Sharon Ponsonby-McCabe 

                                                 
2- Brown, Stephen:  

3- Anthropomorphism 

4- Zoomorphism 

5- Teramorphism 

6- Positions 
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  روش تحقيق -3

                                                 
1- Big Five 

2- Aaker, Jennifer 

 

هاي تحقيقداده تجزيه و تحليل -4
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بنييدي بررسييي تييأثير مسييكات بيير روي بسييته -4-1

محصولات نوشيدني ايران

و  يل، مسكات گاو محصولات لبناوّ يمورد پژوهش -1

 آبميوه

 و آبميوه يگاو محصولات لبنمسكات  -1شكل 

  طراح: زرتشت سلطاني

 

شيركت   يمسيكات تخيلي  دوم،  يمورد پژوهشي  -2

 دار  طعم يشيرها ةتوليدكنند
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 يتبليغات يهاي از مجموعه مسكاتشخصيت اصل -2شكل 

 دارطعم يشيرها

                                                 
 

 

 يلبن يهامسكات حيوان شير، نشان فرآورده -3

 

 ، طراح: ناشناسيلبن يهافرآوردهمسکات شير،  -3شكل 
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 ي كوچک شيرهامسكات بستهمورد چهارم تحقيق،  -4

                                                 
1- Sampling: 

 

. 

2- Hyperstar 

دار، طراح: بندي شيرهاي طعممسکات و بسته -4ل شک

 ناشناس 
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   مسكات مكث -5

cc

، طراح: مخصوص کودکان يهامکث، مسکات شير -5شكل 

 ناشناس

 

 يريگ جهينت -5
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1- Reeves, Rosser 

2- Keller, Kevin 

 

                                                 
3- Nostalgia 

4- Calvert, Sandra
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 منابع -6 

 يبه طراح ينگاه» 

 .«يبندبسته

.«تصويرسازي»

 عناصر تحليل بر درآمدي» .(1390)  

   :«.آرم در تصويري

.

شاخصه خلق »

،«يرانيا يغاتيتبل يهاتيشخص
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6. Kelley, Mark (2013) .“DoBrand 

characters help or hurt visual 

content marketing on 

facebook.” 
convinceandconvert.Available 

at:URL:http://www.convinceand

convert.com/social-media-case-

studies/do-brand-characters-

help-or-hurt-visual-content-

marketing-on-

facebook/.Accessed: August 

3,20. 
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