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مقدمه -1
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 پژوهشیمقاله 

 ل محتوايتحلروش با  يیمواد غذا يبندبسته يهاسازه يبندو دسته يیشناسا
 

 

 

 يدهچك
ها جهت ن سازهيا يبندو دسته يينوع اول مواد غذا يبندبسته يهاسازه ييدر مطالعه حاضر، به دنبال شناسا

برنامه صورت گرفته يد بينة خريدر زم يبندها با در نظر گرفتن بستهين بررسيم. ايجامع هست يبندک طبقهيارائه 

 يآمار ةجامعل محتوا است. ي، تحليشناسروشو  يفيت کيماه نظر از، يث هدف کاربردين مطالعه از حياست. ا

مطالعات گذشته براساس ها داده يآورابزار جمع .باشندمی يبندبستهخبرگان صنعت اسناد موجود و ، ن پژوهشيا

 نظراتفاقو  يياز خبرگان به منظور شناسا ينظرخواه يبرا ياپرسشنامهه و سپس ياطّلاعات اول يآورجمعجهت 

، از شاخص نرخ يبندعناصر بسته ييمحتوا ييروا يمنظور بررسبهبوده است.  ييمواد غذا يبندد بستهة ابعادربار

مدل از شاخص  ييايپا يمنظور بررسبه شده، استفاده شده و( ارائه 5791( که توسط لاوشه )CVRمحتوا ) ييروا

، يقيبودن، عناصر تشو ي، چند حسي، عناصر متنيمؤلفه )طراح 6شاخص،  79، تينها دراست.  کاپا استفاده شده

 يبندبسته ي( برايداريرديو غ يداريست( دو بعد )عناصر ديط زيدوستدار مح يژگيو و يعملکرد يهايژگيو

 ف شد.يتعر ييمحصولات غذا
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 ينظر یمبان -2

 يبندف بستهيتعر -2-1
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1- Kotler 
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 یارتباط يعنوان ابزاره ب يبندبسته -1 جدول

 نوع عنصر ي اصلیهامشخصه اول سطح :هایژگيو دوم سطح :هایژگيو

 شكل

 بسته

 

 مواد

 عناصر متنی

 برچسب
 

 عناصر تصويري

1- Dimensional impression 2- Pleasingness 3- Name of variant 4- Preview of content 5- Alpha-numeric 

codes 6- Specific sectorial information 7- Decorative pattern 
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 يبندابعاد بسته -2-2

 نه پژوهشيشيبر پ يمرور -3

 یداخل ةنيشيپ -3-1

                                                 
1- Shelf Life 

2- De Luca & Penco 

][

.
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][ 

 

 یخارج ةنيشيپ -3-2

][

][ 

                                                 
1- Rebollar 

2- Vila-López, Küster-Boluda & Sarabia-Sánchez 

][ 

][

][

                                                 
3- Dhariyal, & Kothari 

4- Nayyar 
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 یروش شناس -3

 

 

                                                 
1- Koutsimanis 

2- Cahyorini & Rusfian 

 قيابزار تحق يیروا -3-1

CVR

CVR

][

 يیيی
CVR  

 

 قيتحق يیايپا -3-2

][ 
 

 ل محتوايتحل -4

 :هادادهبا  يیآشنا .1

                                                 
3- Content Validity Rate 

4- Lawshe 
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 هياول يجاد كدهاي. ا2

 هاتم يجستجو .3

 هاتم یني. بازب4

 هاتم يگذارنامو  فيرتع .5

 ه گزارشي. ته6

 هادادهبا  يیگام اول: آشنا -4-1

 قيتحق سؤال نييتع( الف

 

 

 مطالعات ين ملاک گردآورييتع ب(

 

 CASP

                                                 
1- Critical Appraisal Skills Programme 

 

 هياول يجاد كدهايگام دوم: ا -4-2

CVR

 

، هاتم يگام سوم، چهارم و پنجم: جستجو -4-3

 هاتم يگذارنامف و ي، تعرهاتم ینيبازب
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 هيثانو يهاتم فيتعر -2جدول

 فراوانی كد در مطالعات كد شاخص مؤلفه شناسه رديف
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 ليحاصله از تحل يبندتهبس يهاابعاد و مؤلفه -3جدول 

محتوا

 مؤلفه بعد

 عناصر ديداري

 

 

 

 

 ديداريغير عناصر

 

= ./=  =  

 = 

./  

= K= ./ 

 هيثانو يهاتم فيتعر -2جدولادامه 

 انی كد در مطالعاتفراو كد شاخص مؤلفه شناسه رديف
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 ه گزارشيگام ششم: ته -4-4

 

 پژوهش يهاافتهي -5

 .]28[كاپا  ريمقاد ريتفس -5جدول

 1/1 8/1 6/1 4/1 2/1 1/1 مقدار كاپا

 وضعيت

 

 ها توسط پژوهشگر و خبرهمؤلفه ميمفاه ليتبد تينحوه محاسبه وضع -4ل جدو

 نظر پژوهشگر

 بله خير مجموع كدگذار اول

6 B= 1 A= 5  

 0 D= 0 C= 1  

N=  1 6 
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 يبندي بستههاي سازهبنددسته -6جدول 

 شاخص لفهمؤ بعد

 يداريعناصر د

 یطراح

 یعناصر متن

 يداريد ريغعناصر 

بودن  یچند حس

 يبندبسته

 یقيعناصر تشو

 يهایژگيو

 يعملكرد

دار دوست

 ستيزطيمح
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 منابع -7 يريگ جهينت -6

. وزارت يبندبسته»

«رانيا یاسلام يجمهور یبازرگان

  

ر يثتأ یبررس»

د          يم خريبر تصم يبندعناصر بسته

 يیع غذاي: صنايمطالعه مورد كنندهمصرف

«زديشهر 

 

 يداريد يهایژگيو ريتأث »بررسی

 با يیغذا موادد يخر بر يبندبسته كاركردي و

مشتري« یشناختبوم ريمتغ يگرليتعد

 »بررسی

 ویآرايش محصولات يبندبسته ريتأث

 كنندگانمصرفد يخر رفتار بر شتیبهدا

 تهران شهر در دكلنا و عطر موردي مطالعه

،شهرداري(« 5 تا 1 )منطقه

 

 يبندر بستهيثأالعه تمط»

 حظه اثرلام كنندگان بايد مصرفقصد خر بر

ت يفيك كننده ازادراک مصرف یانجيم

 محصول خرما در محصول )مورد مطالعه:

(«رازيش

 

ر عوامل     يثتأ یبررس»

كنندگان د مصرفيم خريبر تصم يبندبسته

ک در مراكز يان كي: مشتريمطالعه مورد

«استان تهران د شهرونديخر
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د يم خريتصم ياجزا يیشناسا»

محصول و  يبندكننده از منظر بستهمصرف

ن اجزا يبر ا یذهن يرير سطح درگيتأث یبررس

،«مطالعه صنعت سوهان قم( )مورد

 

و           یبررس»

 يیمحصولات غذا يعوامل بسته بند يبندرتبه

«.انيد مشتريم خريثر بر تصممؤ

 

 يهاابزارها و روش يیايو پا يیروا»

 يهاها در پژوهشآن يريگمختلف اندازه

،«در سلامت يكاربرد

 

ر چاپ در يثتأ یبررس»

«.قموفّ يبندک بستهي یطراح

 

ر ابعاد يثأت یبررس»

 يريگميبر تصم يبندبسته یشناخت يیبايز

:  يمطالعه مورد) یشيان لوازم آرايمشتر

(«وآيه و ننريس يبرندها

 

.«يبندبسته»
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