
8833تابستان  -83شماره  -دهم سال            

 

 

 

 

 
1234 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هاي كليدي واژه

                                                 
 

mas.sport2010@gmail.com 

 

infodjamin@yahoo.com

 

commpoorpanahi@gmail.

 

djamintv@gmail.com)

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 مقدمه -1

 پژوهشیمقاله 

کنندگان در مصرف ينام تجار حيو ترج يبندبسته يهایژگيو نيبرابطه  یبررس
 یورزش يهاکالا

 

 

 

 چكيده
كنندگان در مصرف ينام تجار حيو ترج يبندبسته يهايژگيو نيرابطه ب يبررسن پژوهش، يهدف از انجام ا

استفاده شد.  ينه و نظرسنجيشيات پياسناد و مدارک، ادب ياز بررس لاعاتاطّ يگردآور ي. براي استورزش يهاكالا

نظران و استادان آن توسط چند تن از صاحب يصور ييمحقق ساخته استفاده شد كه روا ةاز پرسشنام يدر نظرسنج

د شد. يي( تأ09/9كرونباخ ) يپرسشنامه با روش آلفا ييايد قرار گرفت. پاييسازه مورد تأ ييو روا يت ورزشيريمد

شده است كه بر اساس  ليل تشكياستان اردب يورزش يكالاهاكنندگان مصرف ميانق از ين تحقيا يجامعه آمار

نظر نحوه  و از يجه، كاربردينتنظر قطهنپژوهش حاضر عنوان نمونه انتخاب شد. نفر به 384جدول مورگان 

و ه يتجز يبرا. شده است يآورصورت ميداني جمعهاي آن بهاست و داده يشيمايو پ يفيتوص ،هاداده يگردآور

          نيبق نشان داد كه يج تحقيرمن استفاده شد. نتاياسپ يو آزمون همبستگ 22نسخه  spssافزار از نرم ،هال دادهيتحل

 90/9ل در سطح يدر استان اردب يورزش يكالاهاكنندگان در مصرف ينام تجار حيو ترج يبندبسته يهايژگيو

جنس، برچسب، طرح و  ،يورزش يكنندگان كالاهادگاه مصرفين از ديوجود دارد. همچن يرابطه معنادار و مثبت

برخوردار  تين اولويتراز مهم بيبه ترت يبندو تنوع نوع بسته يطيمحستيرنگ، اندازه، علائم ز ،يشكل ظاهر

 اند.بوده
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 روش پژوهش -2

 

                                                 
1- Severi& Ling 
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 كرونباخ يو آلفا ييايپا -1جدول 

 آلفاي كرونباخ ضريب ن/ ملاک(يبشير )پيمتغ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

         

  SPSS 

 

                                                 
1- Smirnoff 

2- Sperman 

3- Regression 

 

 پژوهش يهاافتهي -3

-

 

                                                 
4- Kolmogorov-Smirnov 

 آزمون كلموگروف اسميرنوف و ضريب معناداري آنها -2جدول 

 برچسب متغير
علائم 

 محيطيزيست

طرح و شكل 

 يظاهر
 جنس اندازه رنگ

تنوع 

 نوع

ترجيح 

 برند
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R2 

 

SE 

 آزمون اسپيرمن متغيرهاي ترجيح برند و برچسب بسته بندي -3جدول 

 يبندبسته برچسب ترجيح برند 

 

 

  ** 

 .  

  

 

 **  

  . 

   

 

 ضريب همبستگي، ضريب تعيين، خطاي معيار ضريب تعيين و آزمون دوربين واتسون -4جدول 

 يب همبستگيضر نييب تعيضر نييب تعيار ضريمع يخطا ن واتسنيدورب

 

 آزمون همبستگي اسپيرمن ترجيح برند و علائم زيست محيطي -0جدول 

 محيطيعلائم زيست ترجيح برند  
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 مقدار آزمون دوربين واتسون نشان تجاري و علامت زيست محيطي -6جدول 

 يب همبستگيضر نييب تعيضر نييب تعيار ضريمع يخطا ن واتسنيدورب

18/2 11/9 18/9 42/9 

 

 ل ظاهري بسته بنديآزمون همبستگي متغيرهاي ترجيح برند و طرح و شك -1جدول

 ترجيح برند 
 بندييطرح و شكل ظاهر  
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 **  

    . 

   

 

 آزمون دوربين واتسون ترجيح برند و شكل ظاهري بسته بندي -8جدول

 يب همبستگيضر نييب تعيضر نييب تعيار ضريمع يخطا ن واتسنيدورب
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 آزمون همبستگي اسپيرمن ترجيح برند و رنگ بسته بندي -0جدول

 بنديرنگ بسته ترجيح برند 
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 **  

   

   

 

 آزمون دوربين واتسون رنگ بسته بندي -19جدول

 يب همبستگيضر نييب تعيضر نييب تعيار ضريمع يخطا ن واتسنيدورب

 

 آزمون همبستگي اسپيرمن اندازه بسته بندي با ترجيح نام تجاري -11جدول

 بندياندازه بسته  ترجيح برند 

 

 

  ** 

 .  

  

-

 

 **  

   . 

   

 

 ترجيح برند و جنس بسته بنديآزمون دوربين واتسون  -12جدول

 ضريب همبستگي ضريب تعيين خطاي معيار ضريب تعيين دوربين واتسن
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 و جنس بسته بنديآزمون همبستگي اسپيرمن ترجيح برند  -13جدول 

 بنديجنس بسته ترجيح برند 

 

 

  ** 

 .  

  

-

 

 **  

  . 

   

 

 ن متغير مستقل و وابستهآزمون دوربين واتسو -14جدول

 ضريب همبستگي ضريب تعيين خطاي معيار ضريب تعيين دوربين واتسن
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 بنديها در بستهترين اولويتمهم -4

 

 

 

 يريگ جهينت -0

 آزمون همبستگي اسپيرمن متغيرهاي ترجيح برند و تنوع نوع بسته بندي -10جدول 

 بنديتنوع نوع بسته ترجيح برند 

 

 

  ** 

 .  

  

 

 **  

  . 

   

 

 آزمون دوربين واتسون متغير مستقل و وابسته پژوهش -16جدول

 ستگيضريب همب ضريب تعيين خطاي معيار ضريب تعيين دوربين واتسن

 

 ميانگين رتبه متغيرهاي پژوهش -11جدول

 رتبه ميانگين رتبه بنديعوامل مربوط به بسته
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 منابع -6

تعيين » 

رابطة عليّ باورها، نگرش نسبت به تبليغات از 

طريق ورزش و نگرش نسبت به تبليغات عام 

،«با استفاده از مدل معادلات ساختاري

 

سنجش تأثير » 

كننده از قابل استفاده بودن    ادراک مصرف

با : بندي محصول، بر تصميم خريد ناگهانيبسته

گر سطح پايين در نظر گرفتن متغير تعديل

،«كنندهدرگيري ذهني مصرف

 

 

تأثير فرآيندهاي يادگيري سازماني »

 هاي مديريت روابط با مشتريبر كيفيت داده

(CRM )و عملكرد سازمان»،

 

تأثير كشور مبدأ بر تصميم خريد مشتري »

،«مورد مطالعه دانشجويان دانشگاه اصفهان

 

خريد ناگهاني نيمه » 

،«كنندهپنهان رفتار مصرف

 

شناسايي عوامل انگيزشي، »

هاي اجتماعي هاي شخصيتي و مؤلفهويژگي

،«نيروهاي داوطلبي در ورزش

 

بررسي » 

 سازي در صنعت نفت وراهكارهاي برند

«صنايع وابسته

 

برند  ينرابطه ب يبررس» 

 يانمشتر يدبا رفتار خر يبندو بسته

با در نظر  يکو  يي يکمحصولات غذا
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،«هاآن يحس يهايژگيگرفتن و

رابطه  يبررس» 

كنندگان مصرف يدبا رفتار خر يبندبسته

«يمحصولات لبن

 

 يبررس» 

محصولات  يبنددر بسته يرگذارثأعوامل ت

،«يدده در هنگام خركننبر رفتار مصرف ييغذا

 

بررسي نقش اعتمادبه آرم كالاي تجاري »

هاي و وفاداري به آن آرم در بين واليباليست

،«اي گنبدحرفه
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