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مقدمه -1

 پژوهشیمقاله 

( مواد خوراکی بر نشان تجاریبندی )رنگ، تصاویر، ثیر عناصر بستهأبررسی ت

 انتخاب محصول توسط کودکان
 

 

 

 چكيده
گري بندي مواد خوراكي بر انتخاب محصول توسط كودكان با نقش تعدیلثير عناصر بستهأ، تپژوهش در این

 با، كه باشدميداني مي -تحقيق حاضر از نوع كاربرديروش گردیده است. این  بررسيمتغيرهاي جمعيت شناختي 

ها با استفاده سال مورد بررسي قرار گرفتند و نظرات آن 9-12نفر از كودكان  444اي گيري خوشهاستفاده از نمونه

آوري گردید. به منظور بررسي پایایي از روش بازآزمایي از پرسشنامه و اسلایدهایي كه طراحي شده بود جمع

نگ، كه متغيرهاي ر دهندنشان مينتایج  ها مورد تأیيد قرار گرفت.آوري دادهپایایي ابزار جمعاستفاده شد كه 

تجزیه و  ،علاوه بر اینبندي مواد خوراكي بر انتخاب كودكان مؤثر است. تصاویر و لوگوي نشان تجاري در بسته

با رنگ  ها و انتخاب محصول در كودكانها نشان داد، بين سن، جنسيت و موقعيت اجتماعي آنتحليل داده

محصول در كودكان با عامل و انتخاب ين سن و موقعيت اجتماعي معناداري وجود ندارد. همچنين ب رابطهبندي بسته

محصول در كودكان و انتخاب بين جنسيت و موقعيت اجتماعي  ،تصاویر رابطة معناداري وجود ندارد. علاوه بر این

 معناداري وجود ندارد. رابطهنشان تجاري با عامل لوگوي 
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 پژوهش ينظر نةيشيپ -2

 بنديكاركردها و وظایف بسته -2-1

 بندي و كودكانبسته -2-2

   ثير رنگ در انتخاب كودكانتأ -2-3
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 ][

 ثير تصاویر در انتخاب كودكانتأ -2-4

 

را  

][

 

 پيشينة تجربي پژوهش -2-5

                                                 
1- Ogba and Johnson 

2- kildegaard 

3- Chapman 

4- Mc Neal& Ji 

][

][

][

][

][

مفهومي پژوهشمدل  -2-6

                                                 
5- Marshal 

6- Gollety & Guichard 

7- Semiotic 

8- Tiwasinga & Sahachaisaeree 
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پژوهش يه هايفرض -3
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.

 پژوهش يشناسروش -4

 مدل مفهومي پژوهش -1شكل 
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1- Wilcoxon 

 

 پژوهش يهاافتهی -5

 هاآزمون فرضيه -5-1

ة اول:يفرض

 

 

 هاوري دادهآكاكسون در مورد پایایي ابزار جمعویل نتایج آزمون -1جدول 

  2هاكل رنگ-1هاكل رنگ 2كل تصاویر-1كل تصاویر 2كل لوگوها-1كل لوگوها

 zآماره  

 سطح معناداري  
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1H

ة دوم:يفرض

1H

رتوني و غير كارتونيتصاویر كا -5شكل

فرضية سوم

 اي مربوط به فرضيه اول تحقيقنتایج آزمون دو جمله -2جدول 

 داريسطح معنا نسبت آزمون نسبت مشاهده شده  تعداد نمونه متغير  فرض

1 H 

0H 

 

 
(پسر و دختر)هاي گرم و سرد توسط كودكان نمودار انتخاب رنگ -4شكل 

سردهاي بندي رنگبسته -3شكل                              هاي گرمبندي رنگبسته -2شكل
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1H

فرضية چهارم:

 0H: 

1H

0H 

ة پنجم:يفرض

 0H:

 

 نتایج آزمون دو جمله اي مربوط به فرضيه دوم تحقيق -3جدول 

 داريسطح معنا نسبت آزمون نسبت مشاهده شده تعداد نمونه متغير   فرض

1 H اویر كارتوني(گروه یک )تص 

0 H )گروه دو )تصاویر غيركارتوني 

 جمع
 

 

 اي مربوط به فرضيه سوم تحقيقنتایج آزمون دو جمله -4جدول 

 داريسطح معنا نسبت آزمون نسبت مشاهده شده تعداد نمونه متغير  فرض

1 H )گروه یک )لوگوي ایراني 

0 H )گروه دو )لوگوي خارجي 

 جمع

 

 نتایج آزمون استقلال مربوط به فرضيه چهارم تحقيق -5جدول 

 سطح معناداري درجه آزادي آماره آزمون )كاي دو( تعداد
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1H

0H 

ة ششم:يفرض

0H

1H

0H

ة هفتم:يفرض

0H:

 

 سال 12-9در سنين هاي مورد علاقه كودكان رنگ -6جدول 

  آبي زرد قرمز سبز بنفش نارنجي سياه سفيد يخاكستر جمع

111 

111 

113 

112 

444 

 
 تحقيق پنجم ضيهنتایج آزمون استقلال مربوط به فر -4جدول 

 داريسطح معنا درجه آزادي آماره آزمون )كاي دو( تعداد

444 

 
 نتایج آزمون استقلال مربوط به فرضيه ششم تحقيق -8جدول 

 داريسطح معنا درجه آزادي آماره آزمون )كاي دو( تعداد

444 

 
 ه هفتم تحقيقنتایج آزمون استقلال مربوط به فرضي -9جدول 

 داريسطح معنا درجه آزادي آماره آزمون )كاي دو( تعداد

444 
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 نتایج آزمون استقلال مربوط به فرضيه هشتم تحقيق -11جدول 

 داريسطح معنا درجه آزادي )كاي دو(ماره آزمونآ تعداد

444 

 
 يه نهم تحقيقنتایج آزمون استقلال مربوط به فرض -11جدول 

 داريسطح معنا درجه آزادي )كاي دو(آماره آزمون تعداد

444 

 
 نتایج آزمون استقلال مربوط به فرضيه دهم تحقيق -12جدول 

 سطح معناداري درجه آزادي آماره آزمون )كاي دو( تعداد

444 

 
 یازدهم تحقيقنتایج آزمون استقلال مربوط به فرضيه  -13جدول 

 سطح معنا داري درجه آزادي آماره آزمون )كاي دو( تعداد

444 

 نتایج آزمون استقلال مربوط به فرضيه دوازدهم تحقيق -14جدول 

 سطح معني داري درجه آزادي آماره آزمون )كاي دو( تعداد

444 
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ة دهميفرض

0H:

1 H

1H

ازدهم:یة يفرض

0H:

1H

 0H 

ة دوازدهم:يفرض

0H

1H

0H

 

 يريگ جهينت -6
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