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 چکیده

 يکالا کیعنوان  با قدمت چند هزارساله به وهی. گشود یممحسوب  امروزي يکالاها یو معرف دنیبخش زیتما در مؤلفه مهم کی يبند بسته
اندازه  اما در کشور ما به نقش مهمی دارد هامروز يبند . بستهکندرا فراهم  انیامکان جذب مشتر يبند بستهدر نوآوري  با تواند یم فرد منحصربه

 يداریاز خارج خر ای دنرس یصورت فله به فروش م مناسب به يبند کالاها بدون داشتن بسته . اکثرشود یپرداخته نماین صنعت به  یکاف
استفاده از مواد  ،یخنک ،یراحت آن در نظر گرفته نشده است. با توجه به يخاص برا يبند که بسته است کالاها نیاز ا یکی وهی. گشوند یم

 يبند بسته باي گیوه  هیرونقش در  هماهنگی .شود یفراهم م وهیگ یمعرف يمشابه برا ينسبت به کالاها یرقابت تیمز کیدر ساخت  یعیطب
را در  مشابه يکالاهابین  از در ترغیب مشتریان بجذ زمینه با خلق محصول است که و طراحان هر دو صنعتمتخصصان  يهمکار ازمندین

. نقش پردازد یم وهیمواد ساخت گ و خچهیها، تار استان ریسا وهیفارس با گ وهیگ زی. پژوهش حاضر به وجه تماکند یمکمترین زمان فراهم 
 بیدر ترغ يبند مطالعه نقش بسته نیقرار گرفت. هدف از ا یبالقوه موردبررس انیبر مشتر ریو تأث ياقتصاد يها از جنبه يبند بسته

استان فارس با  يمتشکل از فعالان اقتصاد يبود. جامعه آمار یفیتوص-یلیلفارس بود. روش پژوهش تح وهیگ دیکنندگان به خر مصرف
استخراج  ،يا اطلاعات کتابخانه يبود. ابزار گردآور شده يگردآور تیو جنس لاتیتحص که میزان قینمونه تحق یشناخت تیاطلاعات جمع

از  قیتحق جیقرار گرفت. نتا ینمونه با فرمول کوکران موردبررس سبهو محا يا مرحله يا پرسشنامه محقق با روش نمونه خوشه وهیمطالعه به ش
 دیخر بیبه ترغ يبند ستهدر نقش ب یطراحکه  دهد یمنشان  يدربسته بند یرسان و اطلاع تیجذاب ،ينگهدار ،یشده طراح انتخاب ریچهار متغ

بود که نقش  يدربسته بند یفارس طراح وهیگ دیخر بیو کشش در ترغ زیماوجه ت جی. طبق نتابود تیبااهم فارس وهیکنندگان به گ مصرف
 .کند یممهمی را ایفا 

 گیوه (پاپوش سنتی) ،کنندگان مصرف ،بندي بسته: هاکلیدواژه

 1مقدمه -1

که محصول  شود میمناسب اطلاق  پوشش به ینوع به بندي بسته
 محصول را ،علاوه بر این .ردیگ یمدر آن جاي  با طراحی مناسب

 يها يناهنجار، تقلب، دزدي و يانباردار، ونقل حملدر برابر 
و ضربه که باعث  محیطی و نیز شرایط خارجی مانند رطوبت، نور

 رساند یم حداقل هزینه هرا ب شود میایجاد تغییر ماهیت محصول 
براي مشتري و مخاطب  رسانی اطلاعموفقیت کالا در بازار و  و

 یفیو آرمسترانگ تعر کاتلر ].1دهد [ یمافزایش را بهتر  درفروش
را دربر  ییها تیفعال يبند بسته: دهند یمارائه  يبند بستهساده از 

 یک يا لفاف براید ظرف یو تول یه هدف از آن، طراحک ردیگ یم
که  يا سامانهیعنی تهیه محافظ یا  بندي بسته. ]8الاست [ک

آن در برابر  از و سلامت کالا را در فاصله تولید تا مصرف حفظ

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 Elahileyla@yahoo.com  * رایانامه نویسنده مسئول:

 بندي بستهتعریف از  نیتر کامل .کند یمصدمات و فشار محافظت 
. این تعریف بدین گونه ارائه است 1962توسط پین در سال 

تحویل  ي نهیهزکه یک عمل فنی و اقتصادي است که  شود می
فروش و سود حاصل از آن را به  و رساند یمکالا را به حداقل 

براي تحویل  کننده نیتضم. در ضمن یک مفهوم رساند یمحداکثر 
در شرایط مطلوب با کمترین  کننده مصرف نیآخرمطمئن کالا به 

مهمی در بازاریابی وجود دارد که  يها شاخص ].5است [هزینه 
. شود یممحسوب  مهم در بازاریابی يها شاخصیکی از  بندي بسته

براي افزایش توان رقابتی خود در بازارهاي داخلی و  ها شرکت
فقط براي  بندي بسته. امروزه از ندبر یمخارجی از آن سود 

براي ایجاد  بلکه شود میمحافظت از محصولات یا کالاها استفاده ن
، جذابیت ارائه کالا و خدمات، جذب مشتري و حفظ افزوده ارزش

. کسانی که در طراحی شود میاستفاده  کننده مصرفاحترام به 
 بندي بستهکه یک  دارندبه آن توجه  افعالیت دارند ی بندي بسته

است. این  شده لیتشکجزء مهم و وابسته به هم  چهارمناسب از 
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. 3 . جذابیت2. نگهداري از محصول 1از:  اند عبارتجزء چهار 
 رسانی اطلاع. 4طراحی 

 نگهداري از ،و فلسفه اصلی بندي بستهویژگی  نیتر مهم .1
 يها بیآسزیرا باید بتواند از محصول در برابر  است محصول

از مواد طبیعی در تهیه احتمالی محافظت کند. براي مثال: 
، پیه و رنگ. تیرامانند ک شود میساخت محصول گیوه استفاده 

 بندي بستهباید طراحی  شودفرم و ظاهر آن حفظ  براي آنکهپس 
باشد که از آن در برابر صدمات احتمالی محافظت  ینوع بهگیوه 

 استفاده مایعات و مواد خمیرياز گیوه  بندي بستهکند. در 
از اصول اساسی براي ساخت و نگهداري از این  یکی که شود یم

 .استمحصول 

، جذابیت ظاهري تیفیباک بندي بستهیکی از ارکان اصلی یک  .2
یا صدها محصول مشابه قرار  اهمشتري در میان ده رایزآن است 

متمایز نسبت به رقبا در . به همین دلیل باید یک برتري ردیگ یم
فراهم  ها آنبراي  دلخواهجذب مشتري و انتخاب محصول مورد 

گیوه یک محصول جذاب براي دوستداران محصولات سنتی . کند
و این محصول فانتزي را بیشتر  دیآ یمو گردشگران به شمار 

براي  ،. بر همین اساسکنند یممواقع بنا بر جذابیت آن خریداري 
باید خلاقیت  پیدا کندارتقا  کنندگان مصرفاینکه دامنه جذابیت 

 .گرددایجاد نحوه معرفی این محصول در 

به رنگ، استفاده از تصاویر،  با توجه بندي بستهطراحی  .3
فرهنگی بین  يها تفاوتباید به و خلاقیت طراحی  واره نشان

گیوه  که ییازآنجامختلف جامعه توجه کند.  يها گروهجوامع و 
بهترین معرف  قدمت هزاران سال با یک پاپوش سنتی عنوان به

پس طراحی  .شود یممحسوب کشور ما فرهنگ و تمدن  براي
 و معرف آن نمایانگر هویتباشد که  يا گونه بهبندي باید  دربسته

 باشد.

و در اختیار داشتن ابزار مناسب براي  فنّاوريبا پیشرفت  . امروزه4
از آخرین محصولات موجود  که کنندگان مصرفبه  رسانی اطلاع

به خرید محصول در میان هزاران محصول مشابه و  در بازار آگاه و
به این نکته که گیوه  با توجه. شوند یمو تشویق جذاب ترغیب 

 برندهايمدرن امروز با  يها کفشیک کفش سنتی در مقابل 
 در اختیار داشتنبا  ردیگ یمقرار  و نایک داسیآدمعروف نظیر 

اجتماعی، تبلیغات،  يها شبکهمانند امکانات و ابزار مناسب 
این امکان فراهم  و همچنین طراحی در فرم و ساختار نماها یآگه

ترغیب استفاده از در و یا خریداران  کنندگان مصرف تا شود یم
 ].9و2شوند [این محصول تشویق 

 تحقیق روش -2

. استتوصیفی _استفاده از شیوه تحلیلی ،پژوهش روش انتخابی
در این شیوه به تحلیل و توصیف شرایط امروز درباره نقش 

به خرید گیوه فارس  گانکنند مصرفترغیب  در بندي بسته
فعالین جامعه آماري  پژوهش حاضر از در است. شده  پرداخته

است.  شده  استفادهستان فارس ادر  دستی صنایعاقتصادي 
 اي نمونه با از میان جامعه آمارينحوه اجرا این مطالعه  برحسب
 هاي رشتهکوکران و از بین  فرمولنفر با استفاده از  259 به حجم
و  بندي بستهاین مطالعه در صنعت . است شده  انتخابمختلف 

جامعه  ،بر همین اساس. شده است يساز ادهیپ دستی صنایع
به  يریگ نمونه درروش براي این مطالعه هشد گرفتهآماري در نظر 

اس این پرسشنامه ی. چهار مقاست يا مرحله يا خوشهوه یش
، نیبنابرا؛ و جذابیت رسانی اطلاعاز: طراحی، نگهداري،  اند عبارت

از  نفر 259به حجم  با توجهاطلاعات جمعیت شناختی نمونه 
نمونه  کهگرفتند  مورد پرسش قرار فعالان اقتصادي استان فارس

. در این تحصیلات بودمیزان جنسیت و  بر اساس موردنظر
از روش  براي استخراج مطالعات و يا کتابخانهپژوهش از روش 
 يها داده يآور جمعجهت  سؤال 25با طرح  پرسشنامه محقق

فرمول  که ییازآنجا بود. قرارگرفته یموردبررس ي نمونهآماري در 
انتخابی کوکران درصد خطاي ناچیزي در مقابل جامعه آماري 

 مورداستفادهاین شیوه براي نمونه جامعه آماري  اما داشته است
در این نمونه جامعه آماري بر اساس جنسیت  .بود قرارگرفته

که جامعه آماري فعالین اقتصادي  قرار گرفت موردمطالعه
بیشترین میزان فراوانی در جمعیت  استان فارس دستی صنایع

ر چهار زی بود. شده  دادهنشان بیشتر از جمعیت مردان  نانز
از؛ طراحی، نگهداري،  اند عبارت پرسشنامه سؤال 25مقیاس طرح 

 که بود شده  داده  پاسخو جذابیت که توسط آنان  رسانی اطلاع
این نمونه جامعه آماري بیشترین پاسخ را به  دهد یمنشان 
عقیده بودند این بر  ها آن .داده بودند بندي بستهدر نقش  طراحی

و نقش  تیبااهمگیوه فارس  يبند بستهبه نقش  که طراحی
تا ترجیح  شود یماین اتفاق باعث . کند یمرا ایفا  یپررنگ

به خرید گیوه فارس در بازار داخلی و خارجی  کنندگان مصرف
در مبحث دوم، جامعه آماري فعالین اقتصادي  یابد. افزایش
 ،دستی استان فارس میزان تحصیلات در مقطع لیسانس صنایع

و بالاتر بیشترین میزان فراوانی را به خود اختصاص  سانسیل فوق
. با توجه به این نمونه از جامعه آماري و همچنین طرح دهند یم

که جامعه  شود یممشهود  این نکته از آنان پرسشنامه سؤال 25
میزان  بر اساسدستی استان فارس  آماري فعالین اقتصادي صنایع

یوه ارائه این براي ش تحصیلات ابتدا طراحی و بعد نگهداري را
 نمونه جامعه آماري، جهیدرنت .کنند یمانتخاب  سنتی محصول
براي  يبند بستهدر نقش ویژگی  نیتر مهم يبند دربستهطراحی 
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که از کالا در  اولین ویژگی رایز داند یم کنندگان مصرفترغیب 
 محصول است. يبند بستهطراحی  ماند یمذهن مخاطب باقی 

گیوه با توجه به ساختار، شکل و استفاده از مواد طبیعی در 
عنوان رقیب کم نام و نشان اما جذاب  به تواند یم و تولید ساخت

همچنین طراحی در  در میان سایر رقبا معرفی و ارائه گردد.
ایجاد هماهنگی  باهدف ها رنگساخت این محصول و بکار بردن از 
حائز اهمیت  تواند یم يبند بستهو تناسب در انتخاب طرح و رنگ 

ي اطلاعات و نمونه آماري از آور جمع هدر این پژوهش ب باشد.
به نتایج  با توجهدستی استان فارس  فعالین اقتصادي صنایع

توزیع فراوانی جنسیت و از جدول  آمده دست بهجدول تحقیق 
 25 هتحصیلات که در اطلاعات جمعیت شناختی پرسشناممیزان 

در  که طراحی دهد یمنشان نیز  قرار گرفتی موردبررس یسؤال
به خرید گیوه فارس  کنندگان مصرفبه ترغیب  يبند بستهنقش 

بندي  طراحی در بسته جهیدرنت. از اهمیت برخوردار بوده است
 ازجملهت بخشیدن به محصول یبراي تجلی و هو کالا یا محصول

 .کند یمرا مهم ارزیابی  يبند بستهگیوه فارس نقش 

 يبند بستهاقتصادي  يها جنبه -1- 2

 هنگام محصول در کیاز حفاظت  نگهداري و بندي بستههدف از  
هسته اصلی استراتژي  بندي بسته. ]4است [ توزیع و فروش کالا

پیام یک برند را  تواند یمدر تبلیغات است. خلاقیت  یک برند
قل کند و به حضور فعال یک شرکت در عرصه تمن یدرست به
بر این عقیده هستند که  يا عدهاما  مثبت بگذارد ریتأث یالملل نیب

را  يا نهیهزکه  رود یمکاري اضافی بشمار  وبرق پرزرق بندي بسته
اهمیت  به با توجه. ]5[ گذارد یم کننده مصرفدوش  رب

. استاین موضوع  دستی صنایعیکی از مشکلات جدي  بندي بسته
کشور وجود دارد  دستی صنایعتنوع بسیار زیادي در  که ییازآنجا

تا  شود میجذاب باعث  هاي بندي بستهاما طراحی مناسب و نبود 
بخش عظیمی از بازار و مخاطبان خود را از دست بدهد و فقط 

 یدست عیصناکالاهاي دوستداران و یا گردشگران را به خرید 
این روند حتی ممکن است این بازار را  با توجه به .شوند ترغیب

هستند که اگر تولیدات خود را  معتقد يا عدههم از دست بدهد. 
 آورند یمبه فروش برسانند سود خالص به دست  بندي بستهبدون 

هزینه نیست بلکه باعث  بندي بستهاما باید در نظر داشت که 
حصول و از افزایش میل خریدار به خرید م شود میایجاد اشتغال 

طراحان صنعت گیوه . دهد یم دکنندهیتولسود بیشتري را نصیب 
 با توجهبا همکاري یکدیگر طرحی مناسب  توانند می بندي بستهو 

نسبت به  گیوه او را براي خرید خلق و کننده مصرفبه تقاضاي 
ابتدا  شود میباعث  کار نیا د.نترغیب کن سایر محصولات مشابه

ا شوند. مخاطبین بیشتري علاوه بر گردشگران با این محصول آشن
و  کنندگان مصرفشناسایی سلیقه با امکانات موجود،  جهیدرنت

 کنندگان مصرفجذب  شیافزا، برمعتبر علاوه  برندهايرقابت با 

و خارجی معرفی  هايدر بازاررا  این محصولداخلی،  هايدر بازار
محصولات  ین عرضهیپا تیفیک پس ].6کنند [عرضه 

 به این محصولات يساز تیشخصو   تیهوو لزوم  دستی صنایع
عوامل  .شود یماحساس  شیازپ شیب بندي بستهنیاز به  لزوم

کشورمان را  دستی صنایعدر  بندي بستهبر عدم وجود  رگذاریتأث
 :کرد خلاصه ریزد ردر موا توان یم

و  دستی صنایعو محصولات  ها رشتهتنوع سایز و اندازه در  -1
نبود توقع خرید محصولات  -2.نبود استاندارد محصول

مناسب در خریداران این  بندي بستههمراه با  دستی صنایع
و نبود بینش  بندي بستهبودن  بر نهیهزتفکر غلط  -3.محصولات

در تولیدکنندگان و  بندي بستهاز مزایایی  یآگاهتبلیغاتی و 
حمایتی جهت ایجاد  يها برنامهنبود  -4.دستی صنایعفروشندگان 

عدم  -5. دستی صنایعدر تولیدات  بندي بستهو گسترش 
 هاينهادترویج و تشویق از سوي  يها برنامهو  يساز فرهنگ

علم، هنر و فناوري محافظت از  بندي بستهطراحی  .]7[ ییاجرا
که کمترین میزان خسارت به محتواي صورتیمحصول است به

باید با توجه  ها يبند بسته پسوارد شود.  ستیز طیمحمحصول و 
طراحی و تولید شوند. همچنین  یالملل نیببه استانداردهاي 

ي در خرید یا گیر چشم ریتأث تواند یم بندي بستهنوآوري در 
فروش محصولات داشته باشد. بیشتر طراحان براي جذب 

 معمولاًکه  کنند یمفانتزي استفاده  هاي بندي بستهمشتریان از 
باشند  یم و دختران ها خانم ها دهیامخاطبان و بازار هدف این 

، افزایش فنّاوري يها شرفتیپتمام  باوجوددر ایران . ]۱۱ و ۱۰[
طراحان و درك نسبی  يها مهارتارتباط با خارج از کشور، 

امروز  است. داکردهیپاهمیت  يبند بسته ي لازمهتولیدکنندگان 
تغییراتی را به وجود آورده است اما همچنان فاصله  بندي بسته

ایرانی و مرغوب خارجی دیده  هاي بندي بستهبسیار زیادي میان 
گیوه را  میتوان یم موجود و امکانات ها تیظرفبه  با توجه. شود می

رقابت آن را  لحاظبه در بازار معرفی و  شده شناختهبه یک برند 
پا قلب دوم  که ییازآنجامعتبر دنیا قرار دهیم.  برندهاي با سطح هم

 با توجههمچنین  است برخوردارو از اهمیت زیادي  استانسان 
 با گیوه  ي هیرو یطراحو نوآوري  قیتخلا ،این محصول یراحت به

مناسب و جذاب در بازار عرضه و  هاي بندي بستهاستفاده از 
ترغیب  قدمت به خرید این محصول سنتی و پررا  کنندگان مصرف
 يبند بستهتوجه به این نکته حائز اهمیت است که  .]12کنند [

قوي را براي خریداران فراهم  يها جاذبه تواند یمدر لحظه خرید 
خریداران یا مشتریان زمانی که وارد یک فروشگاه  رایزکند 

با انواع مختلف و بسیار زیادي از کالاهاي مشابه با  شوند یم
. حتی ممکن است اولین خواهند شدمواجه  شده شناختهبرندهاي 

جذاب و کشش لازم را  ها آندر ذهن محصولات با برندهاي جدید 
نقش  . به همین دلیل است کهبراي ترغیب خرید فراهم کند

 مدت کوتاهدر اندك و نوآوري  هرچند در ایجاد تمایز يبند بسته
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زیرا اولین  شود یمنسبت به سایر رقبا  و محصول باعث برتري برند
 .]15[ ماند یمخواهد بود و در ذهن مخاطبان باقی  رگذاریتأثنگاه 

 بر مشتریان بالقوه کالاها بندي بسته ریتأث -2-2

مناسب باید در کسري  بندي بستهکه یک  دهد یمتحقیقات نشان 
ش کرد اما نباید فرامو بگذاردخود را روي مشتري  ریتأثاز ثانیه 

این  .را فراهم کندضایت قلبی او رکه در درازمدت هم باید 
دهد تصمیم براي خرید در بیش از  شان مینتحقیقات همچنین 

موضوع رنگ  .افتد یماتفاق درصد موارد در همان لحظه خرید  70
در کل شخصیت افراد است. آن بر روحیه و روان  ریتأثو 

هاي اخیر  در سالاي است که خوشبختانه  بندي مقوله بسته
]. 13[ میهستعینی آن  يها نمونهه شاهد عدر سطح جام جیتدر به

یکی از ارکان مهم بازاریابی امروز به شمار  عنوان به يبند بسته
است.  انزیرا هویت و معرف کالا یا محصول براي خریدار رود یم

 ریتأثکالا در جذب مشتریان در هنگام خرید  يبند بسته
ارتباطی مناسب با مشتریان است که  راه کی، يبند بسته. گذارد یم

و دیگر ابزارها و امکانات باعث  یطراح با استفاده از رنگ، شکل،
. یکی از ارکان شود یمتشویق مشتریان به خرید کالا یا محصول 

به کالا یا  کنندگان مصرفدر هویت بخشی و ترغیب که  مهم
در حال بندي است.  دربستهطراحی  نیز کند یمکمک  محصول

یک تخصص از اهمیت  عنوان بهبندي  دربستهحاضر طراحی 
طراحان  برخوردار است.بالایی براي هویت بخشی به یک محصول 

 فیتوص» قفسه فروشگاه راتیتأث« عنوان بهرا  يبند بستهاغلب 
دیداري در زمان  ریتأث. منظور از این جمله این است که کنند یم

 شود یمباعث  دنریگ یمدر موقعیت خرید قرار  که یزمانخرید و 
در آن  محصول را در میان سایر محصولات مشابه يبند بستهکه 

 تواند یمکه یک طراحی موفق  ییها یژگیود. نرده مشاهده کن
داشته باشد، شناخت و  کنندگان مصرفبه ترغیب خرید  ریتأث

 دهد یماست. این علم این امکان را به طراحان  ها رنگروانشناسی 
بصري از چه رنگ و ترکیبی براي  يها ییبایزکه در طراحی و 

رنگ  استفاده کنند. کنندگان مصرفتحریک و تشویق خریداران و 
 رنگ .عوامل انگیزشی در خرید محصول است نیتر مهمیکی از 

محصولات موجود در  بندي بستهنقش مهمی در طراحی  تنها نه
دهد و  انتقال می راما کند، بلکه پیام تبلیغاتی  قفسه ایفا می

براي مثال:  کند. را به خرید محصول ترغیب می کنندگان مصرف
به  تر گرانو  تر نیسنگشود تا محصولات  سیاه باعث می بندي بسته

 رنگ سیاه به معنی: قدرت، نفوذ، کنترل و ظرافتنظر برسند. 
توان  می  يبند بستهمطمئنی است که براي طراحی  رنگ یآب .است

است. اگر  وزنانمردان  موردعلاقهاز آن استفاده کنید، زیرا رنگ 
 آبی تیره را انتخاب کنید. و جدي هستید يا حرفه یامیپبه دنبال 

خواهید محصولتان خلاقیت را خلق کند آبی روشن یک  اگر می
. رنگ آبی به معنی: اعتماد، توانایی و قابلیت گزینه مناسب است

. است . سبز به معنی: تعادل، امنیت، ثروتاست اطمینان
توجه اطرافیان را به محصول شما جلب  مطمئناًقرمز  بندي بسته

 کند. را تحریک به خرید می کننده مصرفکند و  می

یک ابزار مهم در بازاریابی به  عنوان به يبند بسته جهیدرنت
 .استتجاري  برندابزاري براي فروش و تجلی . رود یم شمار
 کنندگان مصرفبه  و دهد یممحصول را نشان  امحتو يبند بسته

که بهترین محصول را مطابق  دهد یمیا خریداران این امکان را 
سلیقه خود در میان سایر کالاهاي مشابه انتخاب کنند. به همین 

 رایز شود یموسیله ارتباطی محسوب  نیتر بزرگ يبند بستهجهت 
کسب اطلاعات  منظور به يبند بستهخریدار در موقع بررسی 

. به همین علت است کند یمپیدا  سروکارفعالانه با آن  ازیموردن
 .]15شود [ یمفروشنده خاموش گفته  يبند بستهکه به 

 گیوه بندي بسته -2-3

و استفاده از آن  دیاست که تول یپاپوش سنت ایکفش  ینوع وهیگ
 یمنسوخ شدن در برخ باوجوددر استان فارس رواج داشته و 

 دیبه تول يو تعداد پاقرص و پر يمشتر يا مناطق هنوز هم عده
است که  يا گونه به رانیاز ا وهیآن مشغول هستند. صادرات گ

پر و پا  انیو مشتر يدلار ونیلیم نیآمارها از صادرات چند یبرخ
 ها استان یدر برخ ی. حتدهد یمدر خارج از کشور حکایت  قرص

 دستی صنایعدر صدر صادرات  وهیمانند کردستان و کرمانشاه گ
 دستی صنایع نیتر ارزندهو  نیتر جالباز  یکی یباف وهیگقرار دارد. 

صنعت به حدود  نیا نهیشی. پشود میمحسوب  رانیا ییروستا
) نمایش داده 2و  1که در شکل ( گردد یبازم شیسال پ 1000

 ].1[ شده است
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در دست  یمکاطلاعات  یباف وهیگ کوچکامل صنعت کدرباره ت
ر کمتذ يلادیم 1105معروف در سال  سینو خیتار یست. البلخا
له امروز) در فارس در صنعت ی(جم جانیندغه ک شود یم
 یه مستوفک يلادیم 1340و در سال  مشهور بوده یباف وهیگ

 یباف وهیگه ینشیه پک سدینو یم ،ردهکد یبازد ازآنجانگار  یجغراف
، بادوام و کپوشی سباپ اصولاًوه، یبوده است. گامل کدر اوج ت

با  .استرهاي ناهموار یهاي طولانی در مس ییمایمناسب براي راهپ
ش آن را به روزگارانی یدایات، اغلب افراد پین خصوصیتوجه به ا

ن یو هم اند دادهر انواع پاپوش نسبت یش سایدایتر از پ لی قدیمیخ
ه در کنیما اکوند بخورد. یها پ افسانهوه با یامر باعث شده تا تولد گ

ران یو، پهلوان داستانی ایوه را به گین گید نخستیثر منابع، تولکا
ت فردوسی پسر گودرز و داماد رستم بوده است) یه به رواک(

هاست که عشایر ایرانی و بسیاري از  قرناند.  نسبت داده
 روستانشینان نقاط کوهستانی و نواحی خشک کشورمان گیوه را

دهند و از آن استفاده  افزار دیگري ترجیح می هر نوع پاي هب
 هاي ابتدایی از چه جنسی ساخته دانیم گیوه کنند. گرچه نمی می

دهد  اما اسنادي در دست داریم که نشان می و چه شکلی داشتند
قرن هشتم هجري قمري دوران اوج استفاده از گیوه بوده و استان 

گیوه  .اي داشته است م برجستهتولید آن مقا ي نهیدرزمفارس 
 ازجملهمختلفی در بسیاري از مناطق کشور  يها باناماکنون  هم

هاي وسیعی از استان اصفهان و  استان کرمانشاه، قسمت
چهارمحال و بختیاري شهرهاي آباده، کازرون، بهبهان و همچنین 

 ].3شود [ میاستان مرکزي تولید  جانیسنروستاي کمیجان یا 
 واژه گیوه در که دهد یمها نشان  ین اطلاعات یا دانستهرت یمیقد

بازار  که زرکوب شیرازي آمده است نوشته ابوالعباس شیرازنامه
 دهخدا، نامه لغت در ].4[ بوده استدر شیراز معروف  يدوز وهیگ
را از ریسمان و  آن ي هیروکه  افزار يپانوعی ) ا( ]وِ / گیو[ یوه.گ

از ه آن را گاه تیا  رِیزبافته و  يا پنبه يها سمانیرپرگ یعنی  نخ
 سازند یم دهیکش درهمفشرده و  به هم يها لتو بیشتر از  چرم

 .نوعی از کفش است و آن را کفش جامگی نیز گویندگیوه، . ]۵[
 يها شهرستاندر ( شمیابرنخ  ،نخ قالی ،گیوه شده لیتشکمواد 

ضایعات چرم است.  و )شود میتنه نامیده  اصطلاحاًاستان فارس 
سوزن  جز به( ها سوزنو توسط انواع  زنان دستبه گیوه  ي هیرو

نام  )و قسمت کف گیوه (زیر شود میبافته  دوز جوالخیاطی) 
یکی از انواع آن  :استجنس سه نوع  ازنظردارد. کف گیوه (زیر) 

پنبه،  رازیغ بهپارچه است که جنس پارچه باید از پنبه باشد و 
، شود تختی که از پارچه تهیه می(آن را درست کرد.  توان ینم

است).  تر مرغوبهرچه پارچه کهنه باشد تخت  اهمیت دارد.
تختی که پارچه در ساختمان آن بکار رفته در فرهنگ آباده به آن 

کیفیت در سطح بالایی  ازنظر. این نوع تخت ندیگو یمشیوه 
آن کمتر از  . دومین نوع آن چرم است که کیفیتاست قرارگرفته

پارچه است. سوم لاستیک است که از کیفیت خیلی کمی 
 ].14است [ ست ولی طول عمر آن از بقیه بالاتربرخوردار ا

 يها اند از رنگ عبارت رود یبکار م وهیگ هیکه در ته ییها رنگ
و قرمز در  یآب يها رنگ .اهیس -یاستخوان -دیسف -قرمز - یآب

فقط به رنگ  ها وهیگ. قبلاً تخت شود یبکار برده م وهیتخت گ
بافت  يو برا دیمردانه معمولاً سف وهیگ ي هیروبود.  دیسف
استفاده  زین و گاه از انواع منجوق نیرنگ يها زنانه از نخ يها وهیگ

گیوه سایر  . وجه تمایزي که بین گیوه فارس ودیآ یبه عمل م
این  وجود داردي کشور مانند لرستان و کرمانشاه ها شهرستان
گیوه است. سایر  گلشود و استفاده از  ی تمیز میآسان بهاست که 

براي تمیز کردن گیوه نقاط ایران براي تمیز کردن گیوه از مایعات 
و  نانیکارآفر. امروز گیوه فارس توسط کنند یماستفاده 

ي ها کارگاه. است قرارگرفته موردتوجه دوستداران این صنعت
 جذب این حرفه مندان علاقهمتعددي در استان فارس برپا و 

ونیز  ازجملهفارس به کشورهاي خارجی  وهیامروز گ. اند شده
خلاقیت و نوآوري مناسب و  يبند بستهایجاد شود.  ایتالیا صادر می

جلی، معرفی و هویت این زمینه را براي ت يبند بستهدر طراحی 
 رده هممقابل کالاهاي مشابه و کالا به ترغیب خرید مشتریان در 

سنتی در بازارهاي _یک برند ملی تواند یم . گیوهکند یم فراهم
 .اکثریت عامه قرار گیرد مورداستفادهداخلی و خارجی معرفی و 

 تحقیق هدف -3 

ترغیب  در بندي بسته نقشپژوهش بررسی هدف از این 
و  اتمطالع. طبق است گیوه فارس خریدبه  کنندگان مصرف

که به ویژگی  چهار باوجود ،پژوهشدر این  شده انجام يها یبررس
آن اشاره شد و در نتایج تحقیق جزئی از متغیرها و پرسشنامه 
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براي جذب و  يبند بستهطراحی در نقش که  مطرح شدمحقق 
 به کنندگان مصرفدر ترغیب خرید  همچنینانتخاب محصول 

براي معرفی  پیشنهاد و ایده مناسبگیوه فارس اهمیت دارد. 
این محصول سنتی در بازارهاي داخلی و خارجی هرچه بهتر 

بهترین است.  شده  دادهارائه  سنتی_ملی یک کالاي عنوان به
 بندي بستهبراي عرضه و معرفی این محصول در بازار امروز  شیوه
ترغیب خرید در آن یعنی طراحی  مؤلفه نیتر مهمکه باید از  است

ایجاد  بهره را نیمؤثرتربه گیوه فارس بهترین و  کنندگان مصرف
 وهیگو ارتباط بصري نزدیکی با  تر خلاق هرچقدرطراحی . کنیم

در جذابیت این محصول  تواند یمداشته باشد  محصول اصلی)(
به خرید بی انجامد. امروزه از  کنندگان مصرفبراي ترغیب 

. ضمن شود میاستفاده  ها يبند بستهطراحی  در  مدرن يها روش
 براي ساخت آن ساختار گیوه که استفاده از امکانات در دسترس و

 مواداز  يبند بستهدر طراحی نیز  شود یمطبیعی استفاده  مواداز 
امروز گیوه فارس به  .شود طبیعی و قابل بازیافت استفاده

گیوه با توجه به  رایز؛ شود میارسال  ایتالیا کشورهایی مانند ونیز
را  مشتریان خارجیارگانیک  و استفاده از مواد، راحتی نوع ساخت

کرده است.  مند علاقهبراي استفاده از این محصول ترغیب و 
 این محصول بندي بستهطراحی در که براي  يا دهیاپیشنهاد و 

استفاده و طبیعی و قابل بازیافت  مواداز  يریکارگ بهاست مناسب 
شده بر گلدوزي يها طرح هماهنگی اصیل ایرانی و يها نقشاز 
قرار  يجا بهتا  دهد یماین امکان را  يبند بستهبا  گیوه ي هیرو

کفش، آن را  يها يبند بستهمعمول و رایج  يها جعبهدادن در 
 ي هیرو یخوب به این عمل قرار دهیم شفاف يا محفظه درون
و با ترکیب رنگ و طراحی  مشاهده قابل را گیوه شده یطراح

و بخشیدن  هویتباعث  يبند بستهگیوه در اطراف  ي هیرومشابه 
. دنمای یم فراهمرا  براي خرید مشتریانمورد انتظار را جذابیت 

د مقاوم با استفاده از موا يبند بستهشده در اطراف  کاربرده بهمواد 
تا شکل و ساختار آن در برابر ضربه  شود یمو قابل بازیافت تولید 

هویت این کالا را  تواند یم يبند بستهاین  حفظ و نگهداري شود.
گیوه  ي هیرو يها رنگنقش و  رایزبه خریداران نشان دهد 

میان سایر کالاهاي مشابه و  ازو مشتریان  شود یمنمایان  یخوب به
 کالااین  بندي بستهدر طراحی  .خواهند شدجذب این کالا  رده هم

 بندي بستهطراحی در زیرا است نیازمند هزینه و مهارت کافی 
وجه تمایز جذابی نسبت به سایر کالاهاي مشابه در محصول باید 

طراحان و متخصصین در این صنعت  باوجود .فراهم کندبازار 
گیوه  بندي بستهگامی مثبت در جهت تحول در طراحی  توان یم

ارهاي داخلی و به باز گیوه فارس را و عرضهرد ایجاد ک فارس
متخصصین در صنعت طراحان و  خارجی گسترش دهیم.

گیوه را  توانند یمبا همکاري استادان این حرفه  يبند بسته
 باوجودملی به بازار معرفی کنند. _برندي سنتی عنوان به
نقش  ،يبند بستهگیوه و ایجاد وجه تمایز در طراحی  يها تیمز

 .شود یمبه خرید نمایان  کنندگان مصرفدر ترغیب  يبند بسته
ظرفیت یک برند ملی را در اختیار دارد که معرف فرهنگ و  گیوه

طرح پیشنهادي با توجه به وجود کالاهاي  .باشد ما کشور هویت
پس نقش . کند یمدر بازار، وجه تمایز ایجاد  رده هممشابه و 

از  به خرید گیوه فارس کنندگان مصرفترغیب  در يبند بسته
 .شود یمبرخوردار  يا ژهیواهمیت 

 تحقیق جینتا -4

نمونه در پرسشنامه تحقیق، حاوي اطلاعات جمعیت شناختی 
 نشان جینتا بوده است.تحصیلات  مل جنسیت وی شااطلاعات

 چهار نیب از قیتحق هجامع دهنده لیتشک ازنظر کل که دهد یم
به گیوه فارس که  کنندگان مصرفبراي خرید  يبند بسته یژگیو

که  است آن طراحی يرگذاریتأثویژگی براي ترویج و  نیتر مهم
به گیوه  کنندگان مصرفبه ترغیب خرید  بندي بسته در نقش

 رنگ، الاک يبند بسته یطراح. کند یمرا ایفا  مؤثرفارس نقش 
 در را نقش نیشتریب محصول، در مورد اطلاعات شینما و یکگراف
به  حال نیباا. دارد انیمشتر دیخر به میتصم و الاک ش فروشیافزا

 دیتول و یابیبازار در مناسب فرهنگ نبودکه  رسد یمنظر 
پیدا نکرده  یمناسب گاهیما جا شورکدر  هنوز اثرگذار يها بسته
 چهارگانه يها یژگیو نیب از هک دهد یم نشان جینتا است.
صاحبان  ازنظراهمیت را  نیمترک یرسان اطلاع یژگیو ،يبند بسته

دیگر  يها شاخص. امروزه این ابزار در کنار ستاحرفه دارا 
و  تیپراهمدر معرفی محصولات در بین مشتریان بسیار  تواند یم

برندهاي و  ها شرکتکه بسیاري از  طور همان. باشد پرکاربرد
دنیا با استفاده از این ابزار براي یادآوري محصول خود در  معتبر
در پرسشنامه . کنند یماستفاده  کنندگان مصرفمخاطبین و  میان

 تیجمعاطلاعات  که پذیرفتصورت  سؤال 25طرح  تحقیق
قرار  یموردبررستحصیلات میزان شناختی نمونه جنسیت و 

 ها یآزمودن) توزیع فراوانی جنسیت 1(. در جدول گرفت
 . و تحلیل صورت پذیرفت یموردبررس

 ها یآزمودنتوزیع فراوانی جنسیت  ):1(جدول 
 درصد فراوانی جنسیت

 8/52 137 زن
 2/47 122 مرد
 100 259 کل

 از میان فعالین اقتصادي نفر 259جامعه آماري در این نمونه 
. در این جامعه آماري، درصد فراوانی انتخاب شد استان فارس

نسبت به درصد فراوانی مردان بیشترین درصد % 52.8با  ها خانم
جمعیت زنان در  که ییازآنجا. فراوانی را به خود اختصاص داده بود

جامعه که  بود انتظار قابل است دانرمکشور بیشتر از جمعیت 
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 نشان را دانرمبیشتر از  ها خانمدرصد فراوانی  نیز آماري در نمونه
همان نمونه جامعه ) میزان تحصیلات 2(. همچنین در جدول دهد 

بر  موردنظرپرسشنامه تحقیق  .قرار گرفت موردتوجهآماري 
ترغیب  ، متغیرهاي موجود که بریدست عیصنااهمیت 

جهت پاسخ به ، اشاره دارد سبه خرید گیوه فار کنندگان مصرف
میان نمونه جامع آماري توزیع و تحلیل پرسشنامه از در  سؤالات
 . قرار گرفت یموردبررسجدول  آمده دست بهنتایج 

% و 37درصد فراوانی افراد لیسانس  ،طبق این جدول
. سایر مقاطع با در صد فراوانی است% 21.7و بالاتر  سانسیل فوق
توجه به اینکه بخشی از  با د.ان گرفتهي در این نمونه جاي رتکم

فارس  یدست عیصناجامعه آماري این تحقیق را فعالین اقتصادي 
به این نتیجه برسیم که میزان  میتوان یم، دهند یمتشکیل 

) 3(در جدول  .ه استبودتحصیلات این افراد تا چه مقطعی 
چهار میانگین و انحراف معیار نیز  دیکن یمکه مشاهده  طور همان
 موردمحاسبهبا روش کوکران  بندي بستهدر تولید  مهم مؤلفه

 . پذیرفتصورت 

 ها یآزمودنتوزیع فراوانی تحصیلات  ):2(جدول 
 درصد فراوانی تحصیلات

 7/16 43 پلمید ریز
 5/13 35 دیپلم

 1/11 29 پلمید فوق
 37 96 لیسانس

 7/21 56 و بالاتر سانسیل فوق
 100 259 کل

 متغیرمیانگین و انحراف استاندارد  ):3(جدول 

 انحراف استاندارد میانگین متغیرها

 5/0 2/93 طراحی
 49/0 2/86 نگهداري

 67/0 2/71 رسانی اطلاع
 67/0 2/8 جذابیت

 
در تولید  مؤلفهچهار  رسانی اطلاعطراحی، نگهداري، جذابیت و 

محصول طبق جدول به  بندي بسته. طراحی در بودند بندي بسته
براي تولید یک کالا یا  مؤلفه نیتر تیپراهمکه  دهد یمما نشان 

 یشناخت جامعه. طبق اطلاعات استبوده  بندي بستهمحصول در 
از نمونه جامعه آماري توزیع نفر  259 میانپرسشنامه تحقیق در 

 تحقیق شده طرح يها پرسشبه پاسخ  2.93میانگین  کهگردید 
 کنندگان مصرفمحصول بر ترغیب  بندي بسته که نقشطراحی  به

. نگهداري کالا در بود نیز استخراج گردیدو اهمیت به آن 
کالا یا  زیرا بودبعد از طراحی مهم  2.86با میانگین  بندي بسته

 نیتر کوچکمحصول باید فرم و ساختار خود را حفظ کند و نباید 
بعدي عامل جذابیت  مؤلفهبه کالا وارد شود.  يا شهخدآسیب و 

. جذابیت در آمد به دست 2.8با میانگین  بندي بستهدر 
به خرید  را کنندگان مصرفمشتریان و  ي کشش نهیزم بندي بسته
خاص براي آنکه کالاي  پس. کند یمفراهم را  خود ازیموردن يکالا

قرار گیرد و بتواند مشتریان را به سمت  موردتوجهدر بازار  گیوه)(
موجود  هاي بندي بستهجذب کند باید وجه تمایزي با سایر خود 

 بر 2.71با میانگین  رسانی اطلاع. در آخر در بازار ایجاد کند
ترغیب مشتریان اهمیت دارد زیرا خریداران و مشتریان با استفاده 

از کالا و خدمات  نماها یآگهاجتماعی، تبلیغات و  يها رسانهاز 
درست و مناسب  رسانی اطلاع. همچنین، شوند یمجدید آگاه 

حصول در ذهن مشتریان ماندگار شود یک کالا و م شود میباعث 
باید بدانیم  پسیادآوري شود.  ینمخاطبذهن ر و آن برند و کالا د

چگونه و چه طور از این ابزار براي پیشبرد اهداف خود استفاده 
به همان اندازه که براي کیفیت کالا و محصول  ،جهیدرنت کنیم.

باید به کیفیت و خلاقیت در عرضه کالاي  شود میتلاش 
 يها بارنگطبیعی  يها نخساخت گیوه از  توجه کنیم. دشدهیتول

نشان از فرهنگ  که آن ي هیروسنتی و متنوع بر  يها طرحمتنوع و 
باید همسو  بندي بسته طراحی در استو هویت استان و کشور ما 

و در ذهن  ند در کمترین زمان معرف خودتا بتوا با آن خلق شود
را در  يبند بستهنقش ، جهیدرنتمخاطب و مشتریان باشد. نگاه 

و باید بیشتر  دهد یمترغیب خرید مشتریان به گیوه فارس نشان 
از قبل به آن توجه شود تا زمینه را براي افزایش عرضه و گسترش 

 .گیوه فارس در بازارهاي داخلی و خارجی ایجاد کند

 يریگ جهینت -5

ترغیب  در بندي بستهنقش بررسی  تا به تلاش شددر این مقاله 
قرار دادن  مدنظراهمیت و گیوه فارس  به کنندگان مصرفخرید 
 يها یژگیوو نقش  بالقوه بر مشتریان ریتأث و اقتصادي يها جنبه
شود. بدیهی است که با شناخت از  دیتأک بندي بستهدر  مؤثر
 توانیم میلازم در این زمینه  يها یابیارزمختلف و  يها جنبه

پیشنهادي مناسب براي عرضه هرچه بهتر این کالا ارائه دهیم تا 
فارس بخش بیشتري از بازارهاي داخلی و خارجی را  گیوه

امروزه صنعت که  بیان این نکته حائز اهمیت استتصاحب کند. 
شده است و  رو روبهبا تغییرات مثبتی در کشور ما  بندي بسته

طبق اطلاعات و موارد . شود میتوجه بیشتري به این صنعت 
شامل طراحی،  بندي بسته يها یژگیودر این پژوهش،  ذکرشده

 قرارگرفتهو بررسی  موردمطالعه رسانی اطلاع جذابیت، نگهداري و
از نتایج جداول نشان  ها لیتحلا و ه یابیارزاست. با توجه به 

 کالا بندي بستهدر  يتر پررنگو نقش  ریتأثطراحی  که دهد یم
هویت باشد که  يا گونه بهباید  بندي بستهدر . طراحی کند یمایفا 
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نتایج  شد و در ذهن مشتریان باقی بماند.گیوه فارس باو معرف 
با  اطلاعات جمعیت شناختی نمونهکه  دهد یمتحقیق نشان 

اختیار نمونه  و در طراحی سؤال 25 محقق کمک پرسشنامه
 و توزیع فعالین اقتصادي استان فارس ينفر 259جامعه آماري 

از جدول  آمده دست بهبا مشاهده نتایج . قرار گرفت یموردبررس
 کل بهنسبت  ها خانمجامعه آماري که  شود یمداده ) نشان 1(

حجم نمونه جامعه آماري بیشترین درصد را به خود اختصاص 
 259بیشترین درصد نمونه جامعه آماري  ها خانم پس داده بودند.

بازار آگاه  يها قهیسلاز نیازها و  یخوب به که دهند یمرا شکل  نفر
نتایج  مشاوران خوبی در این زمینه باشند. توانند یم و

. گرفتقرار  موردمحاسبهبا استفاده از روش کوکران  آمده دست به
ارزیابی دقیق  اب که دهد یمنشان  ها جدولاز  آمده دست بهنتایج 

به گیوه  کنندگان مصرفترغیب خرید به پیشنهادي مناسب براي 
. شود میگیوه، یک کالاي سنتی خاص محسوب فارس ارائه دهیم. 

مواد غیر  گونه چیهخاص که در تولید و ساخت آن  جهت ازآن
و عدم وابستگی به ارز و مواد اولیه  شود میارگانیک استفاده ن

تمام  .شود یممحسوب  در ساخت و تولید آن یک مزیت خارجی
داراي راحتی،  شود یمکه در نقاط کشورمان ساخته  ییها وهیگ

گیوه  اما وجه تمایزپزشکی مناسب پا هستند  ازلحاظخنکی و 
 شود میگیوه تمیز  گلبا استفاده از  یراحت بهاین است که فارس 

آن  یا از مایعات براي تمیزي ندیشو یمدر سایر نقاط آن را  اما
 يها رنگگیوه با استفاده از  ي هیروطراحی بر  .کنند یماستفاده 

. با شود یمبکار برده  اصیل و زیباي ایرانی يها نقشمتعدد و 
که معرف این  ییها نقشاز این محصول  بندي بستهطراحی در 

 تحقیق: يها افتهی. در آخر طبق خواهد بود استفاده قابل کالا است،

طراحی  .کنندگان مصرفبه ترغیب  بندي بستهطراحی  -1 
 ،مثالبراي . است مؤثررفی و جذب مشتریان در مع بندي بسته
 يها طرحاستفاده از  .و نوآوري خلاق گرافیکی زیبا، يها طرح

در جذب  يمؤثرنقش  تواند یم ها وهیگ ي هیرو بر منطبقمشابه یا 
 .ایفا کندو ترغیب خریداران 

نگهداري  .کنندگان مصرفبه ترغیب  بندي بستهنگهداري  -2
. باید است مؤثري حفظ ساختار و فرم کالا برا بندي بسته
باشد که بتواند از کالا در برابر فشار و ضربه  يا گونه به بندي بسته

 آسیبی به کالا وارد شود، نگهداري کند. نیتر کوچکبدون آنکه 
 ي موجودها تیظرفو طرح پیشنهادي و کمک گرفتن از امکانات 

 در جذب و ترغیب خریداران به گیوه فارس کمک کند. تواند یم

جذابیت . کنندگان مصرفبه ترغیب  بندي بستهجذابیت  -3
طرح  .است مؤثرمشتریان و مخاطبین  جلب نظر براي بندي بسته

. با قرار را ایفا کند يمؤثردر این زمینه نقش  تواند یمپیشنهادي 

 ي هیرو يها رنگدادن گیوه درون محفظه شفاف که طراحی و 
. همچنین وجه تمایز را نسبت به کند یمنمایان  یخوب بهگیوه را 
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Abstract 

Packaging is an important element in differentiating and introducing today's products. An especial 
type of traditional antique Iranian footware or espadrille which has been in use for several thousand 
years, is a unique product called ‘Giveh’, and with innovation in packaging it can become more 
attractive to customers. Packaging plays an important role today but in our country, this industry is 
not sufficiently addressed. Most of the goods are sold in bulk or bought from abroad without proper 
packaging. Giveh is one of the goods for which special packaging has not been considered. Due to 
convenience, coolness and the use of natural materials in manufacturing, Giveh has a competitive 
advantage over similar products which can be exploited for its promotion and marketing. 
Correspondence and matching between the needlework of the upper part of Giveh and the design 
pattern of the package which requires the cooperation of specialists and designers of both industries, 
can provide the basis for customer attraction to this product among similar items in a short time. The 
present study deals with the history of Giveh, the materials used in its fabrication and the difference 
between the Fars Giveh and that of the other provinces in Iran. The role of packaging is examined 
from economic aspects and the impact on potential customers. The purpose of this research is to 
investigate the role of packaging in persuading consumers to buy Fars Giveh. The research method is 
analytical-descriptive. The statistical population consists of economic activists of Fars province with 
the demographic information of the research sample, which is the level of education and gender. The 
library information collection tool is applied and data is extracted with staged cluster sampling 
method using the researcher's questionnaire, and sample calculation is performed with Cochran's 
formula. The research results show that among the four selected packaging variables of design, 
maintenance, attractiveness, and information, the packaging design has the most important role which 
creates the difference and attractiveness and motivates the consumers to purchase the Fars Giveh.  
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