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 The present study, drawing on Clifford Geertz’s interpretive approach, 
examines culture-oriented packaging in Iranian handicrafts.The central 
issue is that packaging, beyond its protective and commercial 
functions, can serve as a cultural text and a semiotic system conveying 
identity, historical, and symbolic meanings. The aim of the research is 
to analyze the cultural and semantic dimensions of packaging and to 
demonstrate its potential in representing cultural identity, enhancing 
brand value, and creating a cultural experience for the audience.The 
research employs a qualitative, descriptive-analytical methodology, 
and the data were collected using library resources, visual documents, 
and an analysis of selected handicraft packaging samples. Geertz’s 
theoretical framework, emphasizing the three layers of culture, 
symbol, and meaning, served as the foundation for the analysis.The 
findings indicate that culture-oriented design of handicraft packaging 
can represent cultural identity, convey symbolic values, and strengthen 
the position of these products in domestic and international markets. 
Visual elements, material, structure, and typography of packaging not 
only reflect cultural heritage but also enable interpretation and the 
creation of a cultural experience for the audience. Superficial imitation 
of non-Iranian examples and the lack of a purposeful design approach 
hinder the realization of packaging’s potential in the development of a 
national brand and cultural exchange.Consequently, the study suggests 
that handicraft packaging should be reconsidered as a cultural and 
media-based meaning-making practice. Employing Geertz’s 
interpretive framework can provide a theoretical basis for elevating 
packaging from a mere functional tool to a cultural phenomenon—one 
that actively participates in the reproduction of cultural identity, the 
continuity of traditions, and the enhancement of intercultural 
interactions. 
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Abstract 

Introduction 

In the contemporary global marketplace, where competition among brands and products 

increasingly depends on cultural, identity-based, and aesthetic dimensions, packaging has 

evolved from a functional container into a semiotic and cultural medium. It now serves as a 

strategic tool for communication, differentiation, and identity construction. Handicrafts, as 

manifestations of local creativity, tangible heritage, and cultural expression, require packaging 

that transcends its protective function to convey authenticity, symbolic value, and national 

identity. Despite the cultural richness of Iranian handicrafts, packaging practices in Iran remain 

largely underdeveloped, often relying on generalized and non-localized visual models. In 

contrast, leading countries recognize packaging as a fundamental component of cultural 

branding and an effective instrument for transmitting meaning, reinforcing brand equity, and 

promoting cultural narratives. 

Result and Discussion 

This research, grounded in Clifford Geertz’s interpretive anthropology, investigates culture

oriented packaging within the context of Iranian handicrafts. Geertz defines culture as a “web of 

meanings” spun by individuals and societies, within which human behavior and expression 

acquire significance. From this interpretive standpoint, packaging constitutes an integral part of 

this semantic network—a symbolic and communicative system that reflects and reproduces 

cultural values through its visual, material, and textual elements. The primary objective of this 

study is to analyze the cultural, semiotic, and meaning-making dimensions of packaging and to 

elucidate its role in the representation of cultural identity, enhancement of brand value, and 

creation of aesthetic and emotional experiences for consumers. The research adopts a qualitative 

methodology based on interpretive analysis, drawing on textual sources, visual archives, and 

empirical examination of handicraft packaging designs. 

The theoretical framework of the study builds upon three interconnected interpretive layers 

proposed by Geertz: culture, symbol, and meaning. At the cultural layer, packaging reflects the 

social and aesthetic structures of indigenous traditions and belief systems. At the symbolic layer, 



 Culture-Oriented Packaging in Handicrafts Based on Clifford Geertz’s Interpretive Theory of Culture          45 
   

  

it encodes cultural signs and values through compositional strategies such as color, imagery, and 

form. At the meaning-making layer, packaging operates as a process of interpretation and 

communication, wherein meaning is co-constructed through the interaction between the product, 

its socio-cultural context, and the perceptual engagement of the audience. Within this paradigm, 

packaging can be conceptualized as a “cultural text” that is read, interpreted, and internalized by 

its viewers. 

Findings suggest that a culture-oriented approach to packaging—anchored in local semiotics, 

traditional motifs, and native visual language—can significantly contribute to the representation 

of national identity, the strengthening of cultural branding, and the enhancement of the global 

competitiveness of handicrafts. Conversely, imitation of non-indigenous patterns, the absence of 

an integrated design identity, and the neglect of cultural symbolism have hindered the 

development of a coherent and meaningful packaging system in Iran. 

Conclusion 

Ultimately, the study argues that packaging within the handicraft industry should be redefined as 

a cultural and communicative practice rather than a merely functional or commercial act. 

Applying Geertz’s interpretive framework enables the reconceptualization of packaging as a 

vehicle for cultural continuity, identity formation, and aesthetic communication. As such, 

culture-oriented packaging can serve as an effective instrument in promoting sustainable 

development, strengthening cultural diplomacy, and fostering intercultural dialogue through the 

visual language of design. 

 



 » ع�وم و��ون ���ه بندی « 
  43-57ص ؛ 1404 تابستان، 62، شماره شانزدهم سال

7824-2980شاپاي الکترونیکی:  |6675-2228شاپاي چاپی:    

 فورد گیرتز دستی بر اساس نظریه کلی محور در صنایع بندي فرهنگ بسته
 3قشلاق قره نوروزي حسین،  2رقص بهرامی  تا بی، *1سنجانی مرادي احسان

e-moradi@araku.ac.ir رایانامه: . مسئول) (نویسنده ایران اراك، اراك، دانشگاه گرافیکگروه  مربی1
b-bahramighasr@araku.ac.ir . رایانامه:ایران اراك، اراك، دانشگاه گرافیک گروه استادیار2
h-norouzi@araku.ac.ir . رایانامه:ایران اراك، اراك، دانشگاه دستی صنایع گروه استادیار3

 مشخصات مقاله چکیده

 بنـدي  بسـته  یبررس ـ بـه  گیرتـز،  کلـی فـورد   يریتفس ـ کـرد یرو بـر  هی ـتک بـا  حاضر پژوهش
 از فراتـر  بندي، بسته که است نیا یاصل مسئله. پردازد یم رانیا دستی صنایع در محور فرهنگ

 کنـد  عمـل  يا نشـانه  ینظام و یفرهنگ یمتن مثابه به تواند یم ،يتجار و یحفاظت يکارکردها
 و یفرهنگ ـ ابعـاد  لی ـتحل پـژوهش  هـدف . اسـت  نینماد و یخیتار ،یتیهو میمفاه حامل که

نشـان   ارزش يارتقا ،یفرهنگ تیهو ییبازنما در آن تیظرف دادن نشان و بندي بسته ییمعنا
 یفیتوص و یفیک صورت به قیتحق روش. است مخاطب يبرا یفرهنگ يا تجربه خلق و  تجاري

 لی ـتحل و يریتصـو  اسـناد  ،يا کتابخانـه  منـابع  از يریگ بهره با ها داده و شده انجام یلیتحل ـ
 بـا  گیرتـز،  ينظـر  چارچوب. است شده يگردآور دستی صنایع بندي بسته منتخب يها نمونه

 که دادند نشان ها یافته. است گرفته قرار لیتحل يمبنا معنا، و نماد فرهنگ،لایه  سه بر دیتأک
 تی ـهو ییبازنمـا  به است قادر بودن، محور فرهنگ صورت در دستی صنایع بندي بسته یطراح
 ـا گـاه یجا تیتقو و نینماد يها ارزش انتقال ،یفرهنگ  و یداخل ـ يبازارهـا  در محصـولات  نی

 دهنـده  بازتـاب  تنها نه بندي بسته نوشتار و ساختار ،جنس ،يبصر عناصر. بیانجامد یالملل نیب
. آورنـد  یم ـ فـراهم  مخاطب يبرا را یفرهنگ يا تجربه و ریتفس امکان بلکه اند، یفرهنگ راثیم

 تحقـق  مانع ،یطراح در هدفمند کردیرو کمبود و ایرانی غیر يها نمونه از یسطح يالگوبردار
 جـه، ینت در. اسـت  یفرهنگ ـتبـادل   و یمل ـ نشـان تجـاري   توسعه در بندي بسته يها تیظرف

 ـبا دسـتی  صنایع بندي بسته که دهد یم نشان پژوهش  و یفرهنگ ـ کـنش  کی ـ گـاه یجا در دی
 توانـد  یم ـ گیرتز يریتفس چارچوب يریکارگ به. ردیگ قرار یشیبازاند مورد معناپرداز يا رسانه
 آورد؛ فـراهم  یفرهنگ ـ يا دهیپد سطح به ابزار سطح از بندي بسته يارتقا يبرا ينظر يبستر

بـین  تعـاملات  تیتقو و ها سنت تداوم ،یفرهنگ تیهو ینیبازآفر در یفعال نقش که يا دهیپد
 .کند یم فایا فرهنگی
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 مسئله بیان و مقدمه -1

 ـ کالاها و 1نشان تجاري رقابت که معاصر جهان در  زمـان  هـر  از شیب
 اسـت،  شده وابسته یشناخت ییبایز و یتیهو ،یفرهنگ ابعاد به يگرید

 سـت، ین محصول یکیزیف حفاظت يبرا یپوشش تنها گرید بندي بسته
 و تی ـهو معنـا،  حامـل  که است شده تبدیل هیچندلا يا رسانه به بلکه
 فرهنـگ  یتجل ـ عنـوان  به دستی صنایع ان،یم نیا در]. 1[ است تیروا
 ییها بندي بسته ازمندین ها، ملت يهنر راثیم و یبوم تیخلاق سته،یز

 یفرهنگ ـ يهـا  ارزش بلکـه  کنند، محافظت ها آن از تنها نه که هستند
 ییبازنمـا  رگـذار یتأث و درك قابـل  ،يبصر يا وهیش به را ها آن در نهفته

 رنـگ،  همچـون  يبنـد  بسـته  بـا  مرتبط عناصر گذشته، در].2[ ندینما
 و نبودنـد  برخـوردار  یچنـدان  تی ـاهم از غالباً ها یژگیو ریسا و جنس

 امـا . گرفت یم انجام يا قهیسل و يا لحظه صورت به شتریب ها آن انتخاب
 شـناخته  یتخصص ـ حـوزه  کی ـ عنـوان  بـه  يبند بسته یطراح امروزه

 و یعلم ـ يهـا  مهـارت  ،يهنر يکردهایرو قیتلف با طراحان و شود یم
 اهـداف  کـه  کننـد  خلـق  ییهـا  يبند بسته کوشند یم يا حرفه تجارب

ــبازار ــتقو و یابی ــق را نشــان تجــاري تی ــران، در ].3[ســازند محق  ای
 اغلـب  و نیافتـه  توسعه هدفمند به شکل  هنوز دستی صنایع بندي بسته

. شـوند  مـی  عرضه عمومی هاي جعبه در یا سنتی صورت به محصولات
 طراحـی  و بخشـی  هویـت  در ضـعف  حـوزه،  این بالاي ظرفیت باوجود
 شـده  ایـران  دسـتی  صنایع جهانی حضور بودن رنگ کم موجب رقابتی
 بنـدي  بسـته  جهـان،  کشـورهاي  از بسـیاري  در مقابـل،  ]. در4[است 
 و بـوده  مشـتري  تجربـه  و بازاریـابی  نشـان تجـاري،   از کلیدي بخشی

 عمـل  محصول جایگاه ارتقاي و فرهنگی روایت براي اي رسانه عنوان به
 کـه  است یمفهوم محور فرهنگ بندي بسته راستا، نیا ]. در5[کند  می

 ،یفرهنگ ـ يها نهیزم با را بندي بسته يبصر تیروا و یطراح کوشد یم
 بـا  .سـازد  راسـتا  هـم  محصولات یاجتماع تیهو و یبوم یشناس نشانه
 یفرهنگ ـ ریتفس ـ و کننـده  مصرف رفتار در معنا درك تیاهم به توجه

 برجسـته  شـناس  انسـان  گیرتـز،  کلـی فـورد   يهـا  شهیاند محصولات،
 بنــدي بســته لیــتحل يبــرا یژرفــ ينظــر يهــا تیــظرف ،ییکــایآمر

 يتارهـا  از يا شـبکه  را فرهنـگ  گیرتـز . سـازد  یم فراهم دستی صنایع
 يبـرا  و انـد  معلق آن در و تنند یم را آن خود ها انسان که داند یم معنا
 پرداخـت  نینمـاد  يها شبکه نیا ریتفس به دیبا یانسان يها کنش فهم

 در کـه  است نینماد و يا نشانه نظام کی بندي بسته منظر، نیا از]. 6[
ــرم، قالــب ــگ، ف ــان، و جــنس ر،یتصــو رن  و یفرهنگــ يهــا ارزش زب

]. 7[ کنـد  یم ییبازنما و بخشد یم معنا را محصول یتیهو يساختارها
 بـا  دسـتی  صـنایع  در محور فرهنگ يبند بسته لیتحل مقاله، نیا هدف

 
1Brand 

 

 ،یتیهـو  يکارکردهـا  یبررس و گیرتز کلی فورد هینظر میمفاه بر هیتک
 ـ و یمل ـ سـطح  در آن يبازار و یارتباط  يای ـدن در. اسـت  یالملل ـ نیب

 يبنـد  بسـته  کالاهـا،  روزافـزون  تنـوع  و عیصنا ندهیفزا رشد با معاصر،
 محصـول،  تی ـهو انتقـال  و زیتمـا  جادیا يبرا هدفمند يابزار عنوان به

 فـا یا انیمشـتر  تیرضـا  جلب و يریپذ رقابت در يا کننده نییتع نقش
 بلکـه  سـت، ین کمتر دیتول ندیفرآ از تنها نه يبند بسته تیاهم. کند یم

 رقـم  را بـازار  در محصول کی شکست ای تیموفق موارد، از ياریبس در
 یک ـیزیف حفاظـت  بر علاوه د،یتول یانیپا مرحله در ،يبند بسته. زند یم

 نیمـؤثرتر  از یک ـی عنـوان  بـه  کننـده،  مصـرف  دست به دنیرس تا کالا
 و یفرهنگ ـ تی ـهو تواند یم و کرده عمل یارتباط و یغاتیتبل يابزارها
 .کند منتقل مخاطب به را محصول ییمعنا يها ارزش

 تحقیق ضرورت -2

 یبوم تیهو یفراموش با دستی صنایع بندي بسته که یکنون طیشرا در
 بنـدي  بسـته  نقش در یشیبازاند اند، مواجه یطراح در ينگر یسطح و
 در بنـدي  بسـته  اگرچـه . دارد ضـرورت  یفرهنگ ـ رسـانه  کی عنوان به
 لی ـتحل انـه یکارکردگرا يکردهایرو با عمدتاً یطراح و یابیبازار اتیادب

 ،يریتفس ـ و یشـناخت  انسـان  يهـا  نگـرش  یخال يجا اما است، شده
 در معنـادار  ينمادهـا  از ینظـام  مثابـه  بـه  فرهنـگ  بـر  دیتأک با ژهیو به
 ـادر  .شـود  یم ـ احسـاس وضوح  به گیرتز، کلی فورد شهیاند  راسـتا،  نی

 یظرف ـ از فراتـر  را دستی صنایع بندي بسته تا کوشد یم حاضر پژوهش
 و ییبازنمـا  يبـرا  يا عرصـه  و یفرهنگ ـ یمتن ـ منزله به محصول، يبرا

 ينظـر  خـلأ  توانـد  یم ـ تنها نه کردیرو نیا. کند یبررس تیهو دیبازتول
 بلکـه  دهد، پوشش را تیهو و فرهنگ ،یطراح انیم وندیپ در موجود

 و بنـدي  بسـته  یطراح ـ در محـور  فرهنـگ  هدفمنـد  توسعه ساز نهیزم
 .بود خواهد رانیا دستی صنایع یجهان گاهیجا يارتقا

 تحقیق سؤال -3

 يریتفس ـ هی ـنظر اسـاس  بـر  تواند یم چگونه دستی صنایع بندي بسته
 معنـادار  ينمادها از ینظام و یفرهنگ یمتن عنوان به گیرتز، کلی فورد

 فـا یا نقـش  یفرهنگ ـ تیهو دیبازتول و انتقال ،ییبازنما در و کند عمل
 د؟ینما

 یقروش تحق -4

 ـ ـ یفیتوص ـ بـه روش  واسـت   یف ـیکهاي  نوع پژوهش از پژوهش نیا
 يهـا  بنـدي  بسـته  ق،ی ـتحق يآمـار  جامعـه . اسـت انجام شده  یلیتحل

 کـه  اسـت  رانیا دستی صنایع و یفرهنگ محصولات يبرا شده یطراح
 در بنـدي  بسـته  مرجـع  تنهـا  عنـوان  به ]8[ ها بسته ینترنتیا گاهیپا در

 ـا در يری ـگ نمونه روش. اند شده گذاشته شینما به کشور  پـژوهش  نی
 عناصـر  ییبازنمـا  و حضـور  نش،یگـز  ملاك و بوده یقضاوت و هدفمند
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 ـا در. اسـت  بـوده  ها بندي بسته یطراح در یرانیا فرهنگ  از راسـتا،  نی

 هـا  بسـته  گـاه یپا در کـه  دسـتی  صنایع به مربوط بندي بسته 10 انیم
 يهـا  ارزش ییبازنما يبرا تیظرف نیشتریب واجد نمونه 5 بود، موجود
 گرفتـه  انجام وهیش دو به ها داده يگردآور فرآیند .شد انتخاب یفرهنگ
 اسـناد  و ينظـر  متـون  ،يا کتابخانـه  منـابع  از استفاده نخست،: است
 يهـا  هی ـنظر و یفرهنگ ـ تی ـهو بنـدي،  بسـته  موضوع با مرتبط یعلم

ــانه ــ نشـ ــ و یشناسـ ــ ریتفسـ ــ دوم، ؛یفرهنگـ ــتحل و یبررسـ              لیـ
 هـا،  داده لی ـتحل در. بندي بسته منتخب يها نمونه يریتصو ـ ياسناد

 هـا،  نشانه خلال از تا گرفت قرار مبنا گیرتز کلی فورد يریتفس کردیرو
 فرهنـگ  ییبازنمـا  از يتـر  قی ـعم درك به يبصر يها تیروا و نمادها

 یافت. دست دستی صنایع بندي بسته یطراح در یرانیا

 یقتحق پیشینه -5

 يکارکردهــا انیــم يونــدیپ عنــوان بــه دســتی، صــنایع بنــدي بســته
 تی ـهو ییبازنمـا  در یمهم نقش ،یارتباط و یحفاظت ،یشناخت ییبایز

 ـا دسـتی  صـنایع . کنـد  یم فایا نشان تجاري يارتقا و یفرهنگ  بـا  ران،ی
 کـه  است ییها بندي بسته مستلزم ژه،یو يهنر و یفرهنگ يها تیظرف

 یشناس ـ ییبایز و یفرهنگ يها امیپ حامل ،یمحافظت عملکرد بر علاوه
 ابعـاد  یبررس ـ بـه  يمتعـدد  يها پژوهش ریاخ يها سال در .باشند زین

 نشـان تجـاري   ارتقاي در آن نقش و محور فرهنگ بندي بسته مختلف
 :شود یم اشاره ها آن نیتر مهم به ادامه در. اند پرداخته دستی صنایع

ــازوچی • ــاوري و م ــه در ]9[ی ــا  مقال ــوان اي ب ــدل« عن ــی  م   طراح
گیـري   دستی و نقش آن بـر شـکل   بندي صنایع محور در بسته فرهنگ

ــا »کننــده  نگــرش مصــرف  و راهبردهــا از يا مجموعــه پــژوهش نی
 ارائـه  یدسـت  عیصـنا  يبنـد  بسـته  يارتقـا  يبـرا  یعمل ـ يشنهادهایپ
 و مـواد  يریکـارگ  بـه  بـه  تـوان  یم ـ راهبردهـا  نی ـا جملـه  از. دهد یم

 در تنـوع  جـاد یا ،یدسـت  عیصـنا  اصالت و تیماه با همسو يها جنس
 و کننـدگان،  مصـرف  متنوع يها قهیسل با متناسب يبند بسته یطراح
 تی ـهو و فرهنـگ  ي زانندهیبرانگ يبصر عناصر و ریتصاو از يریگ بهره
 .کرد اشاره منطقه هر یبوم
 طراحی فرهنـگ «عنوان اي با  مقاله ] در10حسینی [ شعري و شاها •

؛ نمونــــه 1اســــتوارت هــــال محــــور بــــا نظریــــه بازنمــــایی
 حاصـل  جینتـا  »دستی ایـران  صنایع بندي بسته بخشی هویت موردي 

 ،یخیتـار  يهـا  چـارچوب  در توانـد  یم ـ یطراح ـ کـه  دهـد  یم نشان
بـدین   و ردی ـگ يجـا  فرهنـگ  يسـاختار  و یشـناخت  روان ،یفیتوص

 طـراح  کـه  است يا جامعه تیهو از یبازتاب محصول هر تیهو ترتیب،
 .دهند یم شکل را آن مخاطب و
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 ۀدسـتی، حلق ـ  صـنایع «اي با عنوان  مقاله ] در4آرمان و همکاران [ •
 است شده تلاش» بندي در صنعت بسته نشان تجارياتصال هویت و 

 از يری ـگ بهـره  امکـان  ع،یصنا نیا يها يتوانمند و ها تیظرف نییتب با
نشـان   يارتقـا  و تی ـهو تیتقو منظور به يبند بسته یطراح در ها آن

 .شود روشن تجاري
بنـدي در   طراحـی بسـته   شناسـی  آسـیب «کتاب  ] در11[ اشعري •

 شناسـی  آسـیب  باهـدف » دسـتی صـادراتی ایـران    ت صـنایع لامحصو
 بـه  ایـران،  صـادراتی  دسـتی  صنایع محصولات در بندي بسته طراحی
 پرداختـه  بندي بسته فرم و طراحی توسعه و بهبود راهکارهاي بررسی

 جهانی الزامات با متناسب استانداردهایی است کرده تلاش درنهایت و
 .کند ارائه دستی صنایع بندي بسته براي
هـاي   مؤلفـه «عنـوان  اي بـا   در مقالـه ] 2زاده [ پور و شـریف  کریمی •

 منظـور  بـه » دسـتی ایـران   بندي صنایع محور در طراحی بسته فرهنگ
 يالگـو  ،يبنـد  بسته یطراح ندیفرآ در فرهنگ و تیهو آگاهانه ادغام

پیشـنهاد   محصول و کاربر طراح، انیم تعامل بر یمبتن محور فرهنگ
 .است شده
بررسی دیدگاه گردشـگران  «در پژوهشی با عنوان ] 12فر [ سامانی •

 دی ـتأک» دسـتی ایـران   بنـدي صـنایع   خارجی نسبت به وضعیت بسته
 يبنـد  بسـته  یطراح ـ در یفرهنگ يها المان از يریگ بهره که کند یم
 .سازد منتقل و ییبازنما مؤثر طور به را یرانیا تیهو تواند یم
تأثیر بازنمـایی طراحـی ایرانـی    « ] در پژوهشی با عنوان13زریابی [ •

  »هاي زعفران ایران در فرایند ارتباط با مخاطب بندي اسلامی بر بسته
 يداری ـد عناصـر  موفـق،  يهـا  نمونـه  در کـه  دهـد  یم ـ نشان ها افتهی

 و نشـان تجـاري   تی ـهو ییبازنمـا  بـر  علاوه رانیا زعفران يبند بسته
 يمـؤثر  نقش و بوده کشور یفرهنگ تیهو يها مؤلفه انگریب محصول،

 .اند کرده فایا موردنظر یمعان انتقال در
 تأکیـد  بـا  پیشین هاي پژوهش آید، برمی پیشینه مرور از که گونه همان

 کـه  انـد  داده نشـان  ، نشـان تجـاري   و فرهنگ طراحی، میان پیوند بر
 بـه  فرهنگـی  هویـت  انتقـال  بـراي  مـؤثر  بسـتري  تواند می بندي بسته

 ایـن  از یـک  هـیچ  در حـال،  بـااین . باشد المللی بین و داخلی مخاطبان
 قـرار  واکـاوي  مـورد  گیرتـز  تفسیري نظریه منظر از موضوع مطالعات،

 و گیرتـز  تفسیري رویکرد از گیري بهره با حاضر پژوهش. است نگرفته
 تحلیــل بــراي مفهــومی الگــوي کوشــد مــی فرهنگــی شناســی نشــانه
 دهد. ارائه فرهنگی اي رسانه مثابه به دستی صنایع بندي بسته

 یقتحق مبانی نظري -6

 گیرتز کلی فوردمفاهیم کلیدي از دیدگاه  -6-1

 معاصــر، جهــان یاجتمــاع و ياقتصــاد ،یفرهنگــ تحــولات بســتر در
 مثابـه  بـه  و شـده  تبـدیل  یکیزیف حفاظت از فراتر يابزار به بندي بسته
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 انیم ارتباط در یمهم نقش ،یفرهنگ تیهو حامل و معنادار يا رسانه

 نقـش  نی ـا لی ـتحل. کند یم فایا کننده مصرف و دکنندهیتول محصول،
 هایی نظریه و يا رشته انیم يکردهایرو از يریگ بهره مستلزم ه،یچندلا
 نیـی تب را بنـدي  بسته ییمعنا و یفرهنگ ن،ینماد ابعاد بتوانند که است

 گیرتــز، کلــی فــورد یفرهنگــ ریتفســ هیــنظر راســتا، نیــا در. کننــد
 پـژوهش  نیا یاصل یمفهوم چارچوب عنوان به ،ییکایآمر شناس انسان

 را فرهنـگ  ،1وبـر  مـاکس  از يریرپـذ یتأث بـا  گیرتز. است شده برگزیده
 خـود  هـا  انسان که کند یم فیتعر »معنا يتارها از يا شبکه« همچون

 ـا بر. اند معلق آن دل در و اند دهیتن را آن  فرهنـگ  لی ـتحل اسـاس،  نی
 ییمعنـا  يهـا  هی ـلا بتوان تا است یلیتأو و يریتفس ییها روش ازمندین

 فرهنـگ . کرد فهم را يماد اشکال و گفتارها ها، نییآ نمادها، در پنهان
 و هـا  نشـانه  از ینظـام  بلکـه  رفتارهـا،  از يا مجموعـه  فقـط  نه او ازنظر

 ـا در. است شده نهادینه ها آن درون یاجتماع يمعنا که نمادهاست  نی
 ممکـن  یفرهنگ ينمادها ریتفس رهگذر از جز یانسان کنش فهم الگو،

 لی ـتحل يبـرا  را نیادی ـبن مؤلفـه  سـه  خـود  هی ـنظر در گیرتـز . ستین
 يالگوهـا  مثابـه  به: فرهنگ. الف: سازد یم برجسته یفرهنگ يها دهیپد

 مثابـه  به: معنا. ج معنا انتقال ابزار مثابه به: نماد. ب شده نهینهاد ییمعنا
 ].14اجتماعی [ بافت در شده تفسیر يمحتوا

 فرهنگ الف.

ــورد يریتفســ کــردیرو در ــز، کلــی ف  از یکــی فرهنــگ مفهــوم گیرت
 دی ـکل آن شـناخت  و دی ـآ یم شمار به یشناس انسان یاصل يها ستون

 فرهنـگ  گیرتـز،  ازنظـر . شـود  یم ـ محسوب یانسان کنش و رفتار فهم
 ییمعنـا  نظام کی بلکه ،یاجتماع عادات ای باورها از يا مجموعه تنها نه

 ریتـأث  تحت را يفرد و یاجتماع یزندگ ابعاد یتمام که است گسترده
 دی ـبازتول ،گرفتـه  شـکل  خیتـار  طول در ییمعنا نظام نیا. دهد یم قرار
 بعـد  يهـا  نسل به يرفتار و يماد يها نشانه و نمادها قیطر از و شده

 که معناست يالگوها از يا شبکه فرهنگ ،یعبارت به. است شده منتقل
 معتقـد  گیرتـز . رنـد یگ یم معنا و بخشند یم معنا آن بستر در ها انسان
 ریپذ امکان آن یفرهنگ بستر به توجه بدون یانسان رفتار فهم که است

 قابـل  جامعـه  نینماد نظام چارچوب در تنها کنش، هر چراکه ست،ین
 انسـان  وبر، ماکس به ارجاع با فرهنگ ریتفس کتاب در او. است ریتفس

 معلق ده،یتن خود که يا یمعان يتارها انیم در که داند یم یوانیح« را
 ـا بـر . شـمرد  یم ـ تارهـا  همان را فرهنگ و »است  لی ـتحل اسـاس،  نی

 و شـود  ینم ـ محـدود  يا مشاهده و یتجرب صرفاً يها روش به فرهنگ
 يهـا  هی ـلا کشـف  امکان که است یلیتأو و يریتفس يکردیرو ازمندین

 ـا از فراتـر . کند فراهم را معنا پنهان  عنـوان  بـه  را فرهنـگ  گیرتـز  ن،ی
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 شـامل  کـه  کنـد  یم ـ فی ـتعر »معنـا  يسـاختارها  از یمراتب ـ سلسله«
 حرکـات  از هاسـت؛  نشـانه  و نمادهـا  هـا،  کـنش  از دهیچیپ يا مجموعه

 درآوردن، ادا تـا  گرفتـه  یشینما و یعیطب يها زدن پلک و بدن فیظر
 ـا. يفـرد  يهـا  ییگـو  تـک  یحت و وگو گفت احساسات، انیب  نگـاه،  نی

 ـ بلکـه  ،ین ـیع و یجمع ـ دهیپد کی صرفاً نه را فرهنگ  زیسـت  ۀتجرب
 سـطح  در معنـا  درك مستلزم آن لیتحل که داند یم نینماد و جهانی

 يادآوری ـ گیرتـز  ]. رویکـرد 14[ اسـت  فـردي  میان و نینماد ،يرفتار
 هـر  کـه  یمتن است؛ خواندن قابل متن کی همواره فرهنگ که کند یم

 در دقـت  ازمنـد ین آن فهـم  و معناسـت  حامل آن در يا نشانه و کنش
 نینماد يها هیلا در تأمل و یاجتماع و یخیتار بافت به توجه ات،یجزئ

 انسـان  فهـم  ابـزار  هـم  و بسـتر  هـم  گیرتز يبرا فرهنگ ،درواقع. است
 بـه  کـه  يابـزار  و ابنـد ی یم ـ معنـا  آن در هـا  کـنش  که يبستر است؛

 .کند کشف را معنا نیا تا دهد یم امکان گر لیتحل

 نماد ب.

 يدی ـکل و نیادی ـبن میمفـاه  از یک ـی نماد گیرتز، کلی فورد شهیاند در
 را نمـاد . سـازد  یم ـ ممکـن  را یانسـان  رفتـار  و فرهنـگ  فهم که است

 را آن شـود،  دهی ـپد کی ـ نیگزیجا تواند یم که دانست يزیچ توان یم
 از. دی ـنما عمـل  رفتارهـا  يبـرا  راهنما ییالگو عنوان به ای کند ییبازنما

 داتی ـتول و ابزارهـا  نینخسـت  نمادهـا  ،یفرهنگ ـ یشناس انسان دگاهید
 و يمـاد  يهـا  انی ـبن بلکـه  یذهن ـ ییساختارها تنها نه ها آن اند؛ انسان

 انی ـم يا واسـطه  و شـوند  یم محسوب نید و زبان فرهنگ، یاجتماع
 شناسـان  انسان گرید و گیرتز. کنند یم جادیا او رامونیپ جهان و انسان
 ییمعنـا  يهـا  نظـام  سـازنده  يهـا  بلـوك  را نمادها ییکایآمر یفرهنگ

 هـم  و دهنـد  یم ـ شـکل  را جهـان  از انسـان  فهـم  هـم  کـه  داننـد  یم
 نمادهـا  گیرتـز،  انیب به. کنند یم نییتع را آن به نسبت او يریگ جهت

 یعن ـی هستند؛ »تیواقع يبرا ییالگو« زمان هم و »تیواقع از ییالگو«
 سـمت  بـه  را یانسـان  رفتـار  هـم  و کننـد  یم ـ ییبازنما را تیواقع هم

 تنهـا  نه ییراهنما چراغ مثال، براي. ندینما یم تیهدا مشخص يا نحوه
 راننـده  بـه  را گـر ید يخودروها با برخورد خطر و تقاطع کی تیموقع
 کـه  کنـد  یم ـ وادار را او ،يرفتـار  گـذاري  الگـو  با بلکه دهد، یم نشان

 نمادهـا  کـه  دهد یم نشان مثال نیا. کند عمل نیمع نظم کی مطابق
 بی ـترغ لات،یتما يالقا با بلکه ستند،ین تیواقع فیتوص يابزارها صرفاً
 جهان ،یاجتماع روابط به یده شکل و مشخص يها کنش به ها انسان
 هـم  گیرتـز  دگاهی ـد در ]. نمادهـا 15[ کنند یم یده سازمان را یانسان
 ؛رادارنـد  یانسـان  کـنش  تیهـدا  عامـل  هم و فرهنگ شناسنامه نقش

 و هـا  ارزش رفتارهـا،  فهم ها آن بدون که هستند معنا از يا شبکه ها آن
 و خوانـدن  يمعنا به فرهنگ لیتحل و ستین ممکن جامعه يهنجارها

 یشناس ـ انسـان  چـارچوب  در. اسـت  نینمـاد  يها شبکه نیهم ریتفس
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 ای ـ خـاص  یتلق ـ کی انگرینما که يا رابطه ای ءیش عمل، هر ،يریتفس

 نمادهـا . شود یم یتلق نینماد صفت واجد باشد، مشخص ینقش يفایا
 تجسـم  ،یاجتمـاع  موردپـذیرش  و مـنظم  ،ین ـیع ییهـا  انیب عنوان به

 نینمـاد  اشکال نیا. هستند یانسان يها تجربه و آرزوها ها، دهیا باورها،
 از ینظـام  صـورت  بـه  و رنـد یگ یم ـ شکل یطولان نسبتاً يندیفرا یط

 انتقـال،  کـه  اي گونـه  بـه  شوند، یم ییبازنما یفرهنگ يها هیرو و یمعان
 1تامپسـون . سـازند  یم ـ ممکن را یانسان تجربه و دانش توسعه و تداوم
 يقرارداد بودن، يعمد: شمرد یبرم نینماد اشکال يبرا را یژگیو پنج

 نمادهـا ]. 16[ مبتنی بر زمینـه  و بودن یارجاع بودن، يساختار بودن،
 دانـش  گاه رهیذخ هم ها آن دانست؛ فرهنگ حاملان مثابه به توان یم را
 ،درواقـع . یانسان نگرش و رفتار به یده شکل يابزارها هم و اند تجربه و

 يهـا  یژگیو و نمادها از يا دهیچیپ شبکه لیتحل بدون فرهنگ هر فهم
 خود نینماد بستر در یانسان رابطه ای اقدام هر و است رممکنیغ ها آن

 .ابدی یم معنا

 معنا ج.

 کـه  اسـت  يمحـور  میمفـاه  از یکی معنا گیرتز، کلی فورد شهیاند در
 نینمـاد  علائـم  و ها نشانه قیطر از معنا. دارد نماد با تنگاتنگ یارتباط

 يهـا  هی ـلا و شـود  یم ـ منتقـل  هسـتند،  معنا حامل يابزارها خود که
 از فراتر ء،یش ای کنش هر. سازد یم آشکار را ها دهیپد و ها کنش پنهان
 فـه یوظ و اسـت  یاجتمـاع  و یفرهنگ ـ نیمضام حامل ،یکیزیف ظاهر
 ـا ریتفس و کشف ،يریتفس شناس انسان . اسـت  ییمعنـا  يهـا  هی ـلا نی
 يبسـترها  در توانند یم مشابه ظاهراً يرفتارها که کند یم دیتأک گیرتز
 گوناگون، يها تیموقع در اما فرهنگ کی در یحت ای متفاوت یفرهنگ

 از ینظـام  مثابـه  بـه  فرهنگ اساس، نیا بر. باشند داشته متضاد یمعان
. دهنـد  یم ـ شـکل  را معنا که شود یم فیتعر نینماد ییمعنا يها نظام
 يا جنبـه  بلکـه  سـت، ین يفـرد  ای ـ یذهن صرفاً يامر گیرتز ازنظر معنا
 و یفرهنگ ـ سـاختار  در شـه یر و دارد یاجتمـاع  اعتبار واجد و یجمع

 مستلزم نمادها و ها کنش ریتفس ن،یبنابرا ؛دارد جامعه یاجتماع روابط
 یفرهنگ ـ بسـتر  در کنشـگران  اهـداف  و ها نقش ها، نهیزم قیدق درك

 ای ـ کنشـگران  ذهـن  بـه  نفـوذ  قی ـطر از تنهـا  معنا فهم. است مربوطه
 ممکـن  ،اند گرفته شکل آن در نمادها که يا یفرهنگ يها نهیزم یبررس
 جامعـه،  و فـرد  انیم یپل دگاه،ید نیا در معنا ،یشخص ریتعب به. است

 نینمـاد  يها نهیزم قیعم لیتحل بدون که یپل است؛ فرهنگ و تجربه
 یاجتمـاع  بسـتر  در را یانسـان  رفتـار  و شـود  ینم ـ شکافته ،یفرهنگ و

 ].17[ سازد یم فهم قابل

 
1 Thompson 

 در معنــا و نمــاد فرهنــگ، ســطحی ســه تعامــل -6-2
 محور فرهنگ بندي بسته

 فرهنـگ،  یعنی گیرتز، کلی فورد يریتفس هینظر در نیادیبن مؤلفه سه
 گریکـد ی بـا  ای ـپو و متقابل درکنش بلکه مجزا صورت به نه معنا، و نماد
 )1( نمودار .کنند یم عمل

                          معنا و نماد فرهنگ، سطحی سه تعامل): 1(نمودار 
 فورد گیرتز)برگرفته از کلی  -منبع نگارندگان(

 
 و دی ـتول نمادهـا  آن در کـه  اسـت  يبسـتر  فرهنگ چارچوب، نیا در
 و انـد؛  یفرهنگ میمفاه انتقال يبرا ییابزارها نمادها، شوند؛ یم افتیدر

. است فرهنگی اجتماعی يا نهیزم در نمادها نیا لیتأو حاصل زین معنا
 در بنـدي  بسته يها یدگیچیپ فهم يبرا يبستر ،سویه چند وندیپ نیا

 کلـی فـورد   يریتفس ـ کـرد یرو اسـاس  بر .آورد یم فراهم دستی صنایع
 در یفرهنگ ـ یمتن ـ مثابه به توان یم را دستی صنایع بندي بسته گیرتز،

 عمـل  معنـا  و نماد فرهنگ، سطحی سه تعامل بستر در که گرفت نظر
 يبـرا  يا نـه یزم ،ییمعنا يالگوها از يا شبکه عنوان به فرهنگ. کند یم

 انتقـال  يهـا  واسـطه  نمادهـا  آورد؛ یم ـ فـراهم  نمادها افتیدر و دیتول
 بسـتر  در نمادها نیا لیتأو ندیفرآ محصول معنا، و اند؛ یفرهنگ میمفاه

 .است یاجتماع

 دستی صنایع -6-3

هاي آیینی  موسیقی سنتی و نمایش ،معماري سنتی ،هنرهاي صناعی
انواع مختلفی از این هنرها هستند. ارتباط تنگاتنـگ هنرهـاي سـنتی    

متعامل ایشان با یکدیگر و همسویی با سازوکار فرهنـگ   نشینی همدر 
تواند نقطه اتکـاي هنرمنـدان و پژوهشـگران معاصـر در      و اجتماع می

. هاي سـنتی و بـومی قـرار گیـرد     ها و داده تبیین لزوم توجه به داشته
 ارائـه  و فرهنگی هویت تقویت در تزیینی هاي مایه نقش تأثیر و تاهمی
 در هـا  آن نقـش  نمایـانگر  درسـتی  به بخش، وحدت تصویري هاي نشانه

 از عبـور . اسـت  مختلـف  هـاي  نسـل  میـان  هـویتی  هاي بنیان تحکیم
 فرآینـد  در آن، اصـیل  ي جـوهره  به رسیدن و سنت سطحی هاي لایه

 هاي مؤلفه حفظ مستلزم گذشته، هنري مظاهر از گیري بهره و مطالعه
 اسـت  تجـدد  و سنت میان سویی هم و نوآوري بر تأکید کنار در سنتی

پایبنـد بـه    تنوع نقش و طرح به همـراه سـازمان هـویتی و    ]. این18[
تواند یکی از عناصـر کلیـدي    دستی و هنرهاي سنتی می صنایعسنت 

 عنـوان  بـه دسـتی   در راستاي تبیین جایگاه ارزشمند و امروزي صـنایع 

فرھنگ                
نمادھا تولید و 
 دریافت می شوند

نمادھا             
ابزارھایی برای 
انتقال مفاھیم 

 فرھنگی

معنا                    
حاصل تأویل نمادھا 

در زمینھ ای 
 اجتماعی فرھنگی
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در  .تـرین صـنایع فرهنگـی بـه شـمار آیـد       یکی از کاراترین و تعـاملی 

المللـی   هـاي بـین   هایی نظیر برگزاري نمایشـگاه  هاي اخیر تلاش سال
و... هـا   هاي تخصصـی تشـکیل کـارگروه    و همایش ها اجلاسبرگزاري 

دسـتی کشـور صـورت گرفتـه اسـت امـا        براي ایجاد تحول در صنایع
ها به دلیل فقدان ارتباط کارآمد و  گران تمام این تلاش پژوهش، زعم به

ایجـاد احسـاس نیـاز     باهـدف  کننـده  مصـرف دوسویه با بازار هـدف و  
 از یکـی  دسـتی  صنایع .که باید مفید فایده قرار گیرد گونه آننتوانسته 

 مهمـی  نقـش  که رود می شمار به ایران فرهنگی میراث ارزب هاي جلوه
 اصـلی  عامـل  فرهنگـی،  میـراث . اسـت  کرده ایفا ملی هویت حفظ در

 در طـورکلی  به و شود می محسوب تاریخ طول در جوامع بقاي و تداوم
 و مکتـوب  میـراث  رسـوم،  و هـا  آیـین : اسـت  تقسـیم  قابـل   دسته سه

 طیـف  شـامل  فرهنگـی  محصـولات  میان، این فرهنگی در محصولات
 دارند تاریخی هاي سنت در ریشه که هستند هایی آفرین از اي گسترده

 گذشـته  کـه  محصـولاتی  انـد؛  گرفتـه  شـکل  دسـتی  صـنایع  قالب در و
 قالـب  در امـا  ماهیت، همان با نیز امروزه و دهند می بازتاب را فرهنگی
 ].19[ اند یافته ادامه معاصر تولیدات

 بندي بسته -6-4

 و هنـر  علـم،  از تلفیقـی  کـه  اسـت  اي رشته میان فرآیندي بندي، بسته
 نگهداري و حفاظت ی،پوشش ده آن هدف و ردیگ یبرم در را فناوري

 ایـن . است مصرف و فروش انبار، توزیع، در تسهیل براي محصولات از
 مهمـی  نقش و شود می شامل را بسته تولید و ارزیابی طراحی، فرآیند،

. ]20[ کنــد مــی ایفــا کننــده مصــرف بــا ارتبــاط و تــأمین زنجیــره در
 از حفاظت وظیفه مند، نظام و هماهنگ اي محفظه عنوان به بندي بسته
 درازجملـه   دارد؛ عهـده  بـر  نهـایی  مصـرف  تـا  تولید مرحله از را کالا

 حفـاظتی،  کـارکرد . عـلاوه بـر   عرضـه  و انبـارداري  ونقل، حمل فرآیند
 شناسـایی  بـه  مشـابه،  محصـولات  میـان  در تمایز ایجاد با بندي بسته

 نهـایی  هـدف . کند می کمک بازار در آن جایگاه تقویت و نشان تجاري
 و مـؤثر  ارتبـاطی  ایجـاد  طریـق  از بازاریـابی  اهداف تحقق بندي، بسته

 ،. درواقـع اسـت  فـروش  افـزایش  تی ـدرنها و کننـده  مصـرف  با متمایز
 میـان  مؤثر و سریع ارتباط برقراري در مهم اي واسطه نقش بندي بسته

 از یکـی  بنـدي  بسـته . ]21[ کنـد  مـی  ایفا کننده مصرف و تولیدکننده
 کـه  اسـت  بازاریابی فرایند در تبلیغاتی و ارتباطی ابزارهاي کارآمدترین

 محصـول  هاي ارزش ، نشان تجاري پیام دهد می امکان تولیدکننده به
 بــه غیرمســتقیم یــا مســتقیم صــورت بــه را مــوردنظر هــاي ویژگــی و

 کـارکرد  سـه  داراي بنـدي  بسـته اگـر  . ]22[ دهد انتقال کننده مصرف
 در آن زیباشـناختی  ابعـاد  محافظتی است، و اطلاعاتی اصلی ترغیبی،

 طراحـی  مانند بصري عناصر. گردد می تحلیل ترغیبی جنبه چارچوب
ازجملـه   اندازه، و نگاري حروف رنگ، ترکیب تصویرسازي، تیغ، و قالب
 القـاي  در و داده شـکل  را بنـدي  بسـته  ظـاهر  کـه  هستند هایی مؤلفه

 1]. سـیلایوي 23دارند [ اساسی نقش محصول بصري تمایز و جذابیت
 تشـکیل  اصـلی  عنصـر دودسـته   از بنـدي  معتقدند: بسـته  2و اسپیس

 ماننـد  بصـري عناصـر   اطلاعـاتی.  عناصـر  بصـري و  عناصـر : شـود  می
 فراینـد  احساسی ابعاد با تر بیش جنس، و اندازه شکل، رنگ، گرافیک،
 اطلاعـاتی  عناصـر  که یدرحال اند، ارتباط در کننده مصرف گیري تصمیم

 و مبـدأ  کشـور  ، نشـان تجـاري   محصـول،  بـه  مربـوط  اطلاعات مانند
. دارنــد پیونــد کننــده مصــرف رفتــار شــناختی ابعــاد بــا تولیدکننــده،

 بنـدي  بسـته  طراحـی  کـه  دهد می نشان بندي تقسیم این ی،طورکل به
توجـه   جلب و احساسات برانگیختن در بلکه اطلاعات، انتقال در تنها نه

 نقشـی  بنـدي  بستهامروزه . ]24[ کند می ایفا مهمی نقش نیز مخاطب
 نمـایش  بـراي  ابـزاري  بـه  و کنـد  مـی  ایفـا  محصـول  حفاظت از فراتر

 کننـده  مصـرف  ذهـن  در آن یـابی  جایگـاه  و نشان تجاري هاي ویژگی
 توانـد  می محصول، خود از مستقل حتی بندي، بسته. است شده تبدیل
 موقعیـت  ارتقـاء  و تمایز ایجاد در و سازد نمایان را نشان تجاري هویت

ــازار در آن ــش ب ــرین نق ــد آف ــزاباش ــیت شی. اف ــانۀ حساس  زیباشناس
 اهمیـت  شـان،  زنـدگی  فضـاي  در محصولاتظاهر  به کنندگان مصرف
 ی،طـورکل  . بـه اسـت  کـرده  دوچنـدان  را بنـدي  بسـته  بصـري  طراحی
ــدي بســته ــاي داراي بن ــه کارکرده ــه از: اســت اي چندگان ــاي جنب  ه

 توزیـع  سازي بهینه ها، نمانام رقابت ابزار تا گرفته حفاظتی و عملکردي
 دهـی  جهـت  را طراحـی  هـاي  حـل  راه هـم  هـا  نقش این. تمایز خلق و

 ].25[ آورند می فراهم نو هاي ایده توسعه براي بستري هم و کنند می

 نتایج و بحث -7

 یفرهنگ ینظام مثابه به بندي بسته -7-1

 و دارد ژهی ـو یگاهیجا یدست عیصنا ران،یا یفرهنگ محصولات انیم در
 شـناخته  یمل ـ تی ـهو و فرهنگ ندگانینما نیتر مهم از یکی عنوان به
 از تـاکنون  ارزشـمند  محصـول  نی ـا يبنـد  بسته حال، نیا با. شود یم

 و ییابتدا ساده، ییها وهیش به اغلب و است نبوده برخوردار یکاف توجه
 و فرهنگ ي دهنده بازتاب که يا گونه به شود؛ یم یطراح تیخلاق فاقد
 یدسـت  عیصنا و يبند بسته که است یحال در نیا. ستین یرانیا تیهو
 یطراح ـ. ابنـد ی یم ـ معنـا  گریکـد ی با وندیپ در و داشته افزا هم یتیماه

 توانـد  یم یتیهو عناصر واجد و فرهنگ با متناسب ل،یشک يبند بسته
 تی ـهو تی ـتقو ضمن و کرده عمل یدست عیصنا از يا ندهینما عنوان به

 ياری ـ زی ـن بازار در محصولات نیا گاهیجا و ارزش شیافزا به ،یفرهنگ
 کـرد  فیتعر هیچندلا ینظام مثابه به توان یم را بندي بسته]. 9[ .رساند

 برابــر در را محصــول از یکــیزیف حفاظــت ي فــهیوظ ســو کیــ از کــه

 
1 Silayoi 
2 Speece 
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 دارد عهـده  بر ارتعاش و لرزش فشار، ضربه، مانند یطیمح يها بیآس
 ییمعنـا  و یفرهنگ ـ ارتبـاط  يبرقـرار  در مهـم  ینقش گر،ید يسو از و
 ـا. کند یم فایا کننده مصرف و کننده عیتوز دکننده،یتول انیم  نظـام،  نی
 عنـوان  بـه  بلکه است، خود درون يکالا يبرا محافظ ظرف کی تنها نه

 و نمادهـا  هـا،  نشـانه  حامـل  کـه  کنـد  یم ـ عمل زین یفرهنگ يا رسانه
 ي حوزه در ژهیو به. است آن سازندگان یمیاقل و یمل ،یبوم يها ارزش

 ه،ی ـروح از یبازتـاب  تواند یم بندي بسته دستی، صنایع چون یمحصولات
 و باشـد  دکننـده یتول ي جامعـه  یفرهنگ ـ ي نهیزم شیپ و ورسوم آداب

 ]. در2[ بزنـد  رقـم  کننـده  مصـرف  يبرا معنادار يا تجربه حال، درعین
 ـا گیرتـز،  کلی فـورد  يریتفس کردیرو چارچوب  یفرهنگ ـ کـارکرد  نی

 از يا مجموعـه  را فرهنـگ  گیرتـز، . ابدی یم تر قیعم ییمعنا بندي بسته
 منتقـل  نمادهـا  قی ـطر از کـه  دانـد  یم ـ شده نهینهاد ییمعنا يالگوها

 ـا از ].14[ گیرند برمی در را انسان یزندگ شئون یتمام و شوند یم  نی
 معنـا  يتارهـا  از يمـاد  یتجسم عنوان به توان یم را بندي بسته منظر،

 در خـود  گیرتز، فیتوص بر بنا انسان، که ییتارها همان گرفت؛ نظر در
 نماد، کی مثابه به بندي بسته. ابدی یم معنا ها آن قیطر از و دهیتن ها آن

 و یفرهنگ ـ يسـاختارها  دل از کـه  است یخاص یمفهوم نظام حامل
 ت،ی ـهو از يا دهیچیپ یمعان ،یطراح و يبصر زبان با و برآمده یخیتار

 ،بنـابراین  ؛سـازد  یم ـ منتقـل  مخاطـب  بـه  را یفرهنگ ـ زیتما و ارزش
 یفرهنگ ـ یکنش ـ بلکـه  کالاسـت،  حفظ يبرا یظرف تنها نه بندي بسته
 بنـدي،  بسته یطراح. شود یم تبادل و دیتول معنا آن قیطر از که است

 ـبا ،یچارچوب نیچن در  يهـا  نشـانه  کـه  ردی ـگ صـورت  يا گونـه  بـه  دی
 ي جامعـه  یتیهو و یباشناختیز يها آرمان و یبوم خاستگاه ،یفرهنگ
ــاب را مبــدأ  و خــود کــه گــاه آن کننــده، مصــرف چراکــه دهــد؛ بازت
 و معنـادارتر  يا رابطـه  ابد،ی یبازم بندي بسته یطراح در را شیها ارزش

 کی ـ عنوان به بندي بسته لیتحل در .سازد یم برقرار محصول با دارتریپا
 بهـره  گیرتـز  کلـی فـورد   ينظـر  چارچوب از توان یم ،یفرهنگ دهیپد

 کـرد یرو قلب در را معنا و نماد فرهنگ، نیادیبن ي مؤلفه سه که گرفت
 دسـتی  صنایع در بندي بسته اساس، نیا بر. دهد یم قرار خود يریتفس

 زمـان  هـم  طور به که کرد لیتحل اي لایه سه يالگو قالب در توان یم را
کـه در   .معناسـت  دی ـتول نـه یزم و ينمـادپرداز  بسـتر  فرهنگ، بازتاب

 شود. می ) مشاهده 1جدول(
                                          گیرتز شهیاند در معنا و نماد فرهنگ، میمفاه اساس برمحور  فرهنگ بندي بسته يریتفس ي لایه سه ):1جدول (

 
1 Cultural System 
2 Symbolic Medium 
2 Meaning-Making Process 
 

 

 تعریف مفهومی لایه تحلیلی
کلیدي در طراحی  يها مؤلفه

 بندي بسته
 پیامدها و کارکردها

مثابه  بندي به بسته
 1فرهنگ

 

عنوان بازتابی از  بندي به بسته
ها و  ، ارزشها نییفرهنگ بومی آ

 ي شیوه زیست جامعه
 دکنندهیتول

ها، نقوش و  بسته رنگفرم کلی 
هاي  الگوهاي تزیینی بومی جنس

بندي سنتی با  سنتی شیوه بسته
 آیینی

 ؛بازنمایی فرهنگ بومی و زیسته
ایجاد پیوند فرهنگی بین محصول و 

 ؛حسن اصالت و اعتماد تیتقو ؛مخاطب
 شده فرهنگی احیاي نمادهاي فراموش

 2مثابه نماد بندي به بسته

 

نظامی عنوان  بندي به بسته
نمادین که مفاهیم فرهنگی را از 

ها نمادها و عناصر  طریق نشانه
 .کند یبصري منتقل م

 يها استفاده از نمادهاي قومی، رنگ
آیینی، تصاویر سنتی، خوشنویسی با 

داراي معنا،  نگاري حروفزبان محلی 
 ساختار رمزگذاري شده طراحی

ایجاد تمایز هویتی در بازار برقراري 
با مخاطب، دعوت به  یرکلامیارتباط غ

رمزگشایی فرهنگی تقویت حس آشنایی 
 و تعلق در مخاطب هدف

مثابه حامل  بندي به بسته
 3معنا

 

مثابه فرآیندي براي  بندي به بسته
تولید و تفسیر معنا توسط 

 شیپ کننده، متکی به مصرف
فرهنگی و زمینه  يها فرض

 اجتماعی مخاطب

 دربندي  قابلیت تفسیر عناصر بسته
کننده، تطابق  فرهنگی مصرفۀ نیزم

معنایی  يها هیبا حافظه فرهنگی لا
محوري چندگانه در طراحی، روایت 

 بندي بسته

کننده  افزایش مشارکت ذهنی مصرف
تقویت تجربه مصرف فرهنگی، خلق 

نشان ارتباطی معنادار با محصول تمایز 
 بندي از طریق بار معنایی بسته تجاري
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 بـر محور ( فرهنگ بندي بسته ي لایه با عنایت به جدول شماره یک سه

) بـه شـرح ذیـل    گیرتـز  شهیاند در معنا و نماد فرهنگ، میمفاه اساس
 گردد: تفسیر می

 فرهنگ مثابه به بندي بسته: اول هیلا

 حفاظـت  يبـرا  يابـزار  عنـوان  بـه  تنهـا  دسـتی،  صنایع در بندي بسته
 و دارد آن از فراتـر  يکـارکرد  بلکه شود، ینم یتلق محصول از یکیزیف
 عمـل  جامعـه  ییمعنا نظام و یبوم فرهنگ از یبازتاب منزله به تواند یم

 ییهـا  تی ـظرف واجـد  بنـدي  بسته ،يریتفس کردیرو چارچوب در. کند
 يهـا  نشـانه  قالـب  در جامعـه  فرهنـگ  تی ـکل آن، قی ـطر از که است

 رنـگ،  همچـون  يبصـر  عناصـر . شود یم یمتجل يساختار و يدارید
 حامـل  بنـدي،  بسـته  يظـاهر  سـاختار  و هی ـاول مواد ها، هیما نقش فرم،

 و ها نییآ باورها، ها، ارزش در شهیر که هستند يا شده نهینهاد يالگوها
 کی تنها نه ،يا بندي بسته چنین. دارند جامعه یسنت ستیز يها وهیش

 معنـا  ي دهی ـتن يتارهـا  از ینظـام  بلکه محصول، يبرا یرونیب پوشش
 و یفرهنگ ـ خـوانش  ینـوع  ازمنـد ین آن، درك يبرا مخاطب که است
 يا رسـانه  بـه  بنـدي  بسته سان، نیبد. بود خواهد بر زمینه متکی ریتفس

 تعامـل  امکـان  ،یبـوم  اصالت حفظ ضمن که شود یم لیتبد یفرهنگ
 و نمادهـا  از يبسـتر  در را کننـده  مصـرف  و دکننـده یتول انیم معنادار

 .سازد یم فراهم مشترك میمفاه

  نماد مثابه به بندي بسته: دوم هیلا

 ،یباشـناخت یز و یحفـاظت  کارکرد از فراتر دستی، صنایع در بندي بسته
 از را یفرهنگ ـ میمفـاه  کـه  کنـد  یم ـ عمل نینماد نظام کی عنوان به

 هـا،  فـرم  هـا،  نشـانه . دی ـنما یم ییبازنما يماد و يدارید عناصر قیطر
 ییبـا یز تنهـا  نه بندي، بسته در کاررفته به ریتصاو و ها رنگ ها، هیما نقش
 يمعنا ساخت در يمؤثر نقش کی هر بلکه کنند، یم تیتقو را يبصر

 ت،ی ـواقع يبـرا  ییالگوهـا  مثابـه  بـه  عناصر، نیا. کنند یم فایا یفرهنگ
 نینمـاد  صورت به را دکنندهیتول جامعه يباورها و ها ارزش ،ینیب جهان

 تـا  بسـته  سـاختار از  بندي، بسته جزء هر. سازند یم منتقل مخاطب به
 کـه  معنا نیا به است؛ یشینما يکارکردداراي  ،آن يها نقش و جنس

 رفتـار  دهنـده  جهـت  و بـوده  محصول یفرهنگ خاستگاه انگرینما هم
. شـود  یم ـ محسـوب  انتخـاب  و ریتفس ادراك، ندیفرآ در کننده مصرف
 يفضـا  در را مناسـب  کـنش  و تی ـموقع کـه  ییراهنمـا  چراغ همانند

 انیم یانجیم نقش زین بندي بسته ينمادها سازد، یم مشخص يشهر
 ریمس ـ در را کننـده  مصرف و کرده فایا را مخاطب و فرهنگ محصول،
 .کنند یم تیهدا یفرهنگ خوانش

 معنا حامل مثابه به بندي بسته: سوم هیلا

 معنـا  ينـد یفرآ تـوان  یم ـ را بندي بسته ،يریتفس هینظر چارچوب در
 بلکه ،ییتنها به محتوا ای فرم قیطر از نه آن در معنا که کرد یتلق پذیر

 حاصـل  مخاطـب  یفرهنگ ـ نهیزم و بندي بسته ساختار انیم تعامل از
 بـا  کـه  بـود  خواهـد  معنادار و مؤثر یزمان بندي بسته یطراح. شود یم
 باشـد؛  راسـتا  هـم  مخاطـب  ذهن در مشترك یفرهنگ يها فرض شیپ
 ،ین ـییآ يها رنگ ها، اسطوره قالب در است ممکن که ییها فرض شیپ

 يبند بسته .ابندی بروز یفرهنگ دار شهیر عناصر گرید ای یقوم ينمادها
 معنـا  گریکـد ی بـا  ونـد یپ در و داشـته  افـزا  هـم  یتیماه یدست عیصنا و
 ییمعنـا  يهـا  هی ـلاداراي  دسـتی،  صـنایع  در بندي بسته . ]9[ابندی یم

 فـه یوظ و دارد يکـارکرد  ییمعنـا  ه،ی ـپا یسـطح  در. اسـت  چندگانه
 در امـا  ؛ردی ـگ یم ـ عهـده  بر را محصول از ينگهدار و حمل محافظت،

 منتقــل را نینمـاد  و یتیهــو ،یفرهنگ ـ يمعناهـا  تــر، قی ـعم سـطوح 
 کمـک  محصول از مخاطب یفرهنگ ادراك يریگ شکل به که سازد یم
 بنـدي  بسـته  بـا  یکیزیف ي مواجهه قیطر از صرفاً معناها نیا. کنند یم

 بـا  ییآشـنا  و يا نـه یزم ریتفس ـ ینوع مستلزم بلکه ستند،ین درك قابل
 مصــرف و دیــتول آن در بنــدي بســته کــه هســتند يا یفرهنگــ بافــت

 شـود  یم لیتبد یچندوجه يا رسانه به بندي بسته سان، نیبد. شود یم
 .کند یم دعوت يساز معنا ندیفرا در مشارکت به را مخاطب که

 دسـتی  صـنایع  بنـدي  بسته یطراح در یمفهوم چارچوب نیا کاربست
 ـبا مـؤثر  بنـدي  بسـته  کـه  دهد یم نشان  تی ـهو ییبازنمـا  ییتوانـا  دی
 دکننـده یتول جامعه یسنت ستیز يها وهیش و یمحل نهیشیپ ،یفرهنگ

 يا گونـه  به باشد؛ نمادپرداز دیبا بندي بسته راستا نیا در. باشد داشته را
 خـوانش  بـه  را مخاطـب  و کنـد  حمـل  خود با را معنا از ییها هیلا که

 و نـواز  چشـم  صـرفاً  دینبا يبصر طراحی. دهد سوق محصول یفرهنگ
 شـکل  هدف مخاطب یفرهنگ درك يمبنا بر دیبا بلکه باشد، یتجمل

 ـ يبازارها در ژهیو به رد؛یگ  بـه  ازی ـن کننـدگان  مصـرف  کـه  یالملل ـ نیب
 هـا،  نشانه درك قیطر از بندي، بسته در معنا. دارند ها نشانه ییرمزگشا

 شـکل  مخاطـب  يبرا آن، در نهفته یِفرهنگ بافت و ساختارها ها، رنگ
 یفرهنگ ـ ریتفس ـ فرصت که است آن موفق یطراح ن،یبنابرا ؛ردیگ یم
 یفرهنگ ـ ارزش و تی ـهو مؤثر انتقال به و آورد فراهم مخاطب يبرا را

 در محـور   فرهنـگ  يهـا  بندي بسته تر ژرف درك براي. رساند ياری اثر
 ه،ی ـلا  سـه  يریتفس ـ نظام کی قالب در را ها آن توان یم دستی، صنایع

 گیرتـز  ي شـه یاند در »معنـا « و »نمـاد « ،»فرهنگ« میمفاه بر یمبتن
 ءیش ـ کی مثابه به تنها نه چارچوب، نیا در بندي، بسته هر. کرد لیتحل

. اسـت  خـوانش  قابـل  یفرهنگ ـ مـتن  کی عنوان به بلکه شده، یطراح
 ـا منتخـب،  بنـدي  بسته نمونه پنج بر تمرکز با) 3)و(2(جدول  سـه  نی

 .دهد یم شینما یقیتطب یفیتوص قالب در را یمفهوم ي لایه
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  گیرتز کلی فورد ي هینظر اساس بر یدست عیصنا يها بندي بسته یقیتطبجدول  :)2( جدول
 فرآیند معنا نظام نمادین بازتاب فرهنگ بندي بسته نوع بندي تصویر بسته

 

 نقوش با يا استوانه
ي کار یکاشي و معمار

مسجد شیخ لطف اله 
 اصفهان

 يها فرم با رنگ یآب يکار یکاش
 فرهنگ بازتاب ،یاسلام یهندس

 یمذهب يمعمار در یاسلام-یرانیا
 و يا روزهیف رنگ از استفاده. است
 يفضا به را مخاطب ،یسنت  طرح

 .دهد یم ارجاع اصفهان یفرهنگ

 طرح در مقدس هندسه
 نظم، از ينماد ،يکار یکاش

 یشناس یهست و تیمعنو
 از استفاده. است یسنت
 وندیپ ینوع ،يا ستاره نقوش

 را آسمان و نیزم انیم
 .کند یم ییبازنما

 قیتلف در معنا بندي، بسته نیا در
 محصول با یکیگراف فرم

 شود؛ یم حاصلشده  يناکاریم
 به دعوت را مخاطب بندي بسته

 از يا ندهینما عنوان به اثر خوانش
 .کند یم رانیا زنده فرهنگ و هنر

 

 نقوش با استوانه
 يکار یکاشي و معمار

مسجد  گنبد نقوش زیر
 شیخ لطف اله اصفهان

 يکار یکاش يالگو از استفاده با
 نظام از یتجسم ،یرانیا لیاص

 یرانیا-یاسلام يمعمار یفرهنگ
 آن یطراح. است اصفهان در

 و یخیتار يها ارزش از یبازتاب
 .است یبوم یشناس ییبایز

 ينماد ،گنبدي يکار یکاش
 نظم وحدت، آسمان، از است

. یاسلام تیمعنو و یهانیک
 تقدس، میمفاه بندي، بسته

 را یفرهنگ وقار و محور خیتار
 منتقل میرمستقیغ صورت به

 .کند یم

 دعوت را مخاطب بندي بسته نیا
 يمعنو-يهنر اثر يتماشا به
 و رنگ در تنها نه معنا. کند یم

 نینماد ارجاع در بلکه است، فرم
 قطب عنوان به اصفهان گاهیجا به

 شکل رانیا يهنر-یفرهنگ
 .ردیگ یم

 

میناکاري میکا استوانه 
ی و عباس شاهبا نقوش 
از  برگرفتهختایی 

ي و کاغذ کرافت ناکاریم
 و مینیمال

بودن  یعیطب حس ،کرافتجنس 
 که کند یم منتقل راو حس خاك 

 در داریپا و یسنت یزندگ سبک با
 .دارد یخوان هم یرانیا فرهنگ
 فونت و یفارس زبان از استفاده

 یمل تیهو و یزبان نظام ق،ینستعل
 .کند یم منعکس را

 ،یآب لوفرین یعباس شاهگل 
 و درون رشد ،یپاک از ينماد

 در که است يمعنو ییبایز
(ازجمله  ها فرهنگ از ياریبس

) مورداستفاده قرارگرفته رانیا
 از استفاده. است

 زین یفارس یسینو خوش
 یرانیا تیهو از يا نشانه

 .است

 يا تجربه به را مخاطب بسته نیا
 دعوت لیاص و يمعنو آرام،

 از شتریب جا نیا در معنا. کند یم
 در بلکه شود، ینم حاصل فرم

 حافظه با يبصر عناصر وندیپ
 .ردیگ یم شکل مخاطب یفرهنگ

 

 

ترمه یزد  بندي بسته
دستجردي جعبه 
مستطیل لوکس با 
 نقوش پارچه ترمه

 ،یمیاسل نقوش از متأثر یطراح
 از برگرفته یسنت نقوش و ییختا

. است یرانیا ينگارگر پارچه ی،قال
 و یفارس زبان از استفاده

 و یزبان نظام ،ي ایرانینگار حروف
 .کند یم منعکس را یمل تیهو

 

 نقوش و یاهیگ يها کرهیپ
 رشد، دهنده نشان ییختا
 عتیطب با وندیپ و یزندگ

 ینوع نمادها، نیا. هستند
 يهنر حس و لطافت آرامش،

 .کنند یم القا مخاطب به
 

 نیا با مخاطب تعامل در
 و ظرافت از يا تجربه بندي، بسته
 شکل یرانیا هنر به يگذار ارزش

 شده، منتقل يمعنا. ردیگ یم
 يدار شهیر ممتاز، تیفیک
 که است لیاص ییبایز و یفرهنگ
 بسته یکیزیف کارکرد از فراتر

 .ردیگ یم شکل

 

 عروسک بندي بسته
 يدوز شماره( دوتوك
 جعبه )یجنوب خراسان

 شفاف پنجره با

 از میمستق ییبازنما ها عروسک
 و یزندگ سبک ،یمحل پوشش

. هستند یقوم يها سنت
 نقوش از استفاده با بندي بسته

یه حاش درخراسان جنوبی 
 فرهنگ به ماًیمستق ،يدوز شماره

 .دهد یم ارجاع یقوم
 

 نیاچشم  یب و ساده چهره
 ییایر یب ،یپاک نماد عروسک،

 فرهنگ در یکودک جهان و
 يها رنگ. است یبوم

 تیهو ندهینما کاررفته، به
 یفرهنگ تنوع و یقوم

 .هستند
 

 يا تجربه به بندي بسته جا نیا در
 بدل یتیهو و کینوستالژ

 کی فقط نه مخاطب شود؛ یم
 از یبخش بلکه ،يباز اسباب

. کند یم افتیدر را یقوم فرهنگ
 حافظه با مواجهه از حاصل معنا

 .است مادرانه میمفاه و یفرهنگ
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  گیرتز کلی فورد ي هینظر اساس بر یدست عیصنا يها بندي بسته یقیتطبجدول  ):3( جدول
تصویر 

      بندي بسته

 هیلا
 یفرهنگ
 

 يها طرح از استفاده
 یسنت يکار یکاش

 شیخ لطف اله مسجد
 وندیپ دهنده نشان
 بافت با بندي بسته
 بوم ستیز و یفرهنگ

 .است اصفهان
 ينمادها يایاح

 و یمذهب و یفرهنگ
 يها ارزش انتقال

-یرانیا هنر یخیتار
 جامعه در یاسلام
 .دکنندهیتول

 يها هیما نقش ییبازنما
اسلیمی و  وبوته گل

 از جقه بته وختایی 
 عناصر نیتر مهم

 يریتصو فرهنگ
ي نگار حروف .یرانیا

 ایرانی
 به افتخار حس تیتقو
 و یفرهنگ راثیم

 .یتیهو
 
 
 
 

 مدرن یطراح بیترک
 که لوفرین گل نماد با

 شرق هنر در يا نهیشیپ
 .دارد

 یرانیا فرهنگ ییبازنما
 و مالینیم یقالب در

 مخاطب يبرا معاصر
 .یجهان
 

 پوشش، میمستق ییبازنما
 زنان چهره و یزندگ سبک

 .یمحل مناطق
 راثیم یمعرف و حفظ

 کودکان يبرا ژهیو به ،یقوم
 .ها گردشگر ای

 

 يکار یکاش هنر شینما
 قالب در یرانیا-یاسلام

 ارتباط بندي، بسته
 دیتول نهیزم با قیعم

 محصول یفرهنگ
 ).يناکاریم(

 

 هیلا
 نینماد
 

 يها رنگ از استفاده
 یآب و ییطلا

 و يا روزهیف
 ،یاسلام يها فیموت

 در آشنا یینمادها
 .یرانیا فرهنگ

 نشانه کی عنوان به
 سرعت به ،يبصر

 فرهنگ« مفهوم
 را »یرانیا یسنت

 .کند یم منتقل

 خود بندي بسته
 نینماد رسانه عنوان به

 اصالت، میمفاه حامل
 یشناس ییبایز ظرافت،

 .یشرق
 يریتصو زبان

 به ازین بدون بندي بسته
 را یفرهنگ امیپ کلمات،

 .کند یم منتقل
 

جنس  از استفاده
 هیشب( یعیطب
 و) کرافت کاغذ/چوب

 ي نشانه سمیمالینیم
 .یسادگ و اصالت ،یپاک

 با لوفرین گل نشانه
 و یعرفان یمعان

 .گرا عتیطب
 

 يها فیموت از استفاده
ي خراسان دوز شماره
 در یمحل لباس وجنوبی 
 .بندي بسته یطراح

 نیتریومثابه  به بندي بسته
 از ییها نشانه ،یفرهنگ

 شینما را تیقوم و میاقل
 .دهد یم

 
 

 يها طرح و یآب رنگ
 مسجد، یهندس

 وبامعنا  ییها نقش
 ذهن در یفرهنگ خاطره

 .انیرانیا
 کی مثابه به خود بسته
 .مستقل يهنر اثر

 

 هیلا
 ییمعنا
 

مثابه  به بندي بسته
 خلق يبرا يندیفرآ

 از خاص یحس تجربه
 .یسنت يکالا

 با یخارج مخاطب
 حس بسته، مشاهده
 رمزگان به دعوت
 اصالت و یفرهنگ

 درك را محصول
 .کند یم

 از معنا ي تجربه جادیا
 جنس لمس قیطر

 ظرافت درك جعبه،
 .چاپ تیفیک و خطوط

محصول  انیم وندیپ
 ارزش وترمه یزد) (

 ذهن در یفرهنگ
 جادیا کننده مصرف
 .شود یم

 تیتقو يبرا تلاش
 یفرهنگ مصرف تجربه

 ساده یطراح قیطر از
 .معنادار یول
 و یسادگ از معنا

 حاصل طرح انسجام
 .ناتیتزئ از نه شود، یم

 

 بسته، کردن باز با مخاطب
 از یمتفاوت يایدن با

 آشنا یرانیا فرهنگ
 .شود یم

 »تعلق و ییآشنا« ندیفرآ
 عروسک بندي بسته در
 .دهد یم رخ یخوب به

 

 بندي بسته نیا در معنا
 بسته یخوان هم قیطر از

 آن يمحتوا با
 حاصل) يناکاریم(

 .شود یم
 يکالا به احترام حس
 ارزش تجربه و يهنر

 .افتهی ارتقا یفرهنگ
 

 



 56......................................................................  قشلاق قره نوروزي حسین و قصر بهرامی  تا بی سنجانی، مرادي احسان؛ فورد گیرتز دستی بر اساس نظریه کلی محور در صنایع بندي فرهنگ بسته

 

 

 کـارکرد  بلکـه  ،یک ـیزیف کارکرد فقط نه ها بندي بسته ها، نمونه تمام در
ــدیی معنــا و یتیهــو ،یفرهنگــ ــا هــا آن. دارن  ينمادهــا از اســتفاده ب
 ـیا فرهنگ در شده نهادینه  عمـل  يداری ـد ییهـا  مـتن  مثابـه  بـه  ،یران

 ایـن . شود یم ییبازنما اصالت و ارزش معنا، ها آن قیطر از که کنند یم
 اسـت  معتقـد  که هستند گیرتز کلی فورد دگاهید با راستا هم ها لیتحل

 و کننـد  یم ـ یزنـدگ  انـد،  دهی ـتن خـود  که ییمعنا يتارها در ها انسان
 .معناست يتارها نیا از یکی قاًیدق بندي، بسته یطراح

 يریگ جهینت -8

 یبررس ـ به گیرتز، کلی فورد يریتفس کردیرو بر تکیه با حاضر پژوهش
 ـا دستی صنایع در محور فرهنگ بندي بسته  نیـی تب بـا  و پرداخـت  رانی
 بنـدي  بسـته  که داد نشان بندي، بسته ییمعنا و نینماد ،یفرهنگ ابعاد

 ـ بلکـه  ،يتجار ای یفن ي سازه کی تنها نه  یمتن ـ ،یفرهنگ ـ کـنش  کی
 فرهنگ گیرتز، هینظر چارچوب در. است معناپرداز يا رسانه و يا نشانه

 یتلق ـ نینمـاد  و شـده  نـه ینهاد ییمعنا يالگوها از يا مجموعه مثابه به
 خـوانش  قی ـطر از تنهـا  یانسـان  يها کنش آن در که ینظام شود؛ یم

 اسـاس،  نیا بر. است فهم قابل ها آن در نهفته يمعناها ریتفس و نمادها
 قالـب  در و شـود  لی ـتحل خـود  یفرهنگ ـ بستر در دیبا زین بندي بسته
 .گردد فیتعر معنا و نماد فرهنگ، انیم سطحی سه يا رابطه

 بنـدي  بسـته  شـامل  ـ مقاله نیا در بندي بسته اي لایه سه لیتحل
 روشـن  ـ ـ پـرداز  معنا ندیفرآ و نینماد يا رسانه ،یفرهنگ نظام مثابه به

 مـؤثر  ییبازنما به تواند یم دستی صنایع بندي بسته یطراح که ساخت
 گـاه یجا تی ـتقو و محصـول  نینماد يها ارزش يارتقا ،یفرهنگ تیهو
ــام در آن ــاط نظ ــا یارتب ــ يبازاره ــ و یداخل ــ نیب ــد یالملل . بیانجام

 عمـل  یفرهنگ ـ مـتن  ینـوع  مثابـه  بـه  چـارچوب،  نیا در بندي، بسته
 یحت ـ و سـاختار  ،جـنس  ،یک ـیگراف ،يبصر عناصر که یمتن کند؛ یم

 یاجتمـاع  و ینییآ ،یشناخت ییبایز ،یخیتار میمفاه حامل آن، نوشتار
 .است دکنندهیتول جامعه
 یفرهنگ تیواقع ییبازنما: دارند کارکرد دو نمادها گیرتز، منظر از

 ـا دسـتی،  صنایع بندي بسته در. یاجتماع کنش به یده جهت و  دو نی
 ياجزا گرید و نقوش ها، فرم ها، رنگ. است ردیابی قابل یخوب به کارکرد

 دهنـد،  یم بازتاب را محصول یفرهنگ نهیزم تنها نه بندي، بسته يبصر
. بخشـند  یم ـ جهـت  کـالا  با تعامل و ریتفس درك، در مخاطب به بلکه

 یفرهنگ يوگو گفت يبرا يابزار به را بندي بسته ه،یدوسو ي جنبه نیا
 ـیایر غ مخاطبان با مواجهه در ژهیو به کند؛ یم بدل  قی ـطر از کـه  یران

 .شوند یم مواجه یرانیا یزندگ سبک و هنر خ،یتار با بندي بسته نیا
 بنـدي  بسـته  تیظرف بر دیتأک مقاله، نیا یمفهوم يدستاوردها از یکی

 جهـانی  بسـتر  در یفرهنگ تیهو و معنا انتقال يبرا يا رسانه عنوان به
 خرند، ینم کالا تنها کنندگان مصرف که يعصر در. است امروز ي شده
 بنـدي  بسـته  کننـد،  یم ـ وجـو  جسـت  را تیهو و داستان تجربه، بلکه

. شـود  لیتبـد  یفرهنگ ـ مصرف تجربه ساخت يبرا يابزار به تواند یم
 نیچن ـ مسـتعد  ،یفرهنگ ـ راثی ـم حـاملان  عنـوان  بـه  دسـتی  صنایع
 بالفعـل  را تی ـظرف نیا بتواند دیبا ها آن بندي بسته و هستند يا تجربه
 .سازد
 دسـتی  صـنایع  بنـدي  بسـته  در کـه  دادند نشان نیهمچن ها افتهی

 يمحتـوا  و یطراح ـ انی ـم فاصله کپارچه،ی يبصر تیهو نبود ـ رانیا
 نگـاه  فقـدان  و غیربـومی  يهـا  نمونـه  از یسطح يالگوبردار ،یفرهنگ

نشـان   تیتقو ریمس در يجد یمانع ـ گیري تصمیم سطح درهدفمند 
 محسـوب  محصـولات  نی ـا یصـادرات  يبازارها گسترش و یمل تجاري

 یطراح ـ ای ییاجرا سطوح در صرفاً توان ینم را مشکلات نیا. شود یم
 کـه  اسـت  يا رشـته  انی ـم و ينظـر  ینگـاه  ازمنـد ین بلکـه  کرد، حل

 مــورد یارتبــاط و یفرهنگــ دهیــپد کیــ گــاهیجا در را بنــدي بســته
 .دهد قرار یشیبازاند

 در تنهـا  نه دستی صنایع بندي بسته شود یم شنهادیپ منظر، نیا از
 یفرهنگ ـ الگوسازي و یپژوهش ،یآموزش سطوح در بلکه د،یتول ندیفرآ

 از قی ـعم فهم بر یمبتن دیبا بندي بسته یطراح. ردیگ قرار توجه مورد
 حـال،  درعـین  و باشـد  یسـنت  یشناس ـ ییبایز و یفرهنگ يساختارها

 فرهنـگ  بـا  را مخاطـب  تعامل و ریتفس نهیزم که کند عمل اي گونه به
 طراحـان،  انی ـم يهمکـار  ارتقـاء  مستلزم امر نیا. دینما لیتسه مبدأ

 ـبازار متخصصان شناسان، انسان  دسـتی  صـنایع  دکننـدگان یتول و یابی
 .است

 در بنـدي  بسـته  لی ـتحل کـه  کند می اثبات پژوهش نیا ت،یدرنها
 امکـان  تنهـا  نـه ) معنـا  نمـاد،  فرهنـگ، ( گیرتـز  ي لایـه  سه الگو قالب

 بلکـه  سازد، یم فراهم را آن یشناخت  نشانه و یارتباط تیماه یبازخوان
 دی ـتول ابـزار  عنـوان  بـه  بنـدي  بسته گاهیجا ارتقاء يبرا يبستر تواند یم

 محـور  فرهنـگ  اقتصاد در فرهنگی بین تعامل و تیهو ینیبازآفر معنا،
 ـا در بندي، بسته. آورد فراهم معاصر  بـه  ابـزار  سـطح  از چـارچوب،  نی
 انیــم ونــدیپ در فعــال ینقشــ و ارتقاءیافتــه یفرهنگــ کــنش ســطح

 .کند یم فایا مخاطب و نشان تجاري فرهنگ، محصول،
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