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The present study aims to identify the characteristics and requirements 
of two types of packaging based on handicrafts and their imitations, 
influenced by Klaus Krippendorff's semantic rotation theory and 
discussed from the perspective of human-centered design. The basic 
research questions are as follows: 1- How does the use of handicrafts 
(real) or its imitation (unreal, simulation) in product packaging design 
lead to different perceptions? 2- How can handicrafts as product 
packaging apply the concepts and requirements of human-centered 
design in order to distinguish it from its imitation and to "make 
meaning" and "create value"? The research is descriptive-analytical 
and based on the theories of Klaus Krippendorff, which refers to the 
principle of the centrality of meaning in artifacts. The results of the 
research show that the prevalence of packaging based on handicrafts 
and imitation by designers has led to the formation of two types of 
consumers or special users and general users. Although users do not 
consider themselves bound by this division. In the category of 
packaging products based on various handicrafts, concepts such as 
understanding the diversity of users become important, which product 
is packaged with which type of handicraft will be important, and 
uniqueness due to the lack of mass production, relying on local 
aesthetics, increases the attractiveness of this type of packaging to 
users. Concepts that can also lead to added value for the product 
packaged with handicrafts. In imitation packaging, however, value 
creation is based on product sales and not on user satisfaction 
evaluation. Also, packaging based on handicrafts has the feature of 
reuse, which means that new meanings will be formed in the situation 
of its use each time it is used. These meanings can include social 
identification and a sense of satisfaction with the purchase. In the case 
of pretend packaging, not only is reuse not an option, but designers 
must limit and control this feature for reasons including environmental 
considerations. 
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Introduction 

Packaging is defined as a coordinated system whose design purpose is to protect, preserve, transmit, and 
present product information. It is a part of the production or creation process of a product that is received 
by its audience or consumer and plays an important role in the supply chain and communication with the 
consumer. Product packaging based on handicrafts has become popular in recent years, while sometimes 
instead of using the handicraft product, it is based on its “imitation” including images, drawing 
inspiration from its visual components and motifs. To the extent that it is unrealistic to distinguish it from 
handicraft-based packaging. On this basis, imitation handicraft packaging, although apparently based on 
a cultural idea, can have predictable and undesirable consequences for users. Human-centered design, 
which relies on the meaning and importance of the product, is part of a process that can help us 
understand the differences and functions of two types of packaging based on handicrafts. 

Results and Discussion 

This research seeks to answer the following main questions: 
1. How does the use of handicrafts (real) or its imitation (unreal, simulation) in product packaging design 
lead to different perceptions? 
2. How can handicrafts as product packaging apply the concepts and requirements of human-centered 
design to differentiate it from its imitation and to "make sense" and "create value?" 
The main objectives are: 
To identify the characteristics and requirements of two types of packaging based on handicrafts and its 
imitation, influenced by Klaus Krippendorff's semantic rotation theory and from the perspective of 
human-centered design. 

Methodology 

The present research is qualitative and has been carried out based on a developmental goal. In terms of 
nature, it is classified as descriptive-analytical research. Also, the theoretical discussions are based on the 
theories of "Klaus Krippendorf", which refers to the principle of the centrality of meaning in artifacts. 
Among its most important discussions are: 
- The plural nature of meaning: 
Artifacts have different meanings for different people. 
- Revisiting the topic of attractiveness: 
The anthropocentric perspective emphasizes not the specific features of forms as attractive features in 
themselves, but rather the conditions that attract potential users to specific artifacts and not to other 
artifacts. 
- The range of possible applications of artifacts: 
The applications of artifacts for users are much broader than what their designers anticipate. 
-Meaning in context and context: 
Artifacts have different meanings in different situations. The user wants to know which meaning applies 
to their situation and context. 
- Visual metaphors: 
They explain the process of how users perceive unfamiliar artifacts based on familiar artifacts. 
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Findings 

-The roots of packaging products based on handicrafts go back to the pre-industrial era. 
- Packaging based on handicrafts can also double the visual appeal of the product, making it more 

competitive in domestic and international markets. 
- With the expansion of industry and mass-produced products, increasing attention to handicrafts and its 

importance in product packaging has been raised more than ever. 
- Packaging based on the pretense of handicrafts relies on a target community for whom the final product 

price is important. A low-cost, more common and applicable method in large numbers than packaging 
based on handicrafts. 
-Requirement for designers to provide meaning and differentiate between the two types of packaging 
The findings show that users' lack of proper understanding of the characteristics of the two types of 
packaging based on handicrafts can have consequences. Aesthetic understanding, interests and needs of 
users based on the characteristics of the product presented are among them. 

Conclusion 

In the field of packaging design, inspiration and ideation and ultimately implementation are not the 
whole solution. In a way, in human-centered design, it is necessary to evaluate the presented packaging, 
which is provided by identifying the sources of resistance to packaging innovations among users. If 
packaging design is formed based on human needs and experiences, it is predicted to have the ability to 
create an emotional and semantic connection with the consumer. 
Also, the attractiveness of packaging based on handicrafts was not only recognized as an aesthetic and 
visual feature, but rather in a situation that made it distinctive and prominent from pretend packaging. 
Among these conditions, the specificity was considered due to the lack of mass production and reliance 
on local aesthetics, such as the use of diverse handicrafts of different ethnic groups for packaging. When 
packaging based on handicrafts was presented to users in an unfamiliar context and context, it was 
recognized as a familiar metaphor of Iranian handicrafts with symbolic and cultural meanings. While the 
pretended packaging that has taken the help of visual metaphors of handicrafts takes its place and is not 
easy for users to perceive in an unfamiliar context. 

Recommendation 

It is recommended that packaging designers based on handicrafts, while evaluating user behavior, do not 
base product sales solely on the reuse feature of this type of packaging. 
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 مشخصات مقاله  چکیده

ي مبتنـی بـر صـنایع    بنـد  بسـته ها و الزامات دو نوع  پژوهش پیش رو باهدف شناخت ویژگی
و از منظـر  » س کریپنـدورف کلاو« دستی و وانموده آن متأثر از نظریه چرخش معناشناختی

طراحی انسان محور مورد بحث قرار گرفته است. سؤالات اساسی پژوهش بدین شـرح اسـت؛   
سازي) در طراحی  یهشبیرواقعی، غدستی(امر واقعی) یا وانموده آن (امر  کارگیري صنایع به -1

 دسـتی  صـنایع  -2گـردد؟   یم ـهـاي متفـاوت    یافـت دربندي محصولات، چگونه منجر به  بسته
را در  محـور  انسـان تواند مفاهیم و الزامـات طراحـی    یمبندي محصولات چگونه  بسته مثابه به

صـورت   یرد؟ پـژوهش بـه  بکار گ» آفرینی ارزش«و » بخشی معنا«جهت تمایز با وانموده آن و 
است که بر اصل محوریت معنـا  »  کلاوس کریپندورف«تحلیلی و مبتنی بر نظریات -توصیفی

بـر  ي مبتنـی بنـد  بسـته دهـد رواج   یم ـشاره دارد. نتایج پـژوهش نشـان   در مورد مصنوعات ا
یا کـاربران   کننده مصرفیري دو نوع گ شکلدستی و وانموده از سوي طراحان منجر به  یعصنا

بنـدي   یمتقس ـکـاربران خـود را ملـزم بـه ایـن       چنـد  هرخاص و کاربران عامه گردیده است. 
تنی بر انواع صنایع دستی مفاهیمی مانند درك دانند. در مقوله بسته بندي محصولات مب ینم

تنوع کاربران اهمیت پیدا می کند اینکه چه محصولی با چـه نـوعی از صـنایع دسـتی بسـته      
بندي شود مهم خواهد بود و خاص بودگی به واسطه عدم تولید انبوه با تکیه بـر زیباشناسـی   

 مـی  حال عین در که مفاهیمیمحلی بر جذابیت این نوع بسته بندي نزد کاربران می افزاید. 
در .  باشـد  داشـته  دنبال به را دستی صنایع با شده بندي بسته محصول براي افزوده ارزش تواند
آفرینی بر مبناي فروش محصول و نـه ارزیـابی رضـایت کـاربران      بندي وانموده اما ارزشبسته

د مجـدد را بـا   دستی ویژگـی کـاربر   بندي مبتنی بر صنایع صورت گرفته است. همچنین بسته
خود دارد که در هر بار استفاده معانی جدیدي در موقعیت استفاده آن شکل خواهـد گرفـت.   

تواند شامل تشخص اجتماعی و احساس رضـایت از خریـد باشـد. در موقعیـت      این معانی می
تنها مطرح نیست بلکه طراحـان بایـد ایـن ویژگـی را بـه       بندي وانموده کاربرد مجدد نه بسته

 محیطی، محدود و کنترل کنند.  زجمله مباحث زیستدلایلی ا
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 مقدمه -1

شود که هـدف از   عنوان یک سیستم هماهنگ تعریف می ي بهبند بسته
طراحی آن محافظت، نگهداري انتقال و ارائه اطلاعات محصول اسـت.  

طـرف مخاطـب یـا     بخشی از فرایند تولیـد یـا خلـق محصـول کـه از     
گردد و نقش مهمی در زنجیـره تـأمین و    یمآن دریافت  کننده مصرف

بندي یکی از بسـترهاي   ]. بسته1کند [ کننده ایفاء می ارتباط با مصرف
توانـد یـک    یمي بند بسته]. 2مهم ظهور و بازنمایی هویت ملی است [

مزیت رقابتی براي محصول باشد بخصوص زمانی که بر خاص بـودگی  
بنـدي   أکید گردیده است. مبناي خاص بودگی در طراحـی بسـته  آن ت

دسـتی   بندي است. صـنایع  عنوان بسته دستی  به گاه استفاده از صنایع
گردد که مهارت، ذوق، بینش انسـان در   به گروهی از صنایع اطلاق می

تولید آن نقش اساسی دارد و بخش اعظم آن با دست صـورت گرفتـه   
دهـد   دسـتی در ایـران نشـان مـی     عیصـنا ]. بررسـی پیشـینه   3است[

بندي سـایر محصـولات بـا     مثابه بسته دستی به کارگیري انواع صنایع به
ي بنـد  بسـته کارکردهاي مختلفی همراه بوده است ازجمله معمول آن 

توان برشمرد. در دوره معاصر اسـتفاده   محافظ محصول را می عنوان به
ه طراحان قرارگرفته بندي در کانون توج عنوان بسته دستی به از صنایع

هـاي خـاتم، حصـیر، مظروفـات      کارگیري جعبه است. نظیر آنچه در به
بندي وسایل زینتـی و مـواد    ساز، براي بسته هاي دست سفالی و کاشی

دسـتی و یـا    یري انواع صنایعکارگ بهگردد. البته با  مصرفی مشاهده می
فیـت  تـوان بـه بهبـود کی    ي مـی بند بستههاي جدید  تلفیق آن با شیوه

دریافت محصول کمک کرد و یا منجر به خلق ارزش دوباره بر مبنـاي  
طور که  حال آن ]. بااین4ارتباط گرفتن با زمینه فرهنگی محصول شد[

دهنـد   بنـدي تـرجیح مـی    کند طراحان بسته اذعان می» کریپندورف«
]. ایـن اندیشـه در اسـاس    5محصولاتشان خریـداران را جـذب کنـد[   

صنعتی است که سعی داشت با ایجاد جذابیت برآمده از تحولات عصر 
براي محصول شرایط فروش آن را فراهم کند و تنها ویژگی ظاهري را 

بنـدي   عامل جذابیت معرفی می کرد. در چنین شـرایطی نـوع بسـته   
ــه     ــه از آن ب ــت ک ــه اس ــه قرارگرفت ــري موردتوج ــوده «دیگ » 1وانم

بنـدي   کنیم. رویکـردي کـه در طراحـی بسـته     دستی تعبیر می صنایع
آن شامل تصـاویر،  » وانموده «دستی  بجاي استفاده از محصول صنایع

دهد. تـا   هاي آن را مبنا قرار می مایه الهام گیري از اجزاء بصري و نقش
بندي مبتنی بـر   جایی که در مقام امر غیرواقع امکان تمایز آن با بسته

ه دستی اگرچ ـ بندي وانموده صنایع گردد. بسته دستی  سلب می صنایع
توانــد  اي فرهنگــی بناشـده اسـت امـا مـی     در ظـاهر بـر مبنـاي ایـده    

بینی نـامطلوب از سـوي کـاربران داشـته باشـد.       پیامدهایی قابل پیش

 
1 Simulacra 

دسـتی را مجـاب    بندي بـر مبنـاي صـنایع    موقعیتی که طراحان بسته
هاي را در جهت تمایز گـذاري آن بـا وانمـوده     کرده است تا استراتژي

 اتخاذ کنند.  
یري کـارگ  بـه شـناخت ابعـاد و جایگـاه     باهـدف ش رو پژوهش پی

ي محصـولات مبتنـی بـر الزامـات طراحـی      بند بستهدستی در  یعصنا
 کــارگیري زیــر پرداختــه اســت. بــه ســؤالاتمحــور بــه طــرح  انســان
 در) سـازي  شبیه غیرواقعی، امر( آن وانموده یا) واقعی امر(دستی صنایع

 متفـاوت  هـاي  ریافتد به منجر چگونه محصولات، بندي بسته طراحی
 توانـد  می چگونه محصولات بندي بسته مثابه به دستی صنایع گردد؟ می

 آن وانمـوده  با تمایز جهت در را محور انسان طراحی الزامات و مفاهیم
در راسـتاي    گیـرد؟  بکـار  »آفرینـی  ارزش« و »بخشی معنا« همچنین

ي بنـدي بـر مبنـا    پاسخ به مسئله اساسی پژوهش، نقد دو گونه بسـته 
 2» چرخش معناشناختی«هاي نظري  محور که بر بنیان طراحی انسان

محـور از   کننده خواهد بـود. بحـث طراحـی انسـان     استوار است کمک
در مقابل ارزش به محصولات بـر اسـاس   » کلاوس کریپندورف«سوي 

ترین اصول این گفتمان اشـاره بـه    فروش مطرح گردید. یکی از بدیهی
بیننـد و بـر    ا ویژگی فیزیکی اشیاء را نمـی ه این موضوع دارد که انسان

هـا برایشـان    کنند بلکه بر اساس معـانی کـه آن   ها عمل نمی اساس آن
تواننـد   کنند. موقعیتی که طراحـان بـر اسـاس آن مـی     دارند عمل می

دهــی و  ســازي کننــد، کــار خــود را ســازمان اهــداف خــود را مفهــوم
نوعی  ]. به5ائه دهند[هاي خود ار اي براي طرح کننده هاي قانع استدلال

توانند بر یک فرهنگ اثر بگذارند و یا ناخواسته با جریـانی   طراحان می
بینـی   تواند امکان نقـد، پـیش   می» کریپندورف«همراه شوند. نظریات 

دسـتی و   بنـدي صـنایع   ها و رفتارهاي کـاربران دو نـوع بسـته    دریافت
ده مطلـوب  وانموده را فراهم کند و درنتیجه پیشـنهادهایی بـراي آین ـ  

 ها ارائه دهد. آن
در بـاب  » 3بودریـار «همچنین در جهت تکمیل بحث از نظریـات  

» وانمـوده  «ي ذیل مفهوم بند بستهدستی در  یعصنااستفاده از تصاویر 
 چیـزي  عنـوان  بـه  را خـودش کـه   هنـر بهره گرفته است. به بیـان او   

 کنـد  مـی  نمایان فرد منحصربه زیباشناختی یک حساسیت از برخوردار

 از )بـازنمود  انـواع  سـایر ( همـه  از بـیش  دار ایـن اسـت کـه    داعیـه 

مثابـه   دسـتی بـه   ]. در این مورد نیز صـنایع 6گریزد[ می پاافتادگی پیش
بندي یک محصول در مرز بین مطلوبیت یـا   هنر سنتی بر مبناي بسته

محور  تنزل قرار دارد. پژوهش پیش رو بر مبناي الزامات طراحی انسان
حوریت درك تنوع کاربران(ماهیـت متکثـر معنـا نـزد     تلاش دارد با م

ــه    ــاربران، دامن ــه ک ــذابیت و توج ــازنگري در مبحــث ج ــاربران)، ب ک

 
2 The Semantic Turn 
3 Jean Baudrillard 
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کاربردهــاي احتمــالی، معنــا و تجربــه محصــول در بافــت و زمینــه، و 
 بندي را شناسایی کند. هاي بصري، تمایز دو نوع بسته استعاره

 روش تحقیق -2

ي صـورت  ا توسعهر پایه هدف پژوهش حاضر از نوع کیفی است و ب
 –ي توصـیفی  هـا  پـژوهش گرفته است. به لحاظ ماهیت، در زمـره  

ي مبتنـی  هـا  يبند بستهتحلیلی است. جامعه آماري تحقیق، نمونه 
است. ایـن بخـش    شده گرفتهی و وانموده آن در نظر دست عیصنابر 

ي وانمـوده  بنـد  بسـته به جهت انتخاب  ها بستهبا مراجعه به سایت 
با مراجعـه بـه    موردمطالعهي ها نمونهبخشی از ]. 7[ رفتصورت گ

 درمجموعمحصولات انتخاب گردید.  دهنده ارائهي ها شرکتسایت 
گـرفتن   در نظـر ي هدفمنـد و بـا   ریگ نمونهعدد با روش  12تعداد 

با موضوع پـژوهش صـورت گرفـت. از     ها نمونهمعیار قرابت معنایی 
شد و در  بکار گرفته تصویر در بخش توضیح مفاهیم 2مجموع آن 

ی دسـت  عیصناي مبتنی بر بند بستهنمونه مربوط به  5بخش تحلیل 
و مبتنـی بـر اهـداف     آگاهانـه ي ریگ نمونهوانموده آن با روش  5و 

یی هـا  نمونـه خاص گزینش شد. در این بخش تلاش شد انتخـاب  
ي بنــد بســته عنــوان بــهی دســت عیصــنامـدنظر قــرار گیــرد کــه از  

ده بودند و یا با مبنـا قـرار دادن وانمـوده آن    محصولات استفاده کر
. در فراینـد گـردآوري   کـرد  یم ـی را تـداعی  دست عیصنایک شیء 

ي و متـون علمـی   ا کتابخانـه اطلاعات، در وهلـه نخسـت از منـابع    
ي، نظریـه چـرخش معناشـناختی و طراحـی     بنـد  بسـته مرتبط با 

ــان ــتفاده  انس ــور اس ــات     مح ــاي نظری ــر مبن ــه ب ــد و در ادام ش
ي بنـد  بسـته ي هـا  نمونـه ارتباط میـان  » بودریار«و » دورفکریپن«

ی و شـناخت  موردبررس ـی و وانموده و وجوه تمـایز آن  دست عیصنا
ي، تأثیرات احتمـالی  بند بستهقرار گرفت. همچنین کیفیت دو نوع 

ــزوم    ــاربران و ل ــار ک ــر رفت ــدب ــان  مرزبن ــر طراح ي آن را از منظ
 .قراردادی موردبررس محور انسان

 تحقیقپیشینه  -3

ي انـدکی در  ها پژوهشی دست عیصناي مرتبط با بند بستهدر مورد 
] در 8آرمان، آل علی و ذاکـرین[  ازجملهایران صورت گرفته است. 

به ایـن  » صنعت در برند و هویت اتصال حلقه ی،دست عیصنا«مقاله 
ي اصـیل خـود   ها یژگیوی با حفظ دست عیصناکه  اند دهیرسنتیجه 

 توانـد  یم ـبـودن   فـرد  منحصـربه نگـی و  داشتن بار فره خصوص به
قـرار گیـرد. مـرادي     مورداسـتفاده ي کامـل  بند بستهیک  عنوان به

ي فرهنـگ  بنـد  بسته«ي با عنوانا مقالهدر ] 9سنجانی و همکاران[
نشـان  » ی بر اسـاس نظریـه کلـی فـوردگیرتز    دست عیصنامحور در 

ی در صـورت فرهنـگ   دسـت  عیصـنا ي بنـد  بستهدادند که طراحی 
ي هـا  ارزشبه بازنمایی هویت فرهنگی، انتقال  تواند یمن محور بود

ــود   ــر ش ــاه آن منج ــت جایگ ــادین و تقوی ــاري [.نم ] در 10بختی
 رویکرد با یدست عیصنا بندي بسته طراحی « منتشرنشده نامه انیپا

 فرهنگـی  عناصر از استفاده چگونگی به بررسی» فرهنگی بازاریابی
 ایـران  یدسـت  عیاصـن  بنـدي  بسـته  طراحـی  در محلـی  نمادهاي و

 در فرهنگــی بازاریــابی اهمیــت . در ایــن پــژوهشاســت پرداختــه
 قرارگرفتـه مورد تحلیـل   یدست عیصنا محصولات صادرات موفقیت

موفقیـت صـادرات را تضـمین کنـد.      تواند یماست. اینکه بازاریابی 
 دیـدگاه  بررسـی « ] در مقالـه 11هاشـمی [  افهمـی و  ،فـر  یسامان

 یدسـت  عیصـنا  بنـدي  بسـته  ضعیتو به نسبت خارجی گردشگران
دریافتنـد کـه   » اصـفهان)  یدسـت  عی: صـنا مـوردي  مطالعـه ( ایران

ي را بـا موفقیـت   بنـد  بسـته گردشگران خارجی تنها رنگ و ابعـاد  
و در مـورد ابعـاد بصـري آن     کننـد  یم ـنزدیک به متوسط ارزیابی 

ي ا مقالـه ] در 12[ ر، کریمی پوزاده فیشر. اند نداشتهرضایت نسبی 
 بنـدي  بسـته  طراحـی  در بخـش  هویـت  عوامـل  تحلیل« ان با عنو

اشاره کـرد. نتـایج   » صادرات رویکرد با ایران روستایی یدست عیصنا
ی دسـت  عیصناصادرات محصولات  ذیلکه  دهد یماین مقاله نشان 

 زاده فیشـر ي چند فرهنگی ضرورت دارد. کریمـی پـور و   بند بسته
 بنـدي  بسـته  راحیط درفرهنگ محور  هاي مؤلفه «] در مقاله 13[

ایـن نتیجـه رسـیدند اسـتفاده از عوامـل      بـه  » ایران یدست عیصنا
ي فرهنگـی و  هـا  یژگ ـیوي به حفـظ  بند بستهفرهنگی در طراحی 

هویتی کمک کرده و درك بهتـر خریـداران را بـه همـراه خواهـد      
مـدل طراحـی فرهنـگ    «]در مقالـه  14[ داشت. یاوري و مازوچی

ي نگرش ریگ شکلنقش آن بر  ی ودست عیصناي بند بستهمحور در 
 پیشـنهادات  و هـا  ياسـتراتژ دریافتند که بـا طـرح   » کننده مصرف

 کـاربران،  قهیباسل متناسب توان یم يبند بسته طراحی در کاربردي

بررســی نقــش طراحــی « ]در مقالــه15. بیگــی [داد ارائــه طــرح
ی گـیلان و افـزایش   دسـت  عیصـنا ي در حفـظ و احیـاي   بنـد  بسته
ي بـا  بنـد  بسـته نشان دادند که طراحی » ت سفرسوغا افزوده ارزش

ي نوین به حفظ هویت فرهنگـی  ها يفناورالهام از فرهنگ بومی و 
 زاده فیشـر . مـافی تبـار و   کنـد  یم ـکمـک   افزوده ارزشو افزایش 

ي کالاهـاي کوچـک   بند بستهکارکرد منسوجات در «]در مقاله16[
ي هـا  یژگ ـیودر عصر قاجار به روایات اسناد و مکتوب و با نظر بـه  

نشان دادند انواع منسوجات در عصر قاجار در » کیفی طرح و نقش
ي سایر محصولات کاربرد داشته اسـت کـه از نظـر    بند بستهجهت 

. پژوهشی کـه بـه تاریخچـه    اند بوده توجه قابلزیباشناسی و کیفی 
در حیطه نظـري،  . کند یمی اشاره دست عیصناي بر مبناي بند بسته



 19.............امیر نظري..........................؛ »کریپندورفکلاوس « محور انسانو طراحی  بر اساس نظریه چرخش معناشناختی ي محصولبند بسته مثابه بهدستی و وانموده آن  یعصناتحلیل 

چرخش معناشناختی، بنیـانی  «در کتاب  ]5[ کلاوس کریپندورف
ضـمن محـور دانسـتن معنـا نـزد کـاربران       » جدید براي طراحـی 

مطرح کـرده اسـت    محور انسانیی براي طراحی ها دهیامصنوعات، 
 ]17که اساس پژوهش پیش رو را شکل داده است. ماریـا سـلیگر[  

و  هـا  شـه یاند» پژوهش عمل محور در طراحی گرافیک« در مقاله 
مبنـاي مطالعـه    محـور  انسانیپندورف را درباره طراحی نظریات کر

ــراي       ــه ب ــن مقال ــت. در ای ــرار داده اس ــک ق ــی در گرافی طراح
اسـت.   شـده  ارائـه  حـل  راهي مسائل طراحی گرافیـک  ها یدگیچیپ

بـه تحلیـل    محور انسانپژوهشی که مبتنی بر طراحی  حال نیدرع
ن حیـث  ی بپردازد مشاهده نگردید که از ای ـدست عیصناي بند بسته

 واجد نوآوري است.  

در » چــرخش معناشــناختی«مبــانی نظــري:  -4
 »وانموده«ي و بند بستهطراحی 

ي محصـولات  بنـد  بسـته در طراحی  تواند یماینکه توجه به معانی 
 نیتـر  مهـم ایجاد کنـد در چنـد دهـه اخیـر یکـی از       افزوده ارزش

مباحثی است که توجه طراحان را به خود جلب کرده اسـت. ایـن   
یی گردیـده  هـا  يبند بستهمنجر به بازنگري طراحی  تیدرنهاه مقول

است که از مسیر صنعتی شدن فراگیـر آن، تـابع نیازهـاي تولیـد     
ي در دوره معاصـر  بنـد  بسـته انبوه است. بر همین اساس طراحـی  

شـود. رویکـرد جدیـد در طراحـی      الزامات جدیدي را شـامل مـی  
 شـود  یم ـیر ي که ذیل نظریه چرخش معناشناختی تفس ـبند بسته

ی بـر مبنـاي فـروش صـرف     ن ـیآفر ارزشکانون توجه را از سـمت  
محصول به پیامدها و بازخوردهایی معنـایی کـاربران آن در حـین    

 ازآنچـه . این رابطه متمایز اسـت  کند یممنتقل  ازآن پساستفاده و 
مــدرن و جوامــع ســنتی از اولویــت دادن بــه  هــاي پیشــا در دوره

نمونـه   عنـوان  بـه . شـد  یم ـحاصل  محصولات بر مبناي کارکرد آن
گردیـد و یـا    بندي چرمینه ارائه مـی  وقتی یک جلد کتاب در بسته

شـد اخـص از    زنی شده در جعبه خاتم نگهداري مـی  زیورآلات قلم
ي در دوره بنـد  بسـته بندي آن بود. بازنگري در قواعد طراحی  بسته

. داردایـن موضـوع    نقدهاي جدي به یدست عیصنامعاصر بر مبناي 
 کشـد  یم ـبـه چـالش   را » 1سـالیوان  «وقعیتی که تعبیر معروف م

ي بـر  بنـد  بستهدر مورد دیگر ] 18»[فرم تابع عملکرد است«اینکه 
ی کـه داراي معـانی فرهنگـی اسـت و ظرفیـت      دست عیصنامبناي 

بر پایـه همـین اسـتدلال دیگـر      .دریافت دارد، چندان مؤثر نیست
الشـعاع موضـوع    دسـتی را تحـت   توان شکل محصولات صنایع نمی

 
1 Sullivan Louis 

با تأکید بـر معنـا در طراحـی    »  2کریپندورف«بندي قرارداد.  بسته
محور بودن آن توجه به مفـاهیمی دارد کـه بـر     محصولات و انسان

گیـرد و در تجربـه آنـان     پایه رابطه کاربران و مصنوعات شکل مـی 
این موضوع برجسته کردن تفکـري بـود کـه    ]. 5است[بخش  لذت

دانسـت و مبنـاي نظـري     به چیزهـا مـی   طراحی را معنا بخشیدن
هاي اساسـی بـراي طراحـی     شد که ایده» چرخش معناشناختی«

 ).1محور داشت(جدول انسان
مفاهیم اساسی در نظریه چرخش معناشناختی و طراحی  ):1( جدول

 ]5[ »کریپندورف« محور انسان
 مفاهیم کلی ایده محوري ردیف

1 

       به ویژگی فیزیکی  ها انسان
به شکل، ساختار و عملکرد  –زها چی
بلکه به معانی  دهند ینمپاسخ  -ها آن

واکنش نشان  ها آنفردي و فرهنگی 
 .دهند یم

 هاي سنت با تضاد
 در کارکردگرایانِ
 طراحی

2 
 براي باید طراحی محصولات

 .باشند فهم قابل کاربرانشان

 معنی بی از اجتناب
سادگی در  -بودن

 طراحی

3 
 تنوع باید هنري و صنعتی مصنوعات
 .باشند داشته فرهنگی معانی

 فرهنگی تنوع
 .نیست نیافتگی توسعه

4 

 گنجاندن کنش، -معنا چرخه یک در
 از واقعی استفاده نحوه در معانی

 کار نحوه و کاربران توسط مصنوعات
 .گیرد می صورت مصنوعات با طراحان

ــت از دوري ــاي برداش  ه
ــن ــه ذهـــ      از گرایانـــ

 برددامنه کار –معانی 

5 
 ها هویت و خدمات – کالا طراحی

 شناسی زیبایی یک به توانند نمی دیگر
 .باشند متکی جهانی

شناسی محلی  زیبایی
مبناي جذابیت و توجه 

 کاربران

6 

 شناسی بوم و زندگی در معنا
 مصنوعات و گردد می خلق مصنوعات

 این و ندارند معنایی خود خودي به
 درك فردي توسعه با که است کاربر

 .دهد می معنا ها آن به خود

تجربه در بافت و زمینه 
 هاي بصري و استعاره

7 

 توانند نمی محور انسان طراحان
 و بینند می ازآنچه را خود هاي برداشت

 باید ها آن. کنند جهانی دهند می انجام
 طرح با که کسانی چگونه که بفهمند

 در را آن هستند، تماس در ها آن
 .کنند می درك خود دنیاي چارچوب

 درك تنوع کاربران

 
2 Klaus Krippendorff 
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در نظریه چرخش معناشـناختی مبنـاي   » کریپندورف«آنچه از سوي 
در طراحی  شمول جهانقرار گرفت بر نفی زیبایی  محور انسانطراحی 

مصنوعات و تکثر معنا، سادگی در طراحی و درك فهم دیگـران تکیـه   

ه در داشت. مفاهیمی کـه ابزارهـا و واژگـانی را بـراي مداخلـه سـازند      
. در همـین رابطـه   قـرارداد ي معناسازي در اختیـار طراحـان   ندهایفرا

معنـاي مصـنوعات بـا اسـتفاده      -1اذعان دارنـد،   محور انسانطراحان 
 ـابـدون داشـتن    تـوان  ینم ـ، بنابراین کند یمتغییر پیدا  ي دربـاره  ا دهی

طراحی نوآورانه اساساً با ایجـاد   -2ي کاربران، طراحی کرد. ها خواسته

بـه  ي، یافتن فضـاهایی را  ریرپذییتغات همراه است و جستجوي تغییر
 -3.گـذارد  یم ـدارد که در آن اقـدامات طـراح بـر آینـده تـأثیر       دنبال

طراحان باید منابع مقاومت در برابر تغییـرات منـتج بـه نـوآوري را از     
که تغییرپذیري را  حال نیدرعطراحان  -4سوي کاربران بررسی کنند.

باعث  ها ندهیآباید بدانند کدام  دانند یمطراحی  شرط لازم براي انجام
 محـور  انسان]. طراحی 5[دارند فاصلهاز آینده مطلوب  کی کدامبهبود و 

یکپارچـه و کـل    سـامانه یـک   عنـوان  بهناشی از نگریستن به طراحی 
به ابعاد فرهنگی، اجتماعی، اقتصـادي و   زمان همنگرانه است که توجه 

محوریـت   عنـوان  بـه از آن  تـوان  یم آنچه. طلبد یمهیجانی کاربران را 
. کنـد  ینم ـمعنا نام برد که البته صرفاً در مورد مصنوعات فنـی صـدق   

که باید دغدغـه کـاربران را در طراحـی     حال نیدرع محور انسانطراح 

ي جدید به نام کاربرپسـندي گردنـد.   ا مقولهداشته باشند نباید گرفتار 
شود.  گرفته شیپشارکتی در در این رابطه بهتر است مبحث طراحی م

به ماهیت  -1ي کاربران باید ها خواستهبنابراین طراحان ضمن بررسی 
متکثر معنا نزد آنان توجه داشته باشند؛ (مصنوعات براي افراد مختلف 

بـازنگري بـه مبحـث جـذابیت؛ (جـذاب،       -2معانی متفـاوتی دارنـد)،   
در  ي انحصــاريا دغدغــهبرجســته و مطلــوب جلــوه دادن مصــنوعات 

ي خاص اشـکال  ها یژگیونه بر  محور انساندوران صنعتی بود. دیدگاه 
بلکه بر شرایطی که کـاربران   خود يخود بهیی جذاب ها یژگیو عنوان به

 کنـد  یم ـبالقوه را به مصنوعات خاص و نه به مصنوعات دیگـر جـذب   
دامنه کاربردهـاي احتمـالی مصـنوعات؛ (کاربردهـاي      -3تأکید دارد)، 

از آن چیـزي هسـتند کـه     تـر  گسـترده کاربران بسـیار   مصنوعات نزد

، کاربران بر اسـاس قابلیـت دسترسـی    کنند یمی نیب شیپطراحان آن 
-4)، شـوند  یمگاه به انجام عملی خاص در مصرف مصنوعات ترغیب 

ي مختلـف معـانی   هـا  تیموقعمعناي در بافت و زمینه؛ (مصنوعات در 
معنی در موقعیـت و زمینـه    بداند کدام خواهد یممتفاوت دارند. کاربر 

ي بصـري؛( فراینـدي را توضـیح    هـا  اسـتعاره  -5)، کند یمصدق  ها آن

که چگونه کاربران، مصنوعات ناآشنا را بر اسـاس مصـنوعات    دهند یم
ي و سـاز  مفهـوم ی نـوع  بـه  شـده  اشاره]. موارد 5)[کنند یمآشنا درك 

جهـت  در  تـوان  یماستدلال یابی در طراحی مصنوعات اشاره دارد که 

ی و وانمــوده آن دسـت  عیصـنا ي بـر پایــه  بنـد  بســتهشـناخت دو نـوع   
 ی قرار گیرد.موردبررس

امري رایج  بوده  اگرچهی دست عیصناي بر مبناي بند بستهطراحی 
ي بازشـناختنی  بنـد  بستهاست اما در مقایسه با طراحی وانموده آن در 

ي بنـد  بسـته ی در دسـت  عیصـنا است. بخصوص اینکه طراحی وانموده 

ی، دسـت  عیصـنا عی دارد با استفاده از تصاویر و عکس هاي مرتبط با س
ی دست عیصنامواد اولیه جایگزین و شگردهاي بصري تداعی یک شیء 

آن الزامـات   بر هیتکبا » بودریار«مفهومی که » وانموده«را داشته باشد. 
ی نیب شیپ] رفتارهاي قابل 19[کشد یمجدید دوره پسامدرن را به رخ 

خواهــد داشــت کــه بــر اســاس مــدل   بــه دنبــالبران از ســوي کــار
بر مبناي نظري پژوهش در ادامه به تحلیـل آن پرداختـه    شده یطراح

 ).1خواهد شد(شکل 

 
 »کریپندورف«ترسیم مدل نظري پژوهش بر مبناي نظریه  ):1(شکل 

 )1404(نگارنده: 

   دستی یعصناي بر مبناي بند بسته -4-1

هویت آن است کـه در مبحـث    ي محصولات بخش مهمی ازبند بسته
 عوامـل  ترین مهم از یکی عنوان به و ردیگ یممصرف یا دریافت آن قرار 

 و معرفـی  در اساسـی  نقش محصولات، فروش و بازاریابی بر تأثیرگذار
دسـتی را   یعصـنا زمانی که طراحان یک . کند می ایفا کالاها از حفاظت

دهنـد   یم ـ سـایر محصـولات و یـا مصـنوعات قـرار      بندي مبناي بسته
 عهـده  بـر  را محصـول  از فیزیکی محافظت ي وظیفهتنها  نهي بند بسته
 انتقـال  در مهمـی  نقش هنري، و فرهنگی ابزار یک عنوان به بلکه دارد،

. کنـد  مـی  ایفـا  اثـر  در نهفتـه  هـاي  ارزش و بومی هویت هنرمند، پیام
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 هـاي  جـذابیت  توانـد  دستی همچنین مـی  یعصنابر مبناي  بندي بسته
 و داخلـی  بازارهـاي  در را هـا  آن کـرده،  دوچنـدان  را صـول مح بصري

بندي محصـولات بـر مبنـاي     ریشه بسته .سازدتر  رقابت قابل المللی بین

 گردد.   دستی به دوران پیشاصنعتی برمی یعصنا
حال ورود بـه دوران مـدرن و تفکیـک هنرهـاي دسـتی از       این با

بندي  بسته اي در مبحث دستی جایگاه ویژه محصولات صنعتی، صنایع
 پیدا کرد. این تجربه در ایران معاصر در حالی نمود داشـته اسـت کـه    

 بـه  توجـه  افـزایش  و محصولات ذیل تولیـد انبـوه،   صنعت گسترش با

 شیازپ ـ شیب ـمحصـولات   بنـدي  آن در بسـته  اهمیـت  ی ودست عیصنا
 کالاهـا،  بنـدي  بسـته  عنـوان  بـه  یدست عیصنا از گیري بهره. شد مطرح

 اقتصـاد  تقویـت  بـه  بلکه گردد، یممحسوب  طراحی در نوآوريتنها  نه
 مشـتري  ي تجربـه  ارتقاي و کالا فرهنگی ارزش افزایش ی،دست عیصنا
دسـتی نیـاز بـه     یعصـنا چراکه در موقعیتی کـه  . خواهد شد منجر نیز

ي بنـد  بسـته  عنـوان  بـه بازارها و تقاضـاهاي جدیـد دارد اسـتفاده آن    

جربـه مشـتري یـا کـاربر آن     جدید ایجاد کرده کـه در ت  کننده مصرف
 گردد.   یمواجد معنایی دوباره 

ي ا مقولـه  عنـوان  بـه  بنـدي  بسته بازتعریفدر  ینوع به رویکرد، این
 درگذشـته ي بنـد  بستهنوع  نیتر سادهاست. از  موردتوجهفرهنگی نیز 

دور بـراي   يهـا  شـکل مربـع کـه در زمـان    ي به ا پارچه ؛قچهب« مانند

] 16[» بـود وسایل و لباس مورداستفاده یا حمل نگهداري ، يبند بسته
ي ضـرورت  بنـد  بستهدر  یدست عیصنا از در دوره معاصر که استفادهتا 

 یـا  دوزي ترمـه  هـاي  کیـف  کـاري،  خـاتم  هـاي  جعبه یافته است مانند
داراي  شده يبند بستهیا  اصلی کالاي شود می باعث حصیري سبدهاي

ی دسـت  عیصـنا  عـه ) این امر بخشی از مطال1هویت جدید شود.(تصویر 
لحـاظ  و بـه  رشـته  250 داشتن سبب به ي است که بند بسته عنوان به

]. این هویت جدید حاصل بخشی 20دنیاست[ در اول رتبه داراي تنوع
  است.  يبند بستهاز تعامل و نحوه دریافت کاربر از محصول 

 دستی یعصناي بر مبناي وانموده بند بسته -4-2

وقوف به وجوه ارزشی و نمادین اسـتفاده   ي بابند بستهزمانی که طراح 
دام بـه طراحـی   ي محصـولات اق ـ بنـد  بسـته  عنـوان  بهدستی  یعصنااز 

بـه  ملاحظـاتی را   واقع درکند،  یمدستی  یعصنا وانموده آن و نه شیء
ي هدفی ا جامعهبر  یهتکي بند بستهداشته است. انتخاب این نوع  دنبال

مهـم اسـت.    هـا  آني محصـول نهـایی بـرا    شـده  تمـام دارد که قیمت 
ي بند بستهدر شمار بالا نسبت به  اجرا قابلتر و  یجراینه، هز کماي  یوهش

ي نـوع اول  بنـد  بسـته که در  طور همانی نوع بهدستی.  یعصنابر اساس 

هایی معنایی همچون، زیبایی، شـأن اجتمـاعی،    یژگیودستی)  یعصنا(
قعیـت کـه   یري آن سهم داشته است ایـن وا کارگ بههویت و اصالت در 

توانـد   یم ازآن پسي بخشی از یک محصول مصرفی است که بند بسته

 داشته است.    به دنبالي وانموده را بند بستهدور انداخته شود طراحی 
ي دریافت و ارتباط مخاطب با این دو روش یکسان ها وهیش حال نیباا 

ي در مقام وانموده مقولـه اصـالت   بند بستهنیست. بخصوص زمانی که 
ی نیـز از  دسـت  عیصنا] و 21هنر است[ي ها یژگیوی از نخستین که یک

ي که طراحان این نـوع  ا مقوله. کشد یمکند را به چالش  یمآن تبعیت 

ي عـلاوه بـر   ا کننده قانعي ها استدلالي را مجاب خواهد کرد بند بسته
دسـتی(با   یعصـنا موضوع فروش ارائه دهند. بخصوص اینکه استفاده از 

ي درگیـر  بنـد  بسـته تی) در کنـار وانمـوده آن در   تمرکز بر تولید دس ـ
که طراحی وانموده بـا همـین    یدرحالگردد.  ینممبحث تکرار و تکثیر 

در  شـمول  جهـان استدلال نوعی گام برداشتن در مسیر ترویج زیبایی 
 ).2نسبت با صنعتی شدن آن است(تصویر

  
ئه جواهرات ي و ارابند بستهبه خاتم جهت جع استفاده از ):2) و (1یر(تصو

ي زعفران،  بند بستهي در طراحی کار خاتمسمت چپ، استفاده از طرح 

 )1404(نگارنده: 

 خلق معانی و کاربران -4-3

ي بخشی از فرایند دریافـت محصـول   بند بستهکه اشاره شد  طور همان

در برقــرار کـردن شــیوه   هـا  آنیـا اولـین مرحلــه آن اسـت، بنــابراین    
]. بخشـی از  22به رفتارها تأثیر دارنـد[ ي و ساختار بخشیدن بند دسته

ن گاه بـر  این انتخاب ناشی از شیوه زیست اجتماعی افراد است. کاربرا
ي را بـراي  بنـد  بسـته شان است که چـه نـوع   اساس جایگاه اجتماعی 

کـه بودریـار    طـور  آن. به عبارتی کنند یممصرف چه محصولی انتخاب 
را در نظـم اجتمـاعی   هر فرد از راه اشیاء جایگـاه خـود   « معتقد است

کار ویژه کالاها تنها برآوردن نیازهاي فرد  رو نیا از، کند یم وجو جست
] 23[کننـد  یم ـنیست بلکه بین فرد و نظم اجتماعی نیز ارتباط برقرار 

ي از ا مجموعـه اشاره به همان تمایزي که از طریق اشیاي مصـرفی بـا   
و جایگاه متفـاوت   اه منزلتتا  گردد یمدر میان کاربران ایجاد  ها نشانه

ي خـاص  بنـد  بسـته همچنین خرید محصول بـا  آنان را مشخص کند. 
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نمایشی از قدرت خرید و مصرف است همان موضوعی کـه اشـاره بـه    
 توانـد  یم ـدر افراد دارد کـه از ایـن مسـیر    » شخصیت خود بیانگري«

محقق شود. خود بیانگري همان میل و ظرفیـت افـراد بـراي ایجـاد و     

سـویه   فرایند انتخاب همیشه یکالبته  ]24است[ بیان هویت شخصی
ي ماننـد طراحـان و   بنـد  بستهو به سمت کاربران نیست. گاه ذینفعان 

شده، کاربر را مجـاب و ترغیـب بـه     يبند بستهگذاران محصول  یهسرما
کنند. بـه   یمیري معناي آن گ شکلي و بند بستهرفتار خاصی در مورد 

تلفـن همـراه بـه کـاربران و یـا       یادآورید زمانی که فروشندگان گوشی

 نگهدارنـد شـوند بایـد جعبـه     یم ـمحصـول متـذکرّ    کننـدگان  مصرف
تـا در مراجعـه بـراي     دارند نگهي) را نزد خود بند بستهمحصول(همان 

فروش ارزش مادي آن کاهش پیدا نکند. کاربر بر اساس ایـن تمهیـد   
ي نـد ب بستهگیري در جهت نگهداري یا دور انداختن  یمتصممجاب به 

یري معنایی جدید (نمـادین) در ادراك کـاربر کـه    گ شکلخواهد شد. 
نفعـان اسـت. معنـا در     يذشده طراحان و  یینتعحاصل رفتار از پیش 

با تأکید بر رابطـه  » کریپندورف«این موقعیت حاصل تعاملی است که 
(کـاربران) بـر آن تأکیـد     کننـدگان  مصـرف میان طراح، مصـنوعات و  

کند کـاربران محصـول    یمي از قبل درك بند تهبس]گویا طراح 5دارد[
ي ترغیـب نخواهنـد شـد بلکـه     بنـد  بسـته ي کاربردي ها ارزشتنها به 
ي نمادین آن است که از طریق درك طراح از کـاربر، نهادینـه   ها ارزش

) همچنــین از 2شــکل »(کریپنــدورف«مــدنظر. در نمــودار شــود یمــ
سـخن بـه میـان     وار رهیدابرقراري یک چرخه و یک رابطه در مسیري 

ــ ــآ یم ــه  دی ــدرنهاک ــد    تی ــی خواه ــترك را در پ ــی مش معناشناس
 .)2داشت(شکل 

 
نمودار رابطه میان طراح، مصنوع و کاربران در فرایند خلق  ):2(شکل

 ]5[معنا

در ایــن الگــو طــراح محصــول، درك و ذهنیتــی دارد از چیــزي کــه  

طراحی کند کـه خـود بخشـی از معناشناسـی مصـنوعات       خواهد یم

   . در ادامه طراح بر اسـاس همـین درك، مصـنوعات   گردد یم محسوب

. در مرحله سوم مصنوعات کند یمي محصول) را خلق بند بسته(اینجا 

 نفعـان  يذ. در ذهـن  رسـد  یم ـ نفعـان  يذ عنـوان  بـه به دست کاربران 

، آن را با خـود و نیازهـایش   ندیب یمي وجود دارد که مصنوع را ا چرخه

. آورد یم ـرداشت جدیدي از آن را به دسـت  و دوباره ب کند یممقایسه 

 ردی ـگ یم ـي است که معناشناسی مصنوعات شـکل  ا مرحلهاین همان 

و هـم درك ذینفعـان یـا کـاربران را.      بـردارد که هم درك طراح را در 

بنابراین معناي مصنوع نه در ذهن طـراح کـه در تعامـل بـا ذینفعـان      

 .  گردد یم هیچندلاو  تر گسترده

دسـتی نیـز ایـن     ي محصولات با وانموده صنایعدبن بستهدر مورد 
کـه   کنـد  یم ـبینی  . طراح محصول درك یا پیشابدی یمچرخه تداوم 

کاربر آن، سطح متوسطی از قدرت خرید محصول را دارد کـه قیمـت   
در » وانمـوده «بندي  براي آن مهم است. در این مرحله بسته شده تمام

از  تــر نییپــاقــامی آگاهانــه در م صــورت بــه احتمــالاًســطحی دوم و 

ی دریافت خواهـد شـد. ایـن رابطـه     دست عیصنابندي محصول با  بسته
البته همیشه پابرجا نیست چراکـه ایـن کـاربران هسـتند کـه معـانی       

بنــدي محصــولات  هــاي مختلــف بــه بســته جدیــدي را در موقعیــت
 دهند.   می

 نتایج و بحث -5

بندي، الهام گیري و ایده یابی و درنهایت اجـرا   ر حیطه طراحی بستهد

بنـدي   محور ارزیابی بسته نوعی در طراحی انسان حل نیست. به تمام راه

هـا در برابـر    شده ضروري است که از مسیر شناخت منابع مقاومت ارائه

گـردد. بنـابراین نخسـت     بندي نزد کاربران فراهم می هاي بسته نوآوري

دستی و وانمـوده آن همـراه    بندي صنایع تمایزات دو نوع بستهبررسی 

هـاي کـاربران در هـر مرحلـه از طراحـی مهـم        بینی واکـنش  با پیش

بنـدي در بافـت و زمینـه،     توان بـا درك بسـته   آن می از  شود. پس می

هاي بصري و دامنـه کاربردهـاي    ارتباط آن با مبحث جذابیت، استعاره

ــی و ار  ــه معناشناس ــالی ب ــاربران   زشاحتم ــزد ک ــول ن ــی محص آفرین

 .)2یافت(جدول دست
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 محور انسان طراحی مبناي بر وانموده و دستی صنایع بندي بسته انواع بندي دسته و توصیف ):2جدول(

 ردیف
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 درك تنوع کاربران -5-1

هـاي مختلـف    اگرچه در نگاه معناشناختی به طراحی، معنا در بخـش 
حـوه  شـود. همـان ن   گیرد اما ابتدا معنا بـا کـاربرد آغـاز مـی     شکل می

 محور بر اگر بندي بسته استفاده و تعامل کاربران با مصنوعات. طراحی
شـود   بینـی مـی   پـیش  باشـد، گرفتـه   شکل انسانی هاي تجربه و نیازها

 .داشـته باشـد   را کننده مصرف با معنایی و عاطفی ارتباط ایجاد توانایی
 ملمـوس،  ي تجربـه  ارائـه  بـا  یدسـت  عیصنا بندي مبتنی بر کاربر بسته

 برخلاف ملموس، تجربه این کند. دریافت میرا  کیفیت و التاص حس
 فـراهم  را انسـانی  و مستقیم ارتباط برقراري امکان بندي وانموده بسته
بـدین   .دگـرد  مـی  محصولشده  ادراك ارزش افزایش باعث و سازد می

دستی اگرچه در مرحلـه   بندي مبتنی بر صنایع معنی که طراحان بسته
هاي کاربرد را استفاده مجـدد توسـط    ی از دامنهایده پردازي و اجرا یک
دسـتی   بندي صنایع اند گاهی براي کاربران بسته کاربران در نظر گرفته

شود. یا اینکه بهتر است بگـوییم عملکـرد    عملکرد آن بدیهی فرض می
بنـدي تـابع معـانی مختلفـی اسـت کـه نـزد کـاربران          این نوع بسـته 

معنـا در زنـدگی و   ود. البتـه  ش ـ ایجادشده و به دیگران هم منتقل مـی 
خـود   خـودي  و مصـنوعات بـه   گـردد  یم ـی مصنوعات خلـق  شناس بوم

که با توسعه فـردي درك خـود    اند محصولمعنایی ندارند این کاربران 
 بنـدي وانمـوده   بسـته  از استفاده مقابل، در ]25[ دهد یممعنا  ها آنبه 

 تجربـه  قـد فا امـا  باشـد،  اصـالت  و ارزش کننده تداعی تواند می اگرچه
امـا   .کنـد  مـی  محـدود  را انسـانی  عمیـق  ارتبـاط  و بوده واقعی حسی

) هـا  وانمـوده ( هـا  سـازي  شبیه و تصاویر که است باور این بر »بودریار«
. کننـد  خلق جدیدي واقعیت حتی و شوند واقعیت جایگزین توانند می

 کـه  اسـت  يا انـدازه  بـه  پسامدرن، جامعه در ها وانموده سیطره درواقع

 دیگـر  موضـوع « وي نظـر  ازت. اس ـ غیرممکن بدل از اصل تمییز دیگر

 بلکـه  واقعیـت نیسـت.   از تمسـخرآمیز  تقلید حتی یا واقعیت، از تقلید

 خود يجا به امر واقع يها نشانه کردن جایگزین از است عبارت موضوع

 امـر  بازنمـایی  زیـرا  ،کرد جادیا را واقعیت توهم توان ینم دیگر واقع امر

تـوان   حال با ایـن اسـتدلال نمـی    درعین ].26است[ دهش ناممکن واقع
اسـاس همـین اصـل     ماهیت تنوع کاربران را منکر شد و طراحـان بـر  

دسـتی دارنـد. در    بندي برگرفته از صـنایع  اصرار بر تداوم دو نوع بسته
بندي باید بدانند چـه چیـزي را بـراي چـه      همین راستا طراحان بسته

بنـدي محصـول    سـتلزم دسـته  کننـد. ایـن کـار م    افرادي طراحی می
بنـدي محصـولات    شده است. البته طراحان نبایـد گرفتـار دسـته    ارائه

بنـدي   ]. در مـورد بسـته  5باشند بلکه باید آگاهانه از آن استفاده کنند[
از تمـایز بـا     بنـدي  تعمـداً هنگـام ارائـه بسـته    وانموده طراحان شـاید  

د بـا تبلیغـات   کنند و شای دستی دوري می بندي بر مبناي صنایع بسته
بندي وانموده  در دسته برتر  دارند. بـرعکس   تمایل به قرارگیري بسته

بنـدي   کنـد. درواقـع اشـتباه گـرفتن بسـته      این رابطه هم صـدق مـی  
آور اسـت و تمهیـدات    دستی با وانموده از سـوي کـاربران زیـان    صنایع

هـا و   دسـتی ازجملـه شـرح نوشـته     بنـدي صـنایع   شـده در بسـته   ارائه
بندي براي تمایز آن با وانموده در همین رابطـه   ي همراه بستهها روایت

گــز ) «2جــدول  2و1اســت. مصــداق ایــن موضــوع نمونــه (شــماره  
بنـدي دربـاره    ] است که با درج توضیحاتی درباره بسـته 27»[مظفري

سـعی در ایجـاد   » کـار دسـت بـودن   «نحوه طراحی و اجرا با تأکید بر 
انمـوده آن دارد. از ایـن طریـق بـه     هاي مشابه یـا و  بندي تمایز با بسته

بندي آن اطمینـان خـاطر جهـت خریـد      کاربر درباره محصول و بسته
 دهد. می

 دامنه کاربردهاي احتمالی -5-2

 )2جـدول  7و  10بندي(شماره  بسته روي خاتم استفاده از عکس هنر
است از یک صنایع دستی است کـه طراحـان انتظـار دارنـد      وانمودي

شـده نمایـد و ایـن     بنـدي  انتخـاب محصـول بسـته   کاربر را ترغیب به 
بنـدي وانمـوده یـک محصـول مصـرفی اسـت کـه         واقعیت که بسـته 

شـود   ازآن باید دور انداخته شود مـانع طراحـی و تولیـد آن نمـی     پس
دستی همیشه  بندي صنایع همچنان که همواره استفاده مجدد از بسته

رو  د. ازایـن گیـر  نسبت به معانی فرهنگی آن در درجـه دوم قـرار نمـی   
بنـدي بـر    نظر از معانی فرهنگی و نمـادین بسـته   تواند صرف کاربر می

کـارگیري   منظـور بـه   دستی لزومی به خرید محصول بـه  مبناي صنایع
گونـه اسـت کـه محصـول مشـابهی را       مجدد آن نداشـته باشـد. ایـن   

بندي وانموده اسـتفاده کـرده تـا هزینـه      کند که از بسته جایگزین می
اخت کند. این تعابیر بـه گسـتردگی دامنـه کاربردهـاي     کمتري را پرد
دسـتی و وانمـوده    بندي اشاره دارد که در دو نوع صنایع احتمالی بسته

آن متفاوت است. البته دامنه کاربردهاي احتمالی دامنه معانی آن نیـز  
گردد و در هر دو صورت گاهی نیاز بـه محـدود کـردن و     محسوب می

فـرض گرفتـه    آن از سوي طراحان پیشکنترل آن و یا برجسته کردن 
دسـتی   بنـدي مبتنـی بـر صـنایع     صورت مصداقی در بسته شود. به می

) تأکید بر برجسـته کـردن کـاربرد مجـدد آن     2جدول  2و 1شماره (
هـایی ازجملـه    پس از مصرف محصول شیرینی دارد. اتکـا بـه ویژگـی   

ــت ــاخص      دس ــدان ش ــی از هنرمن ــط یک ــی توس ــودن، نقاش ــاز ب س
هـایی از   بندي ] و تمایز آن با بسته27[ استاد پورشیروي)دستی( صنایع

هاي طراحان و ذینفعان براي متقاعد کردن  این نوع بخشی از استدلال
) کـه از  2جدول  8و  6بندي (شماره  کاربران است. در مقابل آن بسته

دستی و مـاده اولیـه پلاسـتیک اسـتفاده کـرده اسـت        وانموده صنایع
واسـطه ملاحظـات    بران و رفتـار آنـان بـه   چنانچه از سوي برخی کـار 

محیطی و دیر تخریب پذیري مضر قلمـداد گـردد، طراحـان را     زیست
مجاب خواهد کرد تمهیداتی در جهت کنتـرل رفتارهـاي نادرسـت از    
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اي از  سوي کاربران در رهاسازي آن در طبیعت داشـته باشـند. نمونـه   
هـاي وانمـوده    بنـدي  هاي راهنما بر روي بسـته  این تمهیدات درج پیام
دسـتی در کنـار تأکیـد بـر      بندي از نوع صـنایع  باشد. گاهی البته بسته

ویژگــی کــاربرد مجــدد در جهــت حفــظ و بهبــود کیفیــت محصــول 
) 2جـدول  5و  4گیرد مانند نمونه شماره ( شده در اولویت قرار می ارائه

که از مظروف سفالی در جهت حفظ و ارائه محصول زعفران  و ماست 
تـر   کننده ده کرده است و شاید این ویژگی براي کاربر قانعسنتی استفا

 تري از سوي او داشته باشد. باشد. بدین واسطه دریافت کامل

 جذابیت   -5-3

توانـد تمـامی تأکیـداتش را در     دستی نمی بندي مبتنی بر صنایع بسته
دسـتی ماننـد تنـوع     هاي خـاص صـنایع   جهت جذب کاربر  بر ویژگی

هاي فرهنگی و تاریخی آن داشته باشـد چراکـه    نهرنگ، فرم و یا پشتوا
سازي و  نوعی از طریق شبیه تواند به بندي وانموده نیز می طراحی بسته

دستی) خود را مطلـوب جلـوه دهـد.     نزدیکی با امر واقع (همان صنایع
بندي وانمـوده درنهایـت موجـب یکنـواختی در      البته تولید انبوه بسته

ه تولیـدات صـنعتی را دچـار کـرده     ارائه خواهد شد همان مسیري ک ـ
بنـدي نقـش اساسـی در     دهنده بسـته  است. چراکه ماده اولیه تشکیل

بنـدي دارد. پیشـتر در مـورد     شدن وجوه ارزشی محصول بسته مطرح
 س پلاستیک مثالی به میان آمد کهبندي وانموده از جن یک نوع بسته

بنـدي   ع بستههاي رفتار کاربران در مورد این نو بینی تنها یکی از پیش
بنـدي وانمـوده اگرچـه در اسـاس      تـوان گفـت بسـته    بود. بنابراین می

گیـرد امـا    دسـتی مـی   جذابیت خود را از نزدیک شدن به شیء صنایع
 مصرف دارد.   محدودیت زمانی یا تاریخ

دسـتی در تمـایز بـا وانمـود      بر صنایعبندي مبتنی در عوض بسته
شـود   محور پیشـنهاد مـی   سانطراحی اندر نظریه طور که  تواند آن می

جذابیت را در شرایطی ببیند که کاربران بالقوه را به مصنوعات خـاص  
دسـتی بایـد    بندي مبتنی بر صنایع کند. بر این اساس بسته ترغیب می

به گونه طراحی شود که سـه حالـت توجـه کـاربران را فـراهم کننـد،       
در  ] بـدین معنـی  5[ 3، اتکـا 2، کـاوش 1عبارت از شناخت یا تشخیص

مرحله تشخیص یا شناخت تجربیات قبلـی کـاربر در رابطـه بـا شـیء      
 3بنـدي (شـماره    بسته عنوان مصداق م خواهد شد. بهدستی مه صنایع

) در صورتی از سـوي کـاربر بـا تشـخیص صـحیح مواجـه و       2جدول 
بـافی داشـته    دریافت خواهد شد که کاربر درکی پیشینی از هنر ترمـه 

بندي وانموده از همین نـوع   ت آن با بستهباشد در غیر این صورت تفاو
دانـد بـراي    گردد. مرحله کاوش مسیري است که کاربر مـی  محرز نمی

 
1 Recognition 
2 exploration 
3 reliance 

بنـدي مبتنـی بـر     دستیابی به اثرات خاص یک محصول (اینجا بسـته 
اصـلاً الزامـی بـه داشـتن یـک      کـاربر  دستی) چه باید کند. آیا  صنایع
 متحمـل  ارد تـا ددستی در کنار خرید یک محصول  بندي صنایع بسته

منزلـه   توانـد بـه   یا نه؟ کاوش همچنین می گرددپرداخت هزینه بالاتر 
بندي باشد که شبیه آن چیـزي نیسـت کـه     بازتعریف در معناي بسته

کـاربر از ابتـدا تصـور کـرده اسـت. در همـین ارتبـاط مبالغـه دربــاره         
توانـد کـاربران را    دسـتی مـی   بندي مبتنی بر صـنایع  هاي بسته ویژگی
وسواس انتخاب نماید. اتفاقاً مرحله اتکّا برخوردي طبیعـی را بـا   دچار 

 بنـدي  کند. موضـوعی کـه طراحـان بسـته     طراحی مصنوع توصیه می
 وانموده سعی در القاء آن دارند و از نتایج آن در فروش بهره می برند.

 هاي بصري تجربه در بافت و زمینه و استعاره -5-4

دسـتی و   بندي صنایع اربر از بستهنتیجه درك آگاهانه کهمچنین معنا 
اي که مسـتلزم تجربـه کـاربر اسـت، بخـش       وانموده آن است. مرحله

بندي در  افتد که بسته اعظمی از این تجربه در زمینه و بافتی اتفاق می
هاي  توانند برداشت محور نمی رو طراحان انسان گردد. ازاین آن ارائه می

ها باید درك  ند تعمیم دهند. آنده بینند و انجام می خود را ازآنچه می
انـد آن را در چـارچوب    هـا در تمـاس   کنند که کسانی که با طـرح آن 

]. تنهـا ادراك مـا نسـبت بـه اشـیاء و      5کننـد[  دنیاي خود درك مـی 
نیست و یـا تصـویر    ها آنمصنوعات، ارتباط با جنبه و توصیف فیزیکی 

بـه   گـردد بلکـه ادراك مـا نسـبت     ینم ـذهنی ما تنهـا مهـم قلمـداد    
» 4دسترسـی «به ما امکان انجام و یـا   ها آنمصنوعات و اشیاء به آنچه 

ــه نظریــه   یمــ ــوم« دهنــد بســتگی دارد. موضــوعی کــه ب ی شناســ ب
 نزدیک است.   »5گیبسون«،»و ادراك اکولوژیکی محور انسان

 اسـت  عملـی  هـاي  فرصت و ها قابلیت حول انسانی ی ادراكنوع به
 ما« معتقد است »گیبسون«.گذارند می ما اختیار در اشیاء و محیط که
 دهنـد  مـی  را انجـامش  امکـان  مـا  به ها آن که را آنچه بلکه چیزها، نه

 از جـدا  مصـنوعات،  و اشـیاء  از مـا  ] البتـه ادراك 28[»کنیم می درك
 کـه  اسـت  پویـا  و زنـده  اي رابطهدرواقع  دهیم، می ها آن به که معنایی

ي بنـد  بسـته معنـاي  ] 25اسـت[  پیرامونش برقرار محیط و انسان بین
هـاي اجتمـاعی    ینهزمدستی و و انموده البته جداي از  یعصنامبتنی بر 

ي بصري و فراینـد آن  ها استعارهآن نیست. ترسیم این رابطه از طریق 
بـا بافـت و زمینـه فرهنگـی و      شـدت  بـه گردد که خود  یمیر پذ امکان

و اجتماعی مرتبط هستند. زیرا معنـا و تفسـیر آن بـه دانـش، تجربـه      
ي وانمـوده از  بنـد  بسـته حتی زمینه ذهنی افراد وابسته است. طراحان 

دستی)  یعصناسازي به امر واقع ( یهشبنزدیکی و  واسطه بهسویی آن را 
 
4 Affordance 
5 James J. Gibson 
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دهنـد و در لایـه معنـایی دیگـر وانمـوده،       یمقرار  موردتوجهمطرح و 
اي کـه   شـده  يبند بستهرابطی است براي آشنایی مخاطب با محصول 

 6ي وانمـوده (شـماره   بنـد  بستهطراحان  مثال عنوان به حامل آن است.
ــر بنــد بســتهي از ا اســتعاره) در لایــه اول آن را 2جــدول ي مبتنــی ب

هـاي   یـه ما نقـش کننـد در لایـه دوم معنـایی     یمدستی قلمداد  یعصنا
 ي بصري آشنا، مصداقی براي معرفی  ا استعارهسنتی وانموده در مقام 

 گردد.   یمي قلمداد بند بستهوي بر ر شده درج» گز سنتی« عنوان 
دسـتی اگـر طراحـان توجـه بـه       یعصـنا ي بر مبناي بند بستهدر مورد 

ي از ا اسـتعاره  عنـوان  بـه توانـد   یمکاربران و موقعیت آنان داشته باشد 
دستی و هنرهاي سنتی ایران شناخته شود و معانی نمـادین آن   یعصنا

 ).3را با خود منتقل کند (جدول

 کریپندورف نظریه مبناي بر وانموده و دستی یعصنا يبند بسته نوع دو الزامات و تمایز وجوه ):3( جدول

 دستی بندي وانموده صنایع بسته دستی بندي مبتنی بر صنایع بسته مبناي نظري تحلیل ردیف

 درك تنوع کاربران 1

شود  اما  بر مبناي کاربر خاص طراحی می
در  -بینی جذب کاربر عامه را هم دارد پیش

گیرد. تأکید بر  هاي برتر جاي می دسته
استراتژي بازاریابی از مسیر رضایت کاربر 

 دارد.

بر مبناي کاربر عامه و تولید انبوه طراحی 
 تمرکز بر استراتژي فروش دارد. -شود می

 جذابیت 2

علاوه -گیرد  شناسی محلی بهره می از زیبایی
هایی مانند زیبایی و عملکرد تأکید  بر ویژگی

دستی در جهت  هاي نمادین صنایع مؤلفه بر
 برجسته شدن دارد.

متأثر از عناصر بصري و زیباشناسی 
سازي آن  واسطه شبیه دستی است که به صنایع

فاقد عملکرد  -بینی جذب کاربر دارد پیش
هاي نمادین  گاه استفاده از مؤلفه -است

 شود. اثر می دستی در زمینه نامناسب بی صنایع

 دهاي احتمالیدامنه کاربر 3
در جهت  -تأکید بر استفاده مجدد دارد

کنترل و محدود کردن دامنه کاربرد همراه 
 دهد. بندي توضیح می بسته

استفاده مجدد جزو استراتژي طراحان نیست. 
در جهت محدود کردن کاربردهاي احتمالی 
مخرب مانند رها کردن در طبیعت نیاز به 

 هشدار دارد.

4 
نه و تجربه در بافت و زمی

 هاي بصري استعاره

هاي فرهنگی و  بدون توجه به زمینه
 -گردد اجتماعی کاربر معنا دریافت نمی

دستی و هنر سنتی  اي آشنا از صنایع استعاره
 ایران است.

نشیند اما وانمود  دستی می بجاي صنایع
اي آشنا براي درك محصول  د استعارهشو می

 شده است. بندي بسته

دستی و وانموده بایـد بـر    یعصناي مبتنی بر بند تهبسبنابراین طراحان 
هاي خود را اجرایی کننـد کـه کـاربران در     یدهافرض  یشپمبناي این 

بنـدي   بسـته  درموقعیتی اولویت خریـد را یـا بـه محصـول محفـوظ      
توانـد   یم ـدسـتی   یعصـنا دهند که در این صورت طراحی وانموده  یم

ي بنـد  بستههمزمان ه آنان آنان قرار گیرد و اگر مبناي توج موردتوجه
دسـتی   یعصـنا ي مبتنـی بـر   بند بستهو محصول محفوظ در آن باشد 

 .  اهمیت پیدا می کند

 گیري نتیجه -6

پژوهش پیش رو بر مبناي نظریـه چـرخش معناشـناختی و طراحـی     
 سعی در پاسخ به دو سؤال اساسـی داشـت.  » کریپندورف«محور انسان

آن در  ی) یـا اسـتفاده از وانمـود   امر واقع ـدستی( کارگیري صنایع به -1

هـاي متفـاوت    بندي محصولات، چگونه منجر به دریافت طراحی بسته
بنـدي محصـولات چگونـه     مثابـه بسـته   دستی به صنایع -2گردد؟  می
محـور را در جهـت تمـایز بـا      تواند مفاهیم و الزامات طراحی انسان می

گیـرد؟   اربک ـ» آفرینـی  ارزش«و » بخشی معنا«وانموده آن و همچنین 
در پاسخ به سؤال اول، طرح مفاهیم اساسی مانند ماهیت متکثر معنا، 

شمول، تغییر معنا با استفاده کاربران آغـاز شـد و در    نفی زیبایی جهان
اي کــه  مـدل تعــاملی پیشــنهادي کریپنــدورف دنبـال گردیــد رابطــه  

طراحان، مصنوعات و کاربران را در یک چرخه مرتبط با یکـدیگر قـرار   
از  وانمـود  دسـتی و  بندي مبتنی بـر صـنایع   د. بنابراین رواج بستهدا می

سوي طراحان، حاصل ایـن تعامـل و پاسـخی بـه نیـاز کـاربران بـود.        
دستی که ریشـه درگذشـته داشـته اسـت      بندي مبتنی بر صنایع بسته

 بنـدي وانمـود   د. اما طراحان بسـته بازآفرینی بر مبناي کاربر معاصر بو
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عنوان یک نوآوري به کاربران معرفی کننـد.   آن را بهاند تا  تلاش داشته
بنـدي مبتنـی بـر نحـوه      در این میان دریافت کاربران از دو نوع بسـته 

است که نخست بر مبناي جایگاه اجتماعی افراد تعریف  آناستفاده از 
گیري دو نوع مصرف ازنظر کاربران  شد و در مرحله بعد منجر به شکل

دسـتی و   بنـدي مبتنـی بـر صـنایع     هخاص (خرید محصولات در بسـت 
بنـدي   د محصولاتی با بستهپرداخت هزینه بالاتر) و کاربران عامه (خری

،تر) گردید. هرچند کاربران خود را ملـزم بـه    پرداخت هزینه کم وانمود
حـال کـه    درعین بندي مبتنی وانمود دانند. بسته یبندي نم این تقسیم

هـاي نمـادین،    ویژگـی  توانـد منجـر بـه جـذب کـاربر بـر مبنـاي        می
واسطه عـدم انطبـاق بـا محصـول      زیباشناسی و عملکردي شود گاه به

محفوظ در آن دریافت نامطلوبی خواهد داشـت و از سـبد انتخـاب او    
هـاي   بندي وانموده نیـز در عـین جـذابیت    حذف خواهد گردید. بسته

واسطه استفاده از مـواد اولیـه نـامرغوب و     بصري و کارکردي گاهی به
شده و معـانی نمـادین    محیطی شناخته ناپذیر یک چالش زیست هتجزی

تواند موردپذیرش برخـی از   رو می دهد. ازاین الشعاع قرار می آن را تحت
 کاربران قرار نگیرد.  

بندي تحلیـل   در پاسخ به سؤال دوم و شناخت تمایز دو نوع بسته
یت، ها و مفاهیمی چون، درك تنوع کاربران، جذاب آن بر مبناي ویژگی

هـاي   دامنه کاربردهاي احتمالی و تجربه در بافـت و زمینـه و اسـتعاره   
دسـتی بـر مبنـاي     بندي مبتنی بـر صـنایع   بصري صورت گرفت. بسته

عیتی کـه طراحـان   درك تنوع کاربران در دسته برتر قرار گرفـت. مـوق  
دسـتی بـه    سازي صنایع تلاش کردند از طریق شبیه بندي وانمود بسته

  آن نزدیک شوند.  
دسـتی تنهـا ویژگـی     بنـدي مبتنـی بـر صـنایع     جذابیت در بسته

ود کـه  زیباشناختی و بصري شناخته نشد بلکه جذابیت در شرایطی ب ـ
کـرد. ازجملـه ایـن     متمایز و برجسـته مـی   بندي وانمود آن را از بسته

بـر زیباشناسـی    واسطه عدم تولید انبوه و تکیـه  شرایط خاص بودگی به
دسـتی متنـوع اقـوام مختلـف بـراي       صـنایع محلی ماننـد اسـتفاده از   

بندي در نظر گرفته شد. درنتیجـه واجـد معـانی نمـادین بـراي       بسته
دسـتی   شده با صـنایع  بندي افزوده براي محصول بسته کاربران و ارزش

انـد از طریـق    امـا سـعی کـرده   بنـدي وانمـود    گردید. طراحـان بسـته  
بـراي کـاربران   دسـتی   سازي عناصر زیباشناختی و بصري صنایع شبیه
آفرینی بر مبناي فروش محصـول و نـه    رو ارزش توجه کنند. ازاین جلب

بنـدي مبتنـی بـر     ارزیابی رضایت کاربران صورت گرفته اسـت. بسـته  
دستی ویژگـی کـاربرد مجـدد را بـا خـود دارد کـه زمـانی کـه          صنایع

بندي محصـول   دستی به جهت بسته طراحان با انتخاب مناسب صنایع
دل میان عملکرد و ابعاد زیباشناختی آن دست یابند واجد به ایجاد تعا

 بنـدي وانمـود   گـردد. در بسـته   ان میآفرینی مطلوب براي کاربر ارزش
تنها مطرح نیست بلکه طراحـان بایـد ایـن ویژگـی را      کاربرد مجدد نه

دستی زمانی که در  بندي بر مبناي صنایع محدود و کنترل کنند. بسته
اي  عنوان اسـتعاره  راي کاربران مطرح شد خود بهزمنیه و بافت ناآشنا ب

دستی ایران واجد معـانی نمـادین و فرهنگـی شـناخته      آشنا از صنایع
هـاي بصـري    بنـدي وانمـوده کـه از اسـتعاره     کـه بسـته   شد. درحـالی 

نشـیند و دریافـت آن    جاي آن مـی  دستی کمک گرفته است  به صنایع
 ست.اي ناآشنا از سوي کاربران آسان نی در زمینه

بنــدي مبتنــی بــر  گــردد طراحــان بســته بنــابراین پیشــنهاد مــی
دستی ضمن ارزیابی رفتار کاربران، فروش محصـول را تنهـا بـا     صنایع

دهنـد. درك از  نبنـدي قـرار    اتکا بر ویژگی کاربرد مجدد این نوع بسته
هاي اجتمـاعی آنـان    کنندگان در سنین مختلف و موقعیت نیاز مصرف

دسـتی و وانمـوده    بندي مبتنـی بـر صـنایع    اء بستهتواند در ارتق نیز می
رو پیشنهاد بعـدي در مـورد دریافـت نظـرات      کننده باشد. ازاین کمک

باشد کـه طراحـان    بندي در نتیجه مصرف آن می کاربران دو نوع بسته
هـاي جدیـد طراحـی بـه نتـایج       بینی موقعیـت  بندي را در پیش بسته

 مطلوبی خواهد رساند.    

 مراجع   -7

[1]  A. Tehrani, “Material Sinence and printig Techniques in 
packaging,” Tehran: Farhangsara-ye Mirdashti , p. 8, 2009 (in 
persian).  

[2]  M. Zaryabi, "The Effect of Iranian Design Representation on 
Saffron Packaging in the Process of Communication with the 
Audience," packaging Sciences and Technologies, vol. 56, pp. 
13-22, 2023.  

[3]  H. Yavari,  “An Attitude Towards World craft Developments,” 
Tehran: Sureh Mehr, 2005.  

[4]  J. low, "The value creation index," Intellect cap, vol. 7, pp. 56-
72, 2000.  

[5]  K. Krippendorff, The Semantic Turn; A New Foundation for 
Design, New York- London: Tayloor&Francis.CR C Press, 
2006.  

[6]  J. Baudrillard, "Violence of the virtual and integral," 
international journal of, vol. 2, pp. 62-87, 2005.  

[7]  "Handicrafts packaging resources and articles, Basteha.com.". 
[8]  E. Arman and F. Al-Ali, and  M. Zakirin, "Handicrafts, the 

connecting link between identity and brand in the packaging 
industry" Quarterly Journal of," Iranian Industrial Arts, no. 4, 
pp. 149-156, 2021(In Persian)10.22052/His.2022.243637.0  

[9]  E. Moradi Sanjani and B. Bahrami Ghasr and H.Norouzi 
Gharegheshlaq, "Packaging social culture in handicrafts based 
on the general theory of Ford Geertz," olum va Funun-e 
Bastebandi(packaging scince and Technology), vol. 62, no, pp. 
33-44, 2025(In Persian)20.1001.1.22286675 

[10]  Z. Bakhtiari, Investigating the characteristics of successful 
packaging in handicrafts with emphasis on Iranian culture, 
thehran: university of art, 2019.  

[11]  S. Samanifar, R. Afhami, and M. Hashemi, "Investigating the 
views of foreign tourists towards the packaging situation of 
Iranian handicrafts (Case study: Isfahan handicrafts),," Iranian 
Architecture, vol. 9, no. 16, 2018(In Persian)doi.org/10.30475  

[12]  M. A. Z. Karimipour, "Analysis of Identity Factors in 
Packaging Design of Iranian Rural Handicrafts with an Export 



 1404 پاییز ،63 شماره، شانزدهم، سال “ دیبن ���ه و��ون ع�وم”                                                                                                                                    28

Approach," Journal of spatial Economics and Rural 
Develoment, vol. 21, 2017.  

[13]  Z. Karimipor and M. sharifzade, "Cultural-based components in 
the packaging design of Iranian handicrafts," Islami Industrial 
Arts, no. 1, 2017(In Persian)1556345641.10136.2.6  

[14]  Z. Yavari and F.Mazochi "Culture-Oriented Design Model in 
Craft Packaging and its Role on Consumer Attitude Formation," 
Tourism Planning and Development, vol. 13, no. 50, pp. 157-
179, 2024(In Persian)10.22080/JTPD.2024.27370.3903  

[15]  H. Baeigi, "The Role of Packaging Design in Preserving and 
Revitalizing Gilan’sHandicrafts and Increasing the Added 
Value of Travel Souvenirs," Interdisciplinary Researches of Art, 
vol. 3, no. 1, pp. 31-62, 2025(In 
Persian)10.22124/ira.2025.30257.1057  

[16]  A.Mafitabar and S.A.Sharifzade "A Study on the Application of 
Textiles in Packaging Small-Sized Items in the Qajar Period 
Based on Written Documents and Qualitative Properties of the 
Designs and Motifs," Journal of Islamic Crafts, vol. 6, no. 2, pp. 
13-25, 2022(In Persian)10.52547/JIC.6.2.13  

[17]  M. Seliger, "Action-oriented research in graphic design," 
Chideman Visual Art Magazine, pp. 1-4, 5 2013.  

[18]  L. Sullivan, The Tall Office Building Artistically Considered, 
london: Lippincott, 1896.  

[19]  J. Baudrllard, Simulacra and Simulations, trans, michigan: 
university of michigan Press, 1994.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

[20]  R. Rahmani, "A garment of art on the body of handicrafts," 
Packing Art, vol. 2, no. 8, pp. 11-29, 2013(In Persian) 

[21]  I. Kant, Critique of the Power of Judgment, TEHRAN: Nay, 
1998.  

[22]  B. Omaraei, A study of the history and concepts of the value of 
commodity symbols by studying their symbolic value in Iranian 
handicrafts, in Cultural Semiotics, Amir Ali Nojomian, tehran: 
Sokhan pubishing House, 2011, pp. 231-205. 

[23]  M. Sarap, An introductory guide to poststructuralism and 
postmodernism, Tehran: NEY Publishing, 2003.  

[24]  J.Cibbins, The Politics of Postmodernity: An Introduction to 
Contemporary Culture and Politics, Tehran: Gam no, 2005.  

[25]  K. &. R. Butter, Semantics: Meanings and, Pensylvania: PA, 
1989.  

[26]  H. Farahbashpour and N.shayganfar, "Studying the semiotic 
system of pretense from Baudrillard's perspective and its 
application to the scope of postmodern photography with 
emphasis on the works of Cherie Levine," Rahpoiyehonar, vol. 
3, no. 4, pp. 83-91, 2019(In Persian)10.22034/ra.2021.241888  

[27]  https://www.mozaffarigaz.com. 
[28]  J. Gibson, The ecological approach to visual perception, 

Boston: Crc Press, 1979.  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


	2-2
	2

