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Analyzing articles in the field of packaging design can provide a better 
understanding of the necessities, topics, and responsibilities of this 
field to the audience, revealing strengths and weaknesses of researches 
over time. The present research aims to evaluate scientific articles on 
packaging design in Iran using a content analysis approach. For this 
purpose, published scientific articles in this field, comprising 49 
articles out of 102 researchers, were examined. The tool used in this 
research was a coding checklist, the validity of which was assessed by 
several professors in this field. The data collection method was library-
based through note-taking (fiche-keeping). To provide a quantitative 
description of the content of concepts, the review was conducted 
systematically and across 11 areas. The research results indicate that 
49 articles on packaging design from 102 researchers have been 
published in Iranian scientific journals. Of this number, the journal 
‘Packaging Science and Techniques’ ranks first among scientific 
journals with 27 articles or 55.10%. The year 1400 (2021-2022) holds 
the highest share among publication years with 16.32%. The dominant 
approach is qualitative, at 53.06%. ‘Consumer Packaging Design and 
Studies,’ at 44.89%, is the most examined sub-topic by authors. In 
terms of scientific collaboration frequency, single-author and two-
author articles each have the highest frequency at 32.65%. 55.89% of 
authors were male and 44.11% were female. Management, with a 
35.29% share, has the highest share among the authors’ academic 
disciplines. 44.11% of the authors held a Ph.D. degree. Islamic Azad 
University has the highest organizational affiliation at 13.72%. 
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Introduction 

Packaging design is a multifaceted discipline comprising both visual design and product design 
dimensions. It is intrinsically linked to the visual identity of a brand, the structural integrity of the 
container, and the functional performance of the product itself. A standard and effective packaging 
design is widely regarded as the result of a skillful and strategic combination of three distinct yet 
interconnected disciplines: technology, business, and design. 
Following scientific developments and the evolution of the academic landscape in Iran, particularly in 
recent years, numerous works have been published in various fields, including packaging design. These 
publications attempt to enhance the knowledge and understanding of interested individuals regarding 
scientific research methods. However, the study of the trend of scientific article production is essential 
because, in any field of knowledge, it can provide a clear image of the scientific trajectory on one hand, 
and identify research gaps and voids on the other. 
Furthermore, paying attention to research priorities aligned with the country’s real needs is a 
fundamental necessity for targeting and directing scientific journals. This objective is realized through an 
approach known as “scientometrics,” the main function of which is science policy-making. Given the 
importance of packaging design as one of the influential areas of the modern world, this article aims to 
provide a precise evaluation of scientific articles in this field in Iran. 
Despite the growing importance of this industry, independent research specifically regarding the content 
analysis of scientific articles on packaging design in Iran has not been conducted previously. 
Consequently, the present research was undertaken with the primary objective of evaluating scientific 
articles in this domain. The study seeks to answer fundamental questions regarding the frequency 
distribution of articles across various dimensions, including: the distribution in scientific journals, 
publication years, types of articles, nature of data, subject matter sub-categories, scientific collaboration 
among authors, and the demographic and academic characteristics of the researchers (gender, academic 
rank, field of study, and organizational affiliation). 

Research Methodology 

This research is classified as a descriptive-analytical study adopting a quantitative scientometric 
approach. The data consists of existing articles gathered through a systematic review of Iranian scientific 
journals within the time frame of 2010 to 2024 (1389 to 1403 Solar Hijri). 
To ensure comprehensive data collection, a search for the subject of “packaging design” was conducted 
using specific keywords such as “packaging design,” “packaging graphics,” and “packaging visual 
identity.” The search was executed across valid and authoritative Iranian databases, including: 
1. The Scientific Information Database of Jihad Daneshgahi (SID) 
2. The Country’s Publications Information Bank (Magiran) 
3. The Comprehensive Portal of Humanities (Ensani) 
4. The Computer Research Center of Islamic Sciences (Noormags) 
The statistical population for this study comprised 49 scientific articles authored by 102 researchers, 
which constituted the final sample for detailed analysis. The data collection method was library-based, 
utilizing a fiche-keeping (note-taking) technique. The primary tool used for data collection was a 
researcher-made coding checklist. To ensure the validity of this instrument, the concepts, categories, and 
items of the checklist were thoroughly discussed and assessed by 10 university professors and specialists 
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in the fields of packaging design, graphics, marketing, and consumer studies. Their feedback regarding 
concept clarity and relevance was incorporated into the final version. To control the reliability of the 
coding, cases of disagreement were resolved through discussion and mutual agreement among coders, 
thereby guaranteeing consistency in data classification. 
The collected data were then analyzed systematically across 11 specific components to provide a 
quantitative description of the content concepts. 

Findings 

The quantitative description and content analysis of the 49 articles under study yielded the following 
detailed results: 
• Journal Distribution: The findings indicate that 21 scientific journals in Iran have published at least 
one article focusing on “packaging design.” Among these, the journal “Packaging Science and 
Techniques” ranks first, accounting for 27 articles (55.10%). Other journals, such as “Iranian Industrial 
Arts” and “Islamic Art,” followed with significantly lower shares (each with 2 articles or 4.08%). 
• Publication Trends (Year): The analysis of publication years reveals that the year 1400 (2021-2022) 
holds the highest share of publications, with 8 articles (16.32%). The years 1398 (2019-2020) and 1396 
(2017-2018) followed, each with 6 articles (12.24%). Notably, no articles on packaging design were 
published in Iranian scientific journals during the years 1399 (2020-2021) and 1391 (2012-2013). 
• Type of Article: The majority of the published articles were classified as “Research” articles, 
comprising 31 papers (63.26%). “Compiled” (or compilation) articles accounted for 11 papers (22.44%), 
and “Promotional” articles made up 7 papers (14.28%). Crucially, no “Review” articles were observed in 
the scientific journals regarding this specific topic. 
• Nature of Data: regarding the methodological approach, the Qualitative approach was the dominant 
method, utilized in 26 articles (53.06%). The Quantitative approach was observed in 13 articles 
(26.53%), while the Mixed-methods approach was used in 10 articles (20.40%). 
• Subject Analysis: The articles were categorized into 9 subject sub-categories. The analysis showed 
that “Packaging Design and Consumer Behavior Studies” was the most frequently examined sub-topic, 
accounting for 22 articles (44.89%). This was followed by “Packaging Design and Cultural Identity” 
with 13 articles (26.53%) and “Aesthetics of Packaging Design” with 4 articles (8.16%). Topics such as 
environmental aspects, typography, and education in packaging design received significantly less 
attention. 
• Authorship and Demographics: A total of 102 researchers contributed to these 49 articles. In terms of 
gender distribution, 57 authors (55.89%) were male, and 45 authors (44.11%) were female. Regarding 
academic rank, the majority (56.86%) fell into the “Other” category (researchers without faculty rank or 
students), while Assistant Professors accounted for 30.39%. 
• Fields of Study: The authors represented 14 distinct academic disciplines. Interestingly, Management 
had the highest share with 36 authors (35.29%), surpassing design-related fields. Industrial Design 
followed with 21 authors (20.58%), and Graphic Design (Visual Communication) with 14 authors 
(13.72%). 
• Scientific Collaboration: In terms of collaboration frequency, articles with single authors and two 
authors had the highest frequency, each comprising 16 articles (32.65%). Articles with three authors 
accounted for 28.57%, while those with four authors made up 6.12%. No articles with five or more 
authors were observed. 
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• Organizational Affiliation: The authors were affiliated with 31 unique organizations. Islamic Azad 
University had the highest frequency of author affiliation with 14 researchers (13.72%). The University 
of Tehran (11.76%) and Semnan University (8.82%) ranked next. 

Discussion and Conclusion 

In this research, scientific articles on packaging design in Iran were analyzed in an objective, systematic, 
and classified manner across eleven specific components. The results demonstrate that the flow of 
research in packaging design in Iran is heavily concentrated on consumer behavior studies and qualitative 
approaches. A significant finding is that the contribution of the Management discipline in producing 
scientific literature in this field is more prominent than that of artistic disciplines such as Graphic Design 
or Industrial Design, suggesting a strong marketing orientation in current Iranian packaging research. 
The journal “Packaging Science and Techniques” plays a pivotal role in disseminating knowledge in this 
domain, hosting more than half of the published articles. The gender distribution shows a relatively 
balanced participation, though males are slightly more dominant. The predominance of qualitative 
research indicates a tendency towards descriptive and interpretative studies rather than experimental or 
statistical modeling in the initial stages of this field’s development in Iran. 

Limitations 

Despite the effort to provide a relatively comprehensive image of the status of scientific studies on 
packaging design in Iran, this research faced certain limitations. The statistical population was restricted 
strictly to articles published in domestic scientific journals. Other significant research resources, such as 
theses, dissertations, conference papers, and international studies authored by Iranians, were not included 
in the analysis. Additionally, the nature of content analysis and its reliance on the coding process entails 
the possibility of interpretive bias, although this was controlled through expert validation. 

Recommendations 

To achieve a more comprehensive picture in future research, it is suggested that the scope of reviewed 
resources be expanded to include theses, dissertations, and conference papers, as well as research 
published in international databases. Furthermore, conducting comparative studies between packaging 
design research in Iran and other countries is recommended to identify global differences and specific 
research gaps. Finally, given the importance of content analysis, future researchers are advised to employ 
broader codes to capture more nuanced aspects of packaging design. 
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 مشخصات مقاله  چکیده

هـا، موضـوعات و    از ضـرورت  يدرك بهتـر  توانـد  یم نديب مقالات حوزة طراحی بسته لیتحل
و در طـول زمـان نقـاط قـوت و ضـعف       داده نشـان را به مخاطبـان   این حوزه يها تیمسئول

در  يبند بسته یطراح یمقالات علم یابیسازد. پژوهش حاضر با هدف ارز انیها را نما پژوهش
حوزه کـه   نیدر ا افتهیانتشار  یلممنظور مقالات ع نیمحتوا است. به ا لیتحل کردیبا رو رانیا

قرار گرفت. ابزار استفاده شده در پژوهش  يبود، مورد واکاو گرپژوهش 102مقاله از  49شامل 
 ـا دیآن توسـط چنـد تـن از اسـات     یـی کـه روا  بوده است يکدگذار ستیل چک کی حـوزه   نی

بـوده   يداربـر  شیف ـ قیاز طر يا ها به روش کتابخانه داده يشده است. روش گردآور دهیسنج
حوزه انجام  11مند و در  نظام یبه شکل یبررس م،یمفاه يمحتوا کمی فیمنظور توصاست. به
پژوهشـگر در   102از  يبنـد  بسـته  یمقالـه طراح ـ  49کـه   دهد ینشان م وهشپژ جیشد. نتا

 27بـا   »يبنـد  علوم و فنون بسته« هیتعداد نشر نیاست. از ا افتهیانتشار  رانیا یعلم اتینشر
% 32/16بـا   1400در رتبـه نخسـت قـرار دارد. سـال      یعلم اتینشر انیدر م% 10/55 مقاله

اسـت.  % 06/53بـا   یف ـیغالـب، ک  کردیانتشار داراست. رو يها سال انیم درسهم را  نیشتریب
 یمورد بررس ـ رموضوعیز نیشتریب% 89/44با » کننده مصرفات و مطالع يبند بسته یطراح«
هـر   سنده،یو دو نو کیمقالات با مشارکت  ،یعلم يهمکار یفراوان ثیاست. از ح سندگانینو

% 11/44مـرد و   سـندگان ینو% 89/55بـوده اسـت.    یفراوان ـ نیشتریب يادار% 65/32کدام با 
 یدانشـگاه  يهـا  رشـته  نیسهم را در ب نیشتریب% 29/35 با تیریاند. مد زن بوده سندگانینو
با  یاند. دانشگاه آزاد اسلام داشته يدکتر لاتیتحص سندگانینو% 11/44. داراست سندگانینو

 است. سندگانینو یسازمان یوابستگ نیشتریب% 72/13
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 مقدمه -1

محصول است و به  یو طراح يبصر یشامل طراح يبند بسته یطراح
، ساختار ظرف و عملکرد محصـول مـرتبط   نشان تجاري يبصر تیهو

ماهرانـه   بی ـرکت ۀجیاستاندارد را نت يبند بسته یطراح کی]. 1است [
 ـ 2[ داننـد  یم ـ یتجارت و طراح ،يفناور ۀسه رشت دنبـال   ه]. حـال، ب

 ر،ی ـاخ يها به خصوص در سال رانیا ۀدر کشور و جامع یتحولات علم
 دیبه چاپ رس ـ يبند بسته یگوناگون چون طراح يها نهیدر زم يآثار

منـد را در   اند دانـش و معرفـت افـراد علاقـه     در تلاش بوده کیکه هر 
 دی ـدهنـد. مطالعـه رونـد تول    شیافـزا  یعلم ـ قیتحق يها روش ۀنیزم

 یدانش ـ ةکـه در هـر حـوز    ابدی یآن جهت ضرورت م زا یمقالات علم
 يرا ارائه دهد و از سـو  یعلم ریاز خط س يریسو تصو کیاز  تواند یم
   دی ـنما ییرا در آن حـوزه شناسـا   یپژوهش ـ يخلأهاها و  شکاف گرید
 ـاولوتوجه بـه   گری]. از طرف د4و  3[  يراسـتا در  یقـات یتحق يهـا  تی
هدفمنـدکردن   يبـرا  یضـرورت اساس ـ  کی ـکشـور،   یواقع ـ يازهاین

 یسـنج  بـه نـام علـم    يکـرد یمهم بـا رو  نیا. ]5است [ یعلم اتینشر
]. 6علم اسـت [  يگذار استیس زیآن ن یکه کارکرد اصل ابدی یتحقق م
 ذاررگ ـیتأث يهـا  حوزه از یکیعنوان  به يبند بسته یطراح تیبنابه اهم

 يهـا  از مقالـه  یق ـیدق یابیمقاله درصدد است تا ارز نی، اجدید يایدن
 ـارائه دهد. در ا رانیحوزه در ا نیا یعلم راسـتا سـؤالات پـژوهش     نی

 :است ریحاضر به شرح ز
 رانیا یعلم اتیدر نشر يبند بسته یطراح يها مقاله یفراوان عیتوز. 1

 ـ عی ـتوز. 2به چه صورت بوده اسـت؟   یطراح ـ یلم ـمقـالات ع  یفراوان
 عی ـتوز. 3 گونـاگون چگونـه اسـت؟    يهـا  در سال رانیدر ا يبند بسته
 یعلم ـ اتیدر نشـر  يبنـد  بسـته  یطراح یعلم يها نوع مقاله یفراوان

 ـ عی ـتوز .4 به چه صـورت بـوده اسـت؟    رانیا  یمقـالات علم ـ  یفراوان
 ها چگونه است؟ داده تیبه لحاظ ماه رانیدر ا يبند بسته یطراح

در  يبنـد  بسـته  یطراح ـ یعلم ـ يهـا  مقاله بر اساس یفراوان عیتوز .5
 به چه صورت بوده است؟ ،یموضوع يها رمجموعهیز ثیاز ح رانیا

) در هـا  سـنده یمشـارکت نو  زانی ـ(م یعلم ـ يهمکار یفراوان عیتوز. 6
چگونـه   رانی ـدر ا يبند بسته یطراح افتهیانتشار  یمقالات علم فیتأل

زن  ای ـ(مـرد   سـندگان ینو تیبراسـاس جنس ـ  یفراوان عیتوز. 7 است؟
بـه چـه    ران،یدر ا يبند بسته یمنتشرشده طراح یبودن) مقالات علم
 ـ عیتوز. 8 صورت بوده است؟ (اسـتاد/   سـنده ینو یعلم ـ ۀمرتب ـ یفراوان

 رانی ـدر ا يبند بسته یطراح ی) در مقالات علمری/ سااری/ استاداریدانش
 يهـا  سـنده ینو یلیتحص ۀبراساس رشت یفراوان عیزتو .9 چگونه است؟

به چـه صـورت    رانیدر ا يبند بسته یطراح ةمنتشرشد یمقالات علم
 سـندگان ینو لاتیبراساس سطح تحص ـ یفراوان عیتوز. 10 بوده است؟
 ـ. توز11 چگونـه اسـت؟   رانیدر ا يبند بسته یطراح یمقالات علم  عی

 ۀافت ـیانتشار  یعلم يها در مقاله سندگانینو یسازمان یوابستگ یفراوان
 به چه صورت بوده است؟ رانیدر ا يبند بسته یطراح

 روش پژوهش -2
تحلیلــی بــا رویکــرد  -هــاي توصــیفی ایــن پــژوهش از نــوع پــژوهش

 مندنظام) با مروري 1هاي موجود (جدول  سنجی کمی است. داده علم
آوري شـده اسـت. بـازه زمـانی      هاي علمی ایران جمع از مقالات نشریه
به ایـن منظـور بررسـی و    بوده است.  1403تا   1389مقالات از سال 

هـایی چـون    بـا کلیـدواژه  » بنـدي  طراحـی بسـته  «جستجوي موضوع 
هویــت بصــري «، »بنــدي گرافیــک بســته«، »بنــدي طراحــی بســته«

. پایگـاه  1هـاي داده عبارتنـداز:    در نشریات علمی پایگـاه » بندي بسته
. پرتال جـامع  3؛ 2. بانک اطلاعات نشریات کشور 2؛ 1جهاد دانشگاهی

هـاي   بـین سـال   4. پایگاه علوم انسـانی اسـلامی نـور   4و  3نیعلوم انسا
هـا بـا    تجزیـه و تحلیـل داده   صورت پذیرفتـه اسـت.   1403تا  1389

منـدي از روش تحلیـل محتـوا انجـام شـده       سنجی و بهره رویکرد علم
سنجی یک حـوزه پژوهشـی اسـت کـه بـه بررسـی علمـی         است. علم

وضـوع یـا نشـریه از    هاي یک م اطلاعات مرتبط به مطالعات و پژوهش
. ]7[پـردازد   طریق بررسی کیفی مقالات منتشرشده در آن حوزه مـی 

دراینجـا   –بندي موضـوعی مقـالات هـر حـوزه      تحلیل محتوا و دسته
هـاي   یایـد کـه اولویـت    نیز از آنجـا ضـرورت مـی    -بندي طراحی بسته

ها و کمبودهاي آن حـوزه را در تولیـد اطلاعـات     پژوهشی و نیز ضعف
 .  ]8[سازد  ان میعلمی نمای
محتـوا،   لی ـدقـت و اعتبـار تحل   شیمنظور افزا پژوهش، به نیدر ا

مند  و نظام يا صورت مرحله به يمقولات و ابزار کدگذار یطراح ندیفرا
مرور هدفمنـد   هیپژوهش بر پا يکدگذار ستیل انجام شده است. چک

 ،يبنـد  بسـته  یمـرتبط بـا طراح ـ   نیش ـیو مطالعـات پ  ينظر نهیشیپ
و علــوم و فنــون  یابیــبازار کننــده، رفتــار مصــرف ،يبصــر ارتباطــات

مـرتبط بـا    يرهـا یمرحلـه، ابعـاد و متغ   نیشد. در ا نیتدو يبند بسته
 ،يبصــر تیــهو ،يبنــد بســته یشناســ ییبــایهمچــون ز یموضــوعات
 يداری ـملاحظات فناورانـه و مـواد، پا   ،يبند بسته یارتباط يکارکردها

 مـورد کننـده   مصـرف  حاتیجبا تر يبند و تعامل بسته ،یطیمح ستیز
 م،یابـزار، مفـاه   ییمحتـوا  یـی روا نیمنظـور تـأم   توجه قرار گرفت. بـه 

نفـر از   10صورت کامل با  به يکدگذار ستیل چک يها تمیمقولات و آ
 ،يبنــد بســته یطراحــ يهــا و متخصصــان حــوزه یدانشــگاه دیاســات
 قـرار  یکننده مورد بحث و بررس ـ و مطالعات مصرف یابیبازار ک،یگراف

 رفت.گ
1 SID 
2 Magiran 
3 Ensani 

Noormags 4 
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تناسب مقولات بـا   م،یمفاه تیخبرگان در خصوص شفاف يبازخوردها

حوزه مطالعه اعمال شد و نسـخه   یاهداف پژوهش و پوشش ابعاد اصل
 نـد یشکل گرفت.فرا یتعاملات تخصص نیبر اساس ا ستیل چک یینها

 یاس چارچوب مفهوممند و بر اس صورت نظام به زیمقالات ن يکدگذار
 انی ـلازم م یمفهـوم  یهماهنگ ،یینها ياز اجرا شیواحد انجام شد. پ

 نیـی تب قیطور دق مقولات به یاتیعمل فیکدگذاران حاصل شده و تعار
 قی ـنظـر از طر  موارد اختلاف ،يکدگذار ییایمنظور کنترل پا . بهدیگرد

 به حفـظ ثبـات و   ندیفرا نیوفصل شد که ا بحث و توافق مشترك حل
 یبا اتکا به طراح ـ ب،یترت نی. بددیجامها ان داده يبند انسجام در طبقه

و  یـی روا ،يکدگـذار  نـد یابزار، مشارکت خبرگـان و کنتـرل فرا   قیدق
شـده   نیدر سطح قابل قبول تضـم ) 1مطابق نمودار ( پژوهش  ییایپا

 است.

 
 ابزار ییایو پا ییروا دییتأ ندایپژوهش و فر ییمراحل اجرا :)1نمودار (

 يکدگذار
 مقالات مورد مطالعه در پژوهش ):1جدول (

 منبع نام مقاله *

1 
بر قصد  يبند بسته یاندازه و طراح ریثأت یبررس

 يمشتر تیو رضا دیخر
]9[ 

2 

نوشتار در  رگذاریو تأث انگریکارکرد ب لیتحل
 دگانی: برگزيمورد ۀ(مطالع رانیا يها يبند بسته
آثار طراحان  ۀسالانه و دوسالان يها شگاهینما

 کشور) يبند بسته

]10[ 

3 
 يها هیاستفاده از نقش ما یباشناختیز ریتأث

 یپسته صادرات يبند در بسته یو بوم یسنت
 استان کرمان

]11[ 

4 
 يبند بسته یفرهنگ محور در طراح يها لفهؤم

 رانیا یدست عیصنا
]12[ 

5 
 یرانیا یبخش تیدر هو ینقوش قال تیقابل نییتب

 ی: نقوش قاليکالاها (مطالعه مورد يبند به بسته
   )نیورام یناخانیبروجن و م لمهی يبند

]13[ 

6 
در  یطیمح ستیز يبصر يها امیپ یطراح
در پرتو اصول  یمصرف يکالاها يبند بسته

 یفرهنگ يگرافولوژ
]14[ 

7 
 يبند بسته یبخش در طراح تیعوامل هو لیتحل

 صادرات کردیبا رو رانیا ییروستا یدست عیصنا
]15[ 

8 
با  کیارگان ییاعتماد به مواد غذا يارتقا

 يبند بسته يالگوساز
]16[ 

9 
 يبار اقتصاد انیز يامدهایپ یشناس بیآس

 نامناسب يبند بسته کیحاصل از 
]17[ 

10 
طبقه  يمخاطب بر مبنا يبصر قهیسل ییشناسا

 يچا يها : بستهيمطالعه مورد یاجتماع
]18[ 

11 
و   يچا يبند هبست یطراح يها یژگیو یبررس

 یرانیشرکت ا کی یاهیگ يها دمنوش
]19[ 

12 
در  یاسلام -یرانیا يریکاربرد نقوش تصو

 ییغذا عیصنا يبند بسته یبخش تیو هو یطراح
 پسته، زعفران) ،ي(چا رانیا یصادرات

]20[ 

13 
 ةارتباط استاد و دانشجو در دور ندیفرا ریتفس

 یۀبراساس نظر يبند بسته یآموزش طراح
 بسناکوی

]21[ 

14 
محصولات  يبند بسته يها مؤلفه یبررس

 کننده مصرف دیبر قصد خر يکشاورز
]22[ 

15 
حفاظت  يبرا يبند بسته تیریمد يراهکارها

 ستیز طیمح
]23[ 

16 
کالا بر  يبند بسته یشناخت ییبایعوامل ز ریتأث

 انی(مورد مطالعه: مشتر کننده مصرف دیقصد خر
 محصول ماست در شهر همدان)

]24[ 

17 
در  تیو مطالعه عوامل مؤثر بر خلاق ییشناسا
 ییو فروش محصولات غذا يبند بسته یطراح

]25[ 

18 

 يبند بسته یعناصر طراح يمحتوا لیتحل
ارتباط آن  یو خشکبار و بررس  لیمحصولات آج

و   لی(مورد مطالعه: آج انیمشتر دیبا قصد خر
 خشکبار نارمک)

]26[ 

19 

 نشان تجاريو  تیال هواتص ۀحلق ،یدست عیصنا
 يبند در صنعت بسته

 
 

]27[ 
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 مقالات مورد مطالعه در پژوهش ):1جدول (
 منبع نام مقاله *

20 
بر انتخاب مصرف  يبسته بند یطراح ریتاث

 کنندگان
]28[ 

 ]29[ ياطلاعات و حروف در بسته بند تیریمد 21

22 
ي توسعه علامت تجار يمطالعه راهکارها

 يبسته بند یطراح قیطر) از سازيتجاري(
]30[ 

23 
بر ابعاد و  یلیبا تحل يبند در بسته یشناس ییبایز

 آن يامدهایپ
]31[ 

24 
کنندگان در صنعت  ارائه مدل احساسات مصرف

 -يساختار يساز با استفاده از مدل يبند بسته
 يریتفس

]32[ 

 ]33[ ییمواد غذا يها يبند بسته یطراح يها یژگیو 25
 ]34[ يبند بسته یدر طراح يتفکر استعار 26

27 
 کی ۀمنزل به یورزش يها کفش يبند نقش بسته

مختلف ورزشکاران به  يها گروه بیرسانه در ترغ
 یورزش يها کفش دیخر

]35[ 

28 
 تیرضا زانیبر م يبند بسته يها یژگیو ریتأث
 يداروها دیو خر رشینسبت به پذ مارانیب

 مکمل
]36[ 

29 
نسبت به  یارجگردشگران خ دگاهید یبررس

(مطالعه  رانیا یدست عیصنا يبند بسته تیوضع
 اصفهان) یدست عی: صنايمورد

]37[ 

30 
 يبند در بسته ییکاربرد نسبت طلا یبررس

مصرف  دیآن بر رفتار خر ریمحصولات و تاث
 کنندگان

]38[ 

31 

 يبند بسته یدر طراح یمل تیبازتاب هو یبررس
مطالعه ( یخط فارس ۀبر مؤلف دیبا تأک رانیا

محصولات مواد  ةدیبرگز يها يبند : بستهيمورد
سرو " رانیا کیگراف یطراح ۀدوسالان ییغذا

 )"يا نقره

]39[ 

32 
مصرف  یطیمح ستیز يریپذ تیمسئول ریتاث

 سبز آنها دیخر میکنندگان بر تصم
]40[ 

33 
بر  یاسلام یرانیا یطراح ییبازنما ریتاث
ارتباط با  دنیدر فرا رانیزعفران ا يها يبند بسته

 مخاطب
]41[ 

34 
 یکاربرگرا در طراح یمداخلات طراح یاثربخش

نگهدارنده دارو  يبند بسته یمحصولات (طراح
 )یکانس یسالمندان با استفاده از مهندس يبرا

]42[ 

35 
 عیصنا يبند محور در بسته فرهنگ   یطراح  مدل
نگرش  يریگ و نقش آن بر شکل یدست 

 کننده مصرف
]43[ 

36 
 يِبند بسته داریپا يها سنت تیریمد یابیارز

 محصولات خرما
]44[ 

37 
 کیگراف یو هدف در طراح ریمس نییتع

 یدنینوش يبند بسته
]45[ 

 ]46[ چاروق يبند نقد بسته 38

39 
محصولات  یفیو نقش آن در ارتقاء ک يبند بسته

 یدست عیصنا
]47[ 

40 
(مسکات)،  منیخوش  ينشانه ها ریتأث یبررس

 ها یدنینوش يبند بسته یاحدر طر
]48[ 

41 
 يبسته بند یانعکاس تعاملات کاربران در طراح

نگهدارنده دارو مخصوص سالمندان با استفاده از 
 یکانس یمهندس

]49[ 

42 
مکتوب با  یفرهنگ عیصنا يندب بسته یطراح

 لوندیموزه کل یرانیا يها استفاده از نقوش پارچه
]50[ 

43 
کنندگان به  مصرف بیدر ترغ يبند نقش بسته

 فارس وهیگ دیخر
]51[ 

44 
بر  يبند بسته رگذاریتأث یکیابعاد گراف ییشناسا

 و فروش یابیبازار زانیم
]52[ 

45 
استوارت  ییبازنما هیفرهنگ محور با نظر یطراح

 يبند بسته یبخش تیهو يهال؛ نمونه مورد
 رانیا یدست عیصنا

]53[ 

46 
 محصولات يبسته بند کیتحولات گراف

 ،یتولیبزرگ فر تجاري نشان تجاري، هاي نشان
 تا کنون يلادیم 1960از سال 

]54[ 

47 
موزه  یرانیا يها تقارن و تکرار در پارچه یبررس

 هیبسته هد یها در طراح و کاربست آن ولندیکل
 سیکتب نف

]55[ 

48 
نشانه  ياحساس گرا یطراح یروانشناخت ریتاث
مصرف  حاتیترج يبر رو يبسته بند یرنگ يها

 کنندگان
]56[ 

49 
و ابعاد  يندب بسته یباشناختیاثر جنبه ز یبررس

 حیترج يگر یانجیکالا با م دیآن بر قصد خر
 يبند بسته

]57[ 
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 پژوهش ۀنیشیپ -3

منتشـر   يهـا  مقالـه  ییمحتـوا  لیدر خصوص تحل گوناگونی قاتیتحق
 رانی ـگونـاگون در ا  يهـا  هـا و حـوزه   در رشته یعلم اتیشده در نشر

تانـگ و   اشـاره کـرد.   لی ـبـه مـوارد ذ   تـوان  یش شده است که منگار
 يتجـار  يمحصـول غـذا   35 يمحتـوا  لی ـبـا تحل  )2025همکاران (

از  ،يبنـد  بسـته  يبصـر  یکه طراح ـ دنده ینشان م ایتانینوزادان در بر
 ياطلاعـات، ادعاهـا   ینشیو ارائه گز یضمن یکیگراف يها نشانه قیطر

از  یحـاک  جی. نتـا کند یم جادیل ادرباره سلامت محصو يا کننده گمراه
 يا هی ـو ارزش تغذ سـلامت  يادعاها ،يبصر يها امیپ انیم یناهماهنگ

راستا بـا   محور و هم اخلاق يبند بسته یبوده و بر ضرورت طراح یواقع
زریـابی و   ].58[ دارد دی ـبهداشـت تأک  یسازمان جهـان  يها چارچوب

فصـلنامه علـوم و   مقالات  يمحتوا لیتحل«) در مقالۀ 1404فر ( امامی
 ةشمار 59در گیرند که  نتیجه می» )59تا  1(شماره  يبند فنون بسته

ــون بســته« هینخســت نشــر ــوم و فن ــد عل ــه از  415 »يبن  979مقال
 %59/76بـا   یف ـیغالب مقالات، ک کردیاست. رو افتهیپژوهشگر انتشار 

موضـوع مـورد    نیشـتر یب %20/48بـا   »ییمواد غذا يبند بسته«است. 
 ،یعلم ـ يهمکـار  یفراوان ـ ثی ـاسـت. از ح  سـندگان ینو نایم یبررس

در رتبـه اول قـرار دارد.    %38/79بـا   سـنده ینومقالات با مشـارکت دو  
بـا   ییغـذا  عیانـد. صـنا   زن بوده% 35/24و  مرد  سندگانینو 64/76%
 ـ 43/82%  سـندگان ینو یدانشـگاه  يهـا  رشـته  نیرتبه نخست را در ب

انـد. دانشـگاه    داشـته  يردکت لاتیتحص سندگانینو% 47/80داراست. 
 ســندگانینو یســازمان یوابســتگ نیشــتریب% 21/35بــا  یآزاد اســلام

مند بر  نظام يمرور«) در مقالۀ 2022و همکاران ( ]. ساستره59است[
نشـان   یمقالـه علم ـ  472منـد   بـا مـرور نظـام   » يبنـد  بسته يداریپا
 عمدتاً بـر کـاهش اثـرات    داریپا يبند بسته اتیکه تمرکز ادب دنده یم
کمتـر توسـعه    يداری ـپا کپارچـه ی يکردهـا یاست و رو یطیمح ستیز
هـا و ارائـه    مقـالات در خوشـه   نی ـا يبنـد  با طبقـه  نی. همچناند افتهی

بهبـود   يابـر  یمشخص ـ يرهایبر چرخه عمـر، مس ـ  یمبتن یچارچوب
و  يری ـام یمانیسـل  ].60[ شـود  یم شنهادیپ داریپا يبند بسته یطراح

 یپژوهش ـ -یعلم ـ هینشر يمحتوا لیتحل«در مقاله ) 1399همکاران (
» 1397تـا   1391  يهـا  سـال  یط »يرحسابدا یتجرب يها پژوهش«
 يهـا  سـال  یط ـ هینشـر  نی ـشماره از ا 26که  کنند یحاصل م جهینت

اسـت.   243است. تعداد مقـالات چـاپ شـده     دهیمذکور به چاپ رس
درصـد آنـان را    74انـد کـه    نفر در نوشتن مقالات نقـش داشـته   607

درصـد مقـالات    97. دهند یم لیدرصد آنان را زنان تشک 26مردان و 
 يمقـالات دارا  سـندگان یدرصـد نو  27انـد.   بـوده  یکار گروه ـ اصلح

درصد مقالات حاصل تلاش پژوهشـگران   16اند و  بوده اریمرتبه استاد
درصد مقـالات در حـوزه    58 زین یدانشگاه الزهرا است. از نظر موضوع

در ) 1399مـنش (  بی].  اد61[ است دهیبه چاپ رس یمال يحسابدار
بـا   یدر آمـوزش عـال   یبرنامه درس العاتدوفصلنامه مط یابیارز« ۀمقال
 ،یشناس ـ کـه در بخـش روش   ردی ـگ یم جهینت» محتوا لیتحل کردیرو
موضـوع   یشناس است. در بخش مربوط به موضوع یفیغالب، ک کردیرو

خـوردار  بر یفراوان ـ نیشـتر یاز ب يریادگی ـو  سیمرتبط با آموزش تدر
 نیشتریب راندانشگاه ته ،یها و مؤسسات آموزش دانشگاه نیاست. در ب

 فیدر تـأل  سندگانیرا داراست. در بخش مربوط به مشارکت نو یفراوان
 برخـوردار اسـت   یفراوان ـ نیشـتر یاز ب سـنده یمقالات، مشارکت دو نو

مقـالات   يمحتوا لیتحل«در مقاله ) 1398و همکاران ( ی]. خاشع62[
  دوره هفـت سـاله    ی(بهبـود و تحـول) ط ـ   تیریطالعات مدفصلنامه م

 م،یمفـاه  يمحتـوا  یف ـیو ک ین ـیع فیتوص نظوربه م)» 1390- 96(
 یـی رزای. م]6[ اند انجام داده شاخص 11مند و در قالب  نظام يا یبررس

ــه ) 1397( ــتحل«در مقال ــوا لی ــالات  يمحت شــماره نخســت  30مق
مقالـه   179 يمحتـوا  لی ـبه تحل» گلجام یپژوهش -یدوفصلنامه علم

 يهـا  افتهیمجله پرداخته است.  نیشماره نخست ا 30منتشر شده در 
 35/6 نیانگی ـبه طور م هینشر نیدر هر شماره ا دهد یپژوهش نشان م

درصد مقالات دو مؤلـف داشـته اسـت و     42مقاله منتشر شده است. 
نوشـته   يدکتـر  یلیبا مدرك تحص یسندگانیدرصد آنها توسط نو 49

درصــد مقــالات، نســبت  73مــرد بــا نگــارش  ســندگانینو انــد. شــده
ــندگانینو ــاهیزن از جا س ــالاتر گ ــد يب ــ]. الله63[ برخوردارن و  ياری

علـوم   یمقـالات تخصص ـ  يمحتوا لیتحل«در مقاله ) 1394همکاران (
ــرو ــاورز  جیت ــوزش کش ــدر ا يو آم ــهینت)» 1388- 1392( رانی  ج

 يه شـده و دارا نگاشت سندهینو 2168مقاله توسط  781که  رندیگ یم
 یج ـیدرصـد انتشـار مقـالات ترو    نیشـتر یانـد. ب  استناد بوده 19991

علـوم و  «و  »يآموزش کشاورز تیریپژوهش مد« هیمربوط به دو نشر
 ۀ]. بـا توجـه بـه مطالع ـ   64[ بـوده اسـت   »يآمـوزش کشـاورز   جیترو

 یمقالات علم ـ يمحتوا لیدر خصوص تحل یپژوهش مستقل نه،یشیپ
 نیدر ا یو نگارنده پژوهش رفتهیانجام نپذ ران،یدر ا يبند بسته یطراح

 حوزه مشاهده نکرده است.

 پژوهش ينظر یمبان -4
 يبـرا  يکشـور و بسـتر   یاز اقتـدار مل ـ  يا نمونـه  یعلم ۀامروزه توسع
 ریو نقـش انکارناپـذ   یعلم داتیتول تیامور است. اهم یۀتوسعه در کل
 ياز کشـورها  ياریتا بـدان انـدازه اسـت کـه بس ـ     داریپا ۀآن در توسع

 ۀخود را صـرف توسـع   یمل يها هیاز سرما یمیحجم عظ ایدن شرفتهیپ
 اتینشـر  انی ـم نی]. در ا64[ ندینما یم یشپژوهش و مؤسسات پژوه

 يهـا  انتقال دانش بـه گـروه   لیتحل يلازم برا ياز ساز و کارها ،یعلم
در  یسـنج  علـم  کـرد ی. حال، با استفاده از روروند یبه شمار م یسازمان
آن در  راتیی ـتغ تـوان  یم ـ یعلم ـ اتیموضوعات نشر ۀو مطالع یبررس
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علـوم و   ریگذر زمان، براساس پژوهشـگران آن حـوزه، ارتبـاط بـا سـا     
]. 6کـرد [  لی ـو تحل ییشده را شناسـا  پژوهش يموضوعات و محورها

و شـناخت نـوع    یموضوع يبند و دسته یعلم داتیتول يمحتوا دیتول
و آسان بـه   عیسر یدسترس يبرا یعلم اتیمطالب منتشرشده در نشر

روش  نی ـ]. ا64اسـت [  تی ـحـائز اهم  یسـنج  علم ةاطلاعات در حوز
و  ردیپذ ینوشتار صورت م جیو نتا يریگ بدون دخالت محقق در جهت

هـا از   سـاختن داده  ریپذ کردن و سنجه یکم دن،یبخش تینیع یدر پ
ر بر اساس آنچه ذک. ]63است [ یعمدتاً کم میمفاه يریکارگ به قیطر

هـا را بـه    منـد داده  نظـام  یپژوهش در تلاش است تا به بررس نیشد، ا
آشـکار و پنهـان    یو معـان  ها نگرش الگوها، شناسایی ییمنظور شناسا

 پردازد.   رانیدر ا يبند بسته یطراح یمقالات علم ریس

 ها یافته -5
 يبنـد  بسته یطراح یمقاله علم 49 لیو تحل هیقسمت به تجز نیدر ا

پژوهشگر نگارش شده اسـت، در   102که توسط  رانیدر ا افتهیانتشار 
 مشخص پرداخته خواهد شد. ۀمولف 11قالب 

 یعلم اتیها در نشر مقاله یفراوان عیتوز -5-1
مقالـه بـا    کی ـحـداقل   رانی ـا یعلم ـ یۀنشر 21)، 2براساس جدول (

علـوم و  « یۀانـد. نشـر   را منتشر نمـوده  »يبند بسته یطراح« تیمحور
 نی ـسـهم را از ا  نیشـتر ی%) ب 10/55مقالـه (  27با  »يبند فنون بسته

 یصـناع  يهنرهـا « اتیداراسـت. نشـر   یعلم ـ اتینشر انیدر م ثیح
%) را بـه موضـوع    08/4مقاله ( 2 دامهرک زین »یهنر اسلام«و  »رانیا

 اند.   اختصاص داده يبند بسته یطراح
 ها در نشریات علمی توزیع فراوانی مقاله :)2جدول (

 درصد تعداد نام نشریه عدد
 % 10/55 27 بندي علوم و فنون بسته 1

 % 08/4 2 هنرهاي صناعی ایران 2
 % 08/4 2 هنر اسلامی

 
 
 
 
 
 
 
4 
 
 
 

 % 04/2 1 هنرهاي صناعی اسلامی
اقتصاد فضا و توسعه 

 % 04/2 1 روستایی

مطالعات مدیریت 
 % 04/2 1 راهبردي

تحقیقات اقتصاد و 
 % 04/2 1 توسعه کشاورزي ایران

انداز مدیریت  چشم
 % 04/2 1 بازرگانی

 % 04/2 1 مدیریت برند
 % 04/2 1 مدیریت ورزشی

معماري و شهرسازي 
 % 04/2 1 ایران

 % 04/2 1 مدیریت بازرگانی
شناسی هنر و  جامعه

 % 04/2 1 ادبیات

 % 04/2 1 اخلاق در علوم و فناوري
هنرهاي زیبا: هنرهاي 

 % 04/2 1 تجسمی

برنامه ریزي و توسعه 
 % 04/2 1 گردشگري

 و تجسمی هنرهاي
 % 04/2 1 کاربردي

 % 04/2 1 رهپویه هنرهاي تجسمی
 % 04/2 1 پیکره

 % 04/2 1 مطالعات در دنیاي رنگ
 % 04/2 1 تحقیقات بازاریابی نوین

  % 100 49 کل
 ها در سال افتهیمقالات انتشار یفراوان عیتوز -5-2

در  »يبنـد  بسـته  یطراح ـ«با موضوع  افتهیانتشار ۀمقال 49ز مجموع ا
منتشر شـده   1400%) در سال  32/16مقاله ( 8 ران،یا یعلم اتینشر

سـال براسـاس    کی ـدر  افتهیمقالات انتشار  یفراوان ثیاست که از ح
 1396و  1398 يهـا  . سـال شود ینخست محسوب م ۀ) رتب3جدول (

هر کدام با  1394و  1397 يها %) و سال 24/12مقاله ( 6هر کدام با 
قرار دارند. لازم بـه ذکـر اسـت     يبعد يها %) در رتبه 20/10مقاله ( 5

 یطراح ـ«بـا موضـوع    يا مقالـه  چیه 1391و  1399 يها که در سال
 منتشر نشده است. رانیا یعلم اتیدر نشر »يبند بسته

 ها سال در انتشاریافته مقالات فراوانی توزیع :)3( جدول
 درصد تعداد مقاله سال ددع

1 1400 8 32/16 % 

2 1398 6 24/12 % 
1396 6 24/12 % 

4 1397 5 20/10 % 
1394 5 20/10 % 

6 1402 4 16/8 % 

 
7 

1403 3 12/6 % 
1401 3 12/6 % 
1390 3 12/6 % 

10 1393 2 08/4 % 
1389 2 08/4 % 

12 1395 1 04/2 % 
1392 1 04/2 % 

- 1399 0 0 % 
1391 0 0 % 

 % 100 49 کل
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 منتشرشده يها نوع مقاله یفراوان عیتوز -5-3

منتشرشــده بــا موضــوع  يهــا مقالــه نیشــتری) ب4براســاس جــدول (
 31بـا   یاز نوع پژوهش ـ رانیا یعلم اتیدر نشر »يبند بسته یطراح«

 یفیازنـوع تـأل   زی ـ%) ن 44/22مقاله ( 11%) بوده است.  26/63مقاله (
دهـه نـود    لی ـو اوا 80 ۀاواخـر ده ـ  یکه در برهه زمـان  ییها (به مقاله

از نـوع مقالـه انتشـار     یمشخص ـ کیتفک ماًاشاره دارد که عمو یشمس
بـوده   یج ـی%) از نوع ترو 28/14مقاله ( 7موجود نبوده است) و  افتهی

از  يا مقالـه  چیمقالات مورد بحث در پژوهش حاضر، ه ـ نیاست. در ب
 مشاهده نشده است. رانیا یعلم اتیدر نشر ينوع مرور

 هاي منتشرشده توزیع فراوانی نوع مقاله ):4جدول (

 عدد
نوع مقاله 

 منتشرشده
 درصد تعداد

 % 26/63 31 پژوهشی 1

 % 44/22 11 تألیفی 2

 % 28/14 7 ترویجی 3

 مقالات يها داده تیبه لحاظ ماه یفراوان عیتوز -5-4

در  »يبند بسته یاحطر«با موضوع  افتهیمقالات انتشار  انیدر م
براساس  یپژوهش يها داده تیبه لحاظ ماه رانیا یعلم اتینشر

غالب  کردی%) رو 06/53مقاله ( 26با  یفیک کردی)، رو5جدول (
% و  53/26از  بیبه ترت زین یبیو ترک یکم يکردهایاست. رو

  برخوردارند. ی% فراوان 40/20

 مقالات ايه داده ماهیت لحاظ به فراوانی توزیع :)5( جدول

 عدد

توزیع فراوانی 

پژوهش به لحاظ 

 ها ماهیت داده

 درصد تعداد

 % 06/53 26 کیفی 1

 % 53/26 13 کمی 2

 % 40/20 10 ترکیبی 3

 % 100 49 کل مقالات

 

 ـاز ح افتهیانتشـار  يها مقاله یفراوان عیتوز -5-5  ثی
 موضوع يها رمجموعهیز

 ۀرمجموعیز 9با  ییها مقاله رانیا یعلم اتینشر انیدر م
است. از  افتهیانتشار  »يبند بسته یطراح«موضوع  لیذ ،یموضوع

و  يبند بسته یطراح«)، موضوعات 6جدول ( يو برمبنا انیم نیا
 تیو هو يبند بسته یطراح«، »کننده مطالعات رفتار مصرف

با  بیترتبه »يبند بسته یطراح یشناس ییبایز«و  »یفرهنگ
 يها رمجموعهیز نیشتری% ب 16/8% و  %53/26،  89/44

 اند. داده لیرا تشک سندگانیتوسط نو یمورد بررس یموضوع

 موضوع حیث از انتشاریافته مقالات فراوانی توزیع :)6( جدول

 ـ يها يهمکار یفراوان عیتوز -5-6 (مشـارکت   یعلم
 )سندگانینو

 فیپژوهشگر در تـأل  102در مجموع  دهد یها نشان م داده یبررس
انـد.   مشارکت داشـته  رانیدر ا يبند بسته یطراح یمقاله علم 49

مقالات منتشـر شـده بـر     نیشتریکه ب سازد یم انی) نما7جدول (
 ـبـا   یبه مقـالات  سندگان،یمشارکت نو انزیم يمبنا دو  زی ـو ن کی

 درصد تعداد شناسی موضوع عدد

1 
بندي و مطالعات  طراحی بسته

 کننده رفتار مصرف
22 89/44 % 

2 
بندي و هویت  طراحی بسته

 فرهنگی
13 53/26 % 

3 
شناسی طراحی  زیبایی

 بندي بسته
4 16/8 % 

4 

 % 12/6 3 بندي تایپ و طراحی بسته

بندي و محیط  طراحی بسته
 زیست

3 12/6 % 

 

6 

 % 04/2 1 بندي آموزش طراحی بسته

 % 04/2 1 بندي تفکر طراحی در بسته

مطالعه تاریخی طراحی 
 بندي بسته

1 04/2 % 

 % 04/2 1 بندي مسکات و طراحی بسته

 % 100 49 مجموع کل
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 کی ـ%) بـا مشـارکت    65/32مقالـه (  16اختصاص دارد.  سندهینو
بـا   يهـا  منتشر شده است. مقاله سندهیدو نو نیو همچن سندهینو

 يها % در رتبه 12/6% و  57/28با  بیبه ترت سندهیسه و چهار نو
رار دارنـد. لازم  ق سندگانینو یعلم يهمکار زانیم ثیاز ح يبعد

 انی ـدر م شـتر یو ب سـنده ینو 5با مشـارکت   يا به ذکر است مقاله
 مشاهده نشده است. رانیدر ا يبند بسته یطراح یعلممقالات 

 توزیع فراوانی همکاري علمی (مشارکت نویسندگان)): 7جدول (

 عدد
مشارکت 

 نویسندگان
 درصد تعداد

1 
 % 65/32 16 تک نویسنده

 % 65/32 16 دو نویسنده

 % 57/28 14 سه نویسنده 3

 % 12/6 3 چهار نویسنده 4

- 
پنج نویسنده و 

 بیشتر
0 0 % 

 % 100 49 مجموع کل

 سندگانینو تیبراساس جنس یفراوان عیتوز -5-7

 یمقــالات علمــ ســندهینو 102)، از مجمــوع 8براســاس جــدول (
 88/55نفـر (  57مرد  سندگانیتعداد نو ران،یا يبند بسته یطراح

 %) بوده است. 12/44نفر ( 45زن  سندگانیو تعداد نو %)

 توزیع فراوانی بر اساس جنسیت نویسندگان ):.8جدول (

 درصد تعداد جنسیت نویسندگان عدد

 % 89/55 57 مرد 1

 % 11/44 45 زن 2

 % 100 102 مجموع کل

 سندگانینو یعلم ۀمرتب یفراوان عیتوز -5-8

 دهد ی) نشان م9بق جدول (بر ط سندگانینو یعلم ۀمرتب یبررس
و  ياریاز اسـتاد  تـر  نییپـا  ۀمرتب ـ ي% از مجمـوع، دارا  86/56که 
 ۀ. پژوهشگران با مرتبشوند یمحسوب م یعلم أتیرهیهشگر غوپژ

% و 80/9%،  39/30بـا   بیبه ترت يو استاد ياریدانش ،ياریاستاد
 قرار دارند. يبعد يها در رتبه یفراوان ثی% از ح94/2

 زیع فراوانی مرتبۀ علمی نویسندگانتو :)9جدول (

 درصد تعداد مرتبه علمی نویسنده عدد

 % 86/56 58 سایر 1

 % 39/30 31 استادیار 2

 % 80/9 10 دانشیار 3

 % 94/2 3 استاد 4

 % 100 102 مجموع کل

ــتوز -5-9 ــ عی ــت یفراوان ــاس رش ــ ۀبراس  یلیتحص
 سندگانینو

 یطراحــ یلمــمقالــه ع 49 ســندگانی) نو10جــدول ( يبــر مبنــا
 ـانـد. از ا  بـوده  زیمتمـا  یدانشگاه ۀرشت 14از  رانیا يبند بسته  نی

 یفراوان ـ نیشتریب ي%) دارا 29/35( سندهینو 36با  تیریمد انیم
 یطراح ـ ،یصـنعت  یاسـت. طراح ـ  یدانشـگاه  يهـا  رشته نیدر ب
%،  58/20بـا   بی ـ) و پژوهش هنر به ترتيری(ارتباط تصو کیگراف
 قرار دارند. يبعد يها به% در رت 74/12% و  72/13

 نویسندگان تحصیلی رشتۀ اساس بر فراوانی توزیع :)10( جدول

 عدد
رشته دانشگاهی 

 نویسندگان
 درصد تعداد

 %29/35 36 مدیریت 1

 %58/20 21 طراحی صنعتی 2

3 
طراحی گرافیک (ارتباط 

 تصویري)
14 72/13% 

 %74/12 13 پژوهش هنر 4

 

5 

 %94/2 3 علوم و صنایع غذایی
 %94/2 3 داروسازي

تربیت بدنی و علوم 
 ورزشی

3 94/2% 

8 
 %96/1 2 صنایع دستی
 %96/1 2 روانشناسی

 

 

10 

 %98/0 1 علوم زیستی

 %98/0 1 فرش
 %98/0 1 مهندسی مواد

 %98/0 1 پژوهشگري اجتماعی

 %98/0 1 هنر اسلامی

 %100 102 مجموع کل



 71............................................................................................................................................................فر یامام الدین سیدنظامو  زریابی محمد؛ رانیدر ا يبند بسته یطراح یمقالات علم يمحتوا لیتحل

 
 لاتیبراســاس ســطح تحصــ یفراوانــ عیــتوز -5-10
 سندگانینو

 یعلم ـ ۀمقال 49 ةسندینو 102)، از مجموع 11جدول ( يبر مبنا
 ي% دارا 11/44نفــر معــادل  45 ران،یــدر ا يبنــد بســته یطراحــ

 یکارشناس ـ یلیانـد. سـطوح تحص ـ   بـوده  يدکتر یلیمدرك تحص
 يو دانشــجو تــر نیو پــائ یکارشناســ ،يدکتــر يارشـد، دانشــجو 

% و  86/6%،  78/10%،  35/32بــا  بیــرتارشــد بــه ت یکارشناســ
 يهـا  در رتبـه  لاتیبراساس سطح تحص ـ یفراوان ثی% از ح 88/5
 قرار دارند. يبعد

 توزیع فراوانی بر اساس سطح تحصیلات نویسندگان): 11جدول (

 درصد تعداد تحصیلات نویسندگان عدد

 %11/44 45 دکتري 1

 %35/32 33 ارشد کارشناسی 2

 %78/10 11 دانشجوي دکتري 3

 %86/6 7 تر کارشناسی و پائین 4

 %88/5 6 ارشد دانشجوي کارشناسی 5

 %100 102 مجموع کل

 سندگانینو یسازمان یوابستگ یفراوان عیتوز -5-11

 یطراح ـ یعلم ۀمقال 49 سندهینو 102 یسازمان یوابستگ یبررس
کـه در   دهـد  ی) نشـان م ـ 12طبـق جـدول (   رانیدر ا يبند بسته

 افتهیفرد انتشار  منحصربه یسازمان یوابستگ 31ت از مجموع مقالا
 ـاز کشـور ا  یسـازمان  یوابسـتگ  30 انی ـم نی ـاست. از ا  1و  رانی

بوده است.  یکشور رومان از یرانیا يا سندهیاز نو یسازمان یوابستگ
ــا  یدانشــگاه آزاد اســلام ــادل  ســندهینو 14ب  ي% دارا 72/13مع

است.  سندگانینو یازمانس يها یوابستگ انیدر م یفراوان نیشتریب
%  82/8% و  76/11بـا   بیدانشگاه تهران و دانشگاه سمنان به ترت

 قرار دارند. يبعد يها در رتبه

 توزیع فراوانی وابستگی سازمانی نویسندگان ):12جدول (

 درصد تعداد عنوان وابستگی سازمانی عدد

 %72/13 14 دانشگاه آزاد اسلامی 1

 %76/11 12 دانشگاه تهران 2

 %82/8 9 دانشگاه سمنان 3

4 

 %88/5 6 دانشگاه اصفهان

 %88/5 6 دانشگاه گیلان

 %88/5 6 دانشگاه الزهرا (س)

 درصد تعداد عنوان وابستگی سازمانی عدد

موسسه آموزش عالی نبی اکرم 
 (ص)

6 88/5% 

 %92/3 4 دانشگاه تربیت مدرس 8

9 

 %94/2 3 دانشگاه هنر اصفهان

دانشگاه علوم کشاورزي و منابع 
 طبیعی گرگان

3 94/2% 

دانشگاه علوم پزشکی شهید 
 صدوقی یزد

3 94/2% 

 %94/2 3 دانشگاه پیام نور

موسسه آموزش عالی راهبرد 
 شمال

3 94/2% 

14 

 %96/1 2 دانشگاه شهید بهشتی

 %96/1 2 دانشگاه علامه طباطبایی

 %96/1 2 دانشگاه شیراز

 %96/1 2 دانشگاه هنر اسلامی تبریز

 %96/1 2 مام رضا (ع)المللی ا دانشگاه بین

 %96/1 2 دانشگاه شیخ بهایی

 %98/0 1 دانشگاه شهید چمران اهواز 

 
دانشگاه ملی مهارت (فنی 

 اي) حرفه
1 98/0% 

 
پژوهشگاه فرهنگ، هنر و 

 ارتباطات
1 98/0% 

 %98/0 1 دانشگاه هنر شیراز 

 %98/0 1 دانشگاه علم و صنعت 20

 %98/0 1 دانشگاه امام حسین (ع) 

 %98/0 1 دانشگاه خوارزمی 

 %98/0 1 دانشگاه محقق اردبیلی 

 %98/0 1 دانشگاه هرمزگان 

 %98/0 1 دانشگاه خلیج فارس 

 %98/0 1 دانشگاه شاهد 

 %98/0 1 رومانی -دانشگاه بخارست 

 %100 102 مجمع کل
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 گیري نتیجه -6

 هی ـتجزبه  شده يبند مند و طبقه نظام ،ینیع یپژوهش به شکل نیدر ا
 ازدهی ـدر قالـب   رانی ـدر ا يبنـد  بسته یطراح یمقالات علم لیو تحل
کـه   دهـد  ینشان م جیپرداخته شده است. نتا یمشخص و اساس ۀمؤلف

پژوهشـگر در   102از  يبنـد  بسته یطراح یمقاله علم 49در مجموع 
علوم و « هیتعداد نشر نیاست. از ا دهیرس اپبه چ رانیا یعلم اتینشر

 یعلم ـ اتینشر انیدرصد در م 10/55مقاله ( 27با  »يبند فنون بسته
هنـر  «و  »رانی ـا یصـناع  يهنرها« اتیدر رتبه نخست قرار دارد. نشر

 یدرصـد) را بـه موضـوع طراح ـ    08/4مقاله ( 2هرکدام  زین »یاسلام
 نیشـتر یدرصـد ب  32/16با  1400اند. سال  اختصاص داده يبند بسته

 1394و  1397 يهـا  . سـال انتشار داراست يها سال انیسهم را در م
قـرار دارنـد.    يبعـد  يهـا  درصد) در رتبـه  20/10مقاله ( 5هر کدام با 

و  يبنـد  بسـته  یطراح ـ«درصـد اسـت.    06/53با  یفیغالب ک کردیرو
 رموضـوع یز نیشـتر یدرصـد ب  89/44بـا  » کننـده  مطالعه رفتار مصرف

 تیــو هو يبنــد بســته یطراحــ«اســت.  ســندگانینو یرســمــورد بر
 53/26بـا   بی ـبه ترت »يبند بسته یطراح یشناس ییبایز«و  »یفرهنگ

 یفراوان ـ ثی ـقرار دارنـد. از ح  يبعد يها درصد در رتبه 16/8درصد و 
هـر کـدام بـا     سـنده، یو دو نو کیمقالات با مشارکت  ،یعلم يهمکار

درصــد  88/55اســت.  دهبــو یفراوانــ نیشــتریب يدرصــد دارا 65/32
 ت،یریانـد. مـد   زن بـوده  سـندگان یدرصد نو 12/44مرد و  سندگانینو

بـا   بی ـ) بـه ترت يری(ارتبـاط تصـو   کیگراف یو طراح یصنعت یطراح
سـهم را در   نیشـتر یدرصـد ب  72/13درصد و  58/20درصد،  29/35

درصـد   11/44دارا هسـتند.   سـندگان ینو یدانشـگاه  يهـا  رشته نیب
بـا   یانـد. دانشـگاه آزاد اسـلام    داشـته  يدکتـر  لاتیتحص سندگانینو

است. دانشـگاه   سندگانینو یسازمان یوابستگ نیشتریدرصد ب 72/13
درصـد در   82/8درصد و  76/11با  بیتهران و دانشگاه سمنان به ترت

ي مقالـه  شنهادهایو پ ها تیمحدوددر پایان قرار دارند.  يبعد يها رتبه
 حاضر به شرح ذیل است:  

نسبتاً جـامع از   يریارائه تصو يپژوهش حاضر، با وجود تلاش برا
ــع ــات علمـ ـ تیوض ــ یمطالع ــته یطراح ــد بس ــدر ا يبن ــا  ران،ی ب
بـه مقـالات    قی ـتحق يهمراه بوده است. جامعه آمـار  ییها تیمحدود

منـابع   ریمحـدود اسـت و سـا    یداخل ـ یعلم ـ اتیمنتشرشده در نشر
در  یالملل ـ نیو مطالعات ب یشیمقالات هما ها، نامه انیپا رینظ یپژوهش

آن بـه   يمحتـوا و اتکـا   لیتحل تیماه ن،یاند. همچن وارد نشده لیتحل
ــدیفرا ــذار ن ــوگ  ،يکدگ ــروز س ــان ب ــ يریامک ــد  يریتفس را هرچن

 نـده، یآ يهـا  در پـژوهش  شـود  یم شنهادیپ همراه دارد. به ،شده کنترل
بـوده و   یداخل ـ اتیفراتـر از مقـالات نشـر    یدامنه منابع مـورد بررس ـ 

ر منتشرشـده د  يها و پژوهش کنفرانسیمقالات  ،ها ، رسالهها نامه انیپا
 ریمحتـوا لحـاظ شـوند تـا تصـو      لی ـدر تحل زی ـن یالملل نیب يها گاهیپا

بـه دسـت    يبنـد  بسته یراحپژوهش در حوزه ط تیاز وضع يتر جامع
 یطراح ـ يهـا  پـژوهش  انی ـم یق ـیانجام مطالعات تطبهمچنین  .دیآ

هـا و   تفـاوت  ییشناسـا  يکشـورها، بـرا   ریو سـا  رانی ـدر ا يبند بسته
از همچنین با توجه به اهمیـت   .شود یم شنهادیپ یپژوهش يها شکاف

نیـاز اسـت    »يبسته بند یطراح«در حوزه  ژهیمحتوا به و لینظر تحل
 پرداخت شود.تر  گسترده يبه کدهاهاي آینده  در پژوهش

 تـدوین « عنـوان  بـا  زریـابی  محمـد  دکتري رسالۀ از برگرفته مقاله •
 کارشناسـی  دوره در بنـدي  بسـته  طراحـی  آمـوزش  پـارادایمی  الگوي
 دکتـر  راهنمـایی  بـه  »بنیاد داده نظریۀ اساس بر ایران تصویري ارتباط

 .است شاهد دانشگاه هنر دانشکدة در فر امامی الدین نظام سید
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