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This study aims to analyze and understand the structural and visual 
evolution of Khuzestan date packaging—ranging from traditional 
palm-leaf wrappings to contemporary designs—while examining the 
representation of indigenous identity and packaging challenges within 
a competitive market. To this end, the core research questions are: 
What visual design transformations has Khuzestan date packaging 
undergone? To what extent have these transformations succeeded in 
representing the region's indigenous identity? And which graphic 
elements can play a more effective role in enhancing the market 
position of Khuzestan dates? Employing a mixed-methods approach 
(qualitative-quantitative), this research investigates the visual 
evolution of the packaging and the representation of indigenous 
identity therein. The qualitative phase analyzes samples of traditional 
and contemporary packaging based on graphic elements such as color, 
illustration, typography, and symbolism, while the quantitative phase 
assesses audience perceptions regarding the role of these elements in 
representing cultural identity. The findings indicate that, although 
traditional date packaging lacked modern graphic structures and a 
distinct commercial identity, it maintained a direct link to the region's 
indigenous culture and environment. In contrast, contemporary 
packaging—utilizing industrial printing and graphic design—has 
evolved into a medium for marketing and identity building; 
nevertheless, many examples still suffer from repetitive visual patterns, 
a lack of design coherence, and inadequate representation of local 
identity. The quantitative findings also revealed that the image of the 
palm tree was the most effective identity-defining element from the 
respondents' perspective, whereas other components—such as color, 
logo, and overall packaging structure—had a limited impact on 
conveying local identity. Furthermore, the extensive use of plastic 
packaging and containers with disproportionate dimensions and forms 
were identified as factors contributing to the lack of creativity and poor 
visual quality of these products. Consequently, this study emphasizes 
the need to rethink the packaging design for Khuzestan dates, focusing 
on cultural identity, graphic coherence, and contemporary market 
standards. Additionally, the quantitative analysis showed that 
approximately 85 percent of respondents considered the palm tree 
symbol the most significant element of identity, while about 64 percent 
perceived the overall packaging design as lacking innovation. 
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Introduction 

The aim of this study is to analyze and identify the structural and visual evolution of Khuzestan date 

packaging, from traditional palm-leaf wrapping to contemporary packaging, and to examine the 

representation of local identity as well as packaging challenges in a competitive market. Accordingly, the 

study addresses the following research questions: What transformations has Khuzestan date packaging 

undergone in terms of visual design? To what extent have these transformations contributed to the 

representation of the region’s local identity? Which graphic design elements can play a more effective 

role in enhancing the competitive position of Khuzestan dates in domestic and international markets? 

Research Methodology 

This research, adopting a mixed approach (qualitative-quantitative), analyzes the visual and structural 

evolution of Khuzestan date packaging in relation to cultural, economic, and artistic contexts. In the 

qualitative section, with a historical-analytical approach, in the first step, through the study of written 

sources, visual documents (prepared and archival) and the evolution of date packaging from traditional 

palm leaf wrappers to cardboard boxes and contemporary designs, the process of development has been 

examined. In the second step, selected examples of Khuzestan date packaging have been examined with 

a visual analysis approach of components such as color, typography, illustration, composition, and 

symbolism in order to identify identity-building patterns and recurring procedures in design. In order to 

respect the rights of producers as well as commercial companies active in the Khuzestan date field, a 

qualitative analysis of the packaging of these companies has been presented in an unspecified form in the 

form of graphic aggregate images. In the meantime, the labels and packages of 6 Khuzestan date brands 

that are currently (1404) in the field of packaging and selling the product have been examined, and the 

results are derived from this statistical database. 

It should be noted that in the southern date-growing regions, and especially in Khuzestan, due to the 

high consumption of dates, the habit of small and luxurious export packages is not common, and 

accordingly, date packaging companies with thinking close to the past, probably due to the demand or 

interest of the people, traditionally sell their products mainly in economical and cheap packages of 

several kilograms to the market. Therefore, the authors have presented their qualitative analysis with 

knowledge and awareness of this issue. 

On the other hand, in complementing the qualitative findings, the quantitative part of the research was 

conducted using a descriptive-survey method. The data collection tool was a questionnaire consisting of 

8 questions based on a five-point Likert scale (very little to very much) that was provided to the 

respondents along with a set of selected images of traditional Khuzestan packaging and modern and 

foreign examples. The statistical population consisted of art students, especially those majoring in 

graphics, who were selected as an informed group due to their specialized familiarity with the basics of 

design and visual communication. Sampling was carried out conveniently and a total of 104 valid 
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questionnaires were collected through the Google Form platform, and then the data obtained were 

presented with an analysis and interpretation approach. 

Conclusion 

The findings of this study show that the evolution of Khuzestan date packaging cannot be reduced solely 

to changes in packaging materials and technologies, but this evolution also reflects a change in the way 

the product's identity is represented and its relationship with the audience. Traditional packages wrapped 

in palm leaves were without components of commercial identity and graphic design, but due to their 

connection with the region's ecosystem, they had a kind of implicit cultural characteristic. In addition, the 

product is related to the same preservation and exchange in the past, products of any place are consumed 

in the place. In contrast, contemporary packaging, with the removal of market restrictions and 

competition and the introduction of diverse graphic statements, is more for the purpose of identity 

formation. This set has not been realized in many of the samples studied due to the lack of integrated 

design and excessive reliance on repetitive signs. 

Qualitative and quantitative analysis in parallel showed that the local identity in the packaging of 

Khuzestan dates is more than represented through a coherent combination of color, typography, package 

structure and brand identity, it is based on one or more direct symbols, especially the image of a palm 

tree. This can quickly identify the product and its geographical origin, but in the long term it is limited to 

creating competitive differentiation and shaping a sustainable visual identity. In other words, the main 

goal of Khuzestan date packaging is not the absence of local signs, but rather in organizing these signs 

into a coherent and contemporary visual language. The results also showed that economic considerations, 

the dominance of the domestic consumer market and the prevalence of low-cost and bulk packaging have 

played a role in shaping this situation. In conditions, a large number of such people are produced who 

pay attention to branding and focus on the practical and economic aspects of the packaged product. 

These conditions have been consistent with the domestic market conditions, but compared to successful 

date palm examples, less capacity has been created to be present in competitive and established markets. 

Accordingly, the present study shows that the position of Khuzestan dates requires the promotion of a 

systematic design of visual identity from familiar symbols to products in which color, typography, 

image, package and cultural narrative of the product act as components of a coherent whole. Only under 

such conditions can packaging, in addition to playing a protective and marketing role, become a tool for 

representing local culture and increasing the added value of this product in domestic and foreign global 

markets in response to research questions. However, this transformation has not yet been carried out in 

the formation of a coherent and innovative visual identity and has relied more than anything on the use of 

direct cultural symbols, especially the palm tree. 
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 مشخصات مقاله  چكیده

ی ترمنای  بنند  بسنته  یو بصنر  یسناتتار شننات  سنیر تحنول     و لیتحلهدف این پژوهش 
 ییبازنمنا  زانین م یبررسن  و معاصنر  یها یبند برگ نخل تا بسته یسنت یها از لفافتوزستان 

 یمحنور  یهنا  پرسنش  منظور، نیبد بندی در بازار رقابتی اس . و مشکلات بسته یبوم  یهو
 تجربنه  یبصنر  یطراحن  در را یحنوتت ت چه توزستان یترما یبند بسته: از ندعبارت پژوهش

 کندا   و انند؟  دهین انجام منطقنه  یبوم  یهو ییبازنما به اندازه چه تا تحوتت نیا اس ؟ کرده
 نقنش  یرقنابت  یبازارهنا  در توزستان یترما گاهیجا یارتقا در توانند یم یکیگراف یها مؤلفه
 تحول ریس یبررس به (،یکم ن یفی)ک یبیترک یکردیرو با حاضر پژوهش؟ کنند فایا یمؤثرتر
 بخنش  در. پردازد یم آن در یبوم  یهو ییبازنما نحوه و توزستان یترما یبند بسته یبصر
 رنن،،  همچنون  یکن یگراف عناصر منظر از معاصر و یسنت یها یبند بسته از ییها نمونه ،یفیک

ان ارزیابی مخاطبن  زانیم ،یکم بخش در و شده لیتحل ینمادپرداز و یپوگرافیتا ،یرسازیتصو
 یهنا  افتنه ی .اسن   گرفتنه  قنرار  بررسنی  مورد یفرهنگ  یهودر بازنمایی  عناصر نیااز نقش 

و  ننوین  یکن یگراف یترما، اگرچه فاقد ساتتارها یسنت یبند که بسته دهد یپژوهش نشان م
منطقه داش .  طیمح س یو ز یبا فرهن، بوم میمستق یوندیمشخص بود، اما پ یتجار  یهو

 یا به رسنانه  ک،یگراف یو طراح یاز چاپ صنعت یریگ معاصر با بهره یها یبند در مقابل، بسته
بنا تکنرار    هنا همچننان   از آن یاریبس حال، نیاند، با ا شده لیتبد یساز  یو هو یابیبازار یبرا

انند.   مواجنه  یمحلن   ین هو یناکناف یی بازنما و یطراح درانسجا   نبود ،مشابه یبصر یالگوها
از دیندگاه   سناز   ین عنصنر هو  نیمنؤثرتر  ،نخنل  ریکنه تصنو   نشنان داد  زین یبخش کم جینتا

 ،یبنند  بسنته  یرن،، لوگو و ساتتار کل :ها مانند مؤلفه ریسا که ی حال بوده، در دهندگان پاسخ
 یهنا  یبند استفاده گسترده از بسته نیاند. همچن داشته یبوم  یدر انتقال هو یمحدود ریتأث

 ضنع   منؤثر در  از عوامنل  نامتناسن،،  یهنا  فنر   و ابعناد  یدارا یهنا  یبند و بسته یکیپلاست
پژوهش حاضنر بنر    دراساس،  نی. بر ادیآ یشمار م محصوتت به نیا یبصر  یفیو ک  یتلاق

 ،یفرهنگن   ین هو بنر  دین تأک بنا  توزسنتان  یترمنا  یبند بسته یطراح در یشیضرورت بازاند
 85کمی، حندود   . همچنین در بخششود یم دیتأک بازار معاصر یارهایمع و یکیگراف انسجا 

درصد، فضنای کلنی    64ساز و حدود  ترین عنصر هوی  دهندگان نماد نخل را مهم درصد پاسخ
 .ها را فاقد نوآوری ارزیابی کردند بندی بسته

 :مقاله تاریخچه 

 نوع مقاله: علمی پژوهشی
 10/11/1404: دریاف 

 20/03/1405بازنگری: 
 10/04/1405 پذیرش:

 30/06/1405 آنلاین: ارائه

 

 :ها کلیدواژه

 ترما

 یبند بسته

 یطراح

 کیگراف

 یسنت

 توسعه

 س یز طیسازگار با مح

ساتته شنده از بنرگ نخنل تنا      یسنت یها توزستان )از لفاف یترما یبند بسته یو بصر یساتتار لیتحل ،هیراض ی،ئ بارده یمنصور، قائد ،کج کلاه :دااستن

 DOI: https://doi.org/10.47176/packaging.2026.1258 . 1405، 31-44 ، صفحات1، شماره 17دوره ، (یامروز یها بسته

 .دارند یتود محفوظ م ی)گان( حق نشر و حقوق کامل انتشار را براسندهینو  ©
 

 .ه جا  اما  حسین)ع(: دانشگارناش
 

https://orcid.org/0000-0001-8426-0317


 35................................یئ بارده یقائد هیراض وکج  منصور کلاه ؛(یامروز یها ساخته شده از برگ نخل تا بسته یسنت یها خوزستان )از لفاف یخرما یبند بسته یو بصر یساختار لیتحل

 مقدمه -1

مناطق گر  و تشنک جهنان    یمحصوتت کشاورز نیتر ترما از کهن

و  ش یمع ه،یدر تغذ نیادیبن ینقش خ،یول تارکه در ط دیآ یشمار م به

، فارس جیتل هیکرده اس . مناطق حاش فایجوامع ا یمبادتت اقتصاد

 مراکنز  نیتنر  مهم از عربستان، رهیجز شبه و قایآفر شمال ن،یالنهر نیب

 ترمنا  یبنند  بسته و ینگهدار یها وهیش و اند بوده محصول نیا دیتول

 یبوم فرهن، و یاقتصاد یازهاین ،یمیاقل طیشرا از متأثر همواره زین

 همچنون  ییکشنورها  معاصنر،  دوره در. اس  گرفته شکل مناطق نیا

 عنلاوه  مصر، و ریالجزا تونس، ،یعرب متحده امارات ،یسعود عربستان

 ،یابیبازار یراهبردها و یبند بسته یطراح بر تمرکز با د،یتول توسعه بر

 .اند وردهآ دس  به ترما یجهان بازار در یمهم گاهیجا

 طیهنا و شنرا   نخلستان عیگستره وس لیدل به زیاستان توزستان ن

محسوب  رانیترما در ا دیتول یاصل یها از قط، یکیمناس،،  یمیاقل

 نیتنر  از مهنم  ،یو برحن  یچنون اسنتعمران، زاهند    ی. ارقنام شود یم

حضنور   یو صنادرات  یداتلن  یاند که در بازارها منطقه نیمحصوتت ا

 معاصنر  یبازارها در ینیآفر ارزش ورقاب   حال،  نیا گسترده دارند. با

 یطراحن  ارائنه،  وهیش بلکه شود، ینم محدود محصول  یفیک به صرفاً

 ،یراهبنرد  ییهنا  مؤلفنه  عننوان  بنه  زین آن یبصر  یهو و یبند بسته

و  نشنان تجناری  بنه   یزبخشن ی، تماافزوده ارزش جادیا در مؤثر ینقش

 .کنند یم فایا اعتماد و ادراک مثب  مخاطبان  یتقو

 راتیین تغ از یبازتناب  زین توزستان یترما یبند بسته تحول ریس

 یترمننا گذشننته، در. اسنن  جامعننه یفرهنگنن و فناورانننه ،یاقتصنناد

 یمبتنن  یروش شد؛ یم یبند بسته ،برگ نخل یها در لفاف توزستان

 ع یبا طب قیعم یوندیپ ،یکه علاوه بر کارکرد حفاظت یبر دانش بوم

 ،یصادرات یو توسعه بازارها دیداش . با گسترش تول و فرهن، منطقه

 یها و نمونه ییمقوا یها یبند تود را به بسته یجا جیتدر به وهیش نیا

 یکن یگراف یها یاستفاده از طراح زین ریات یها داد. در دهه تر یصنعت

رونند   نیاس ، هرچند ا افتهیترما گسترش  یها ها و کارتن در جعبه

و  یا شهیکل یاز الگوها زیو پره یبوم  یهو ییاهمواره با چالش بازنم

 همراه بوده اس . یتکرار

 یبنند  کنه بسنته   دهد ینشان م زیموفق ترمات یتجربه کشورها

  ین فیک انین موفنق عمنل کنند کنه م     یدر بازار جهان تواند یم یزمان

تعنادل   یفرهنگن   ین تلاقانه هو ییو بازنما یبصر  یمحصول، جذاب

دهنند کننه  المللننی نشننان مننی وفننق بننینهننای م برقننرار سننازد. نمونننه

و باکیفی  نقنش مهمنی    گرا نهیکم یطراح کردیرو با های بندی بسته

اند. همچنین،  ایفا کرده« دگل  نور»در ارتقای جایگاه جهانی ترمای 

های تیره و طلایی،  گیری از ترکی، رن، تولیدکنندگان اماراتی با بهره

کننند؛ در   اط، القا میرا به مخ تجملیمفاهیمی چون کیفی  برتر و 

حالی که در عربستان سعودی، اسنتفاده از تننوع گرافیکنی و عناصنر     

گینری هنویتی بصنری متمنایز بنرای       بخش فرهنگی، به شنکل  هوی 

 یبنند  بسنته  ،یطیشنرا  نیدر چنن . محصوتت ترما منجر شده اس 

 ضنمن  تنا  اس  یبازطراح و یشیبازاند ازمندین زیتوزستان ن یترما

  ین هو و فرهنن،  با را تود وندیپ معاصر، بازار یازهاین به ییگو پاسخ

 لین تحل بنه  حاضنر  پنژوهش  اسناس،  نیبر ا .کند حفظ منطقه یبوم

 ریسن  کی در توزستان یترما یبند بسته یکیگراف و یبصر تحوتت

. پنردازد  یمن  معاصنر،  یهنا  یبنند  بسته تا یسنت یها لفاف از ،یخیتار

 یکن یگراف عناصنر  یریکنارگ  بنه  نحوه یبررس بر پژوهش یاصل تمرکز

 1یپوگرافیتای نوشتار نشانه و ینمادپرداز ،یرسازیتصو رن،، همچون

. اسن   بنازار  الزامنات  بنه  ییگنو  پاسنخ  و یفرهنگن   یهو ییبازنما در

 توزستان یترما یبند بسته: از عبارتند پژوهش یمحور یها پرسش

 تنا  تحنوتت  نیا اس ؟ کرده تجربه یبصر یطراح در را یتحوتت چه

 کندا   و انند؟  دهین انجام منطقنه  یبنوم   ین هو ییبازنمنا  به ندازها چه

 در توزسنتان  یترما گاهیجا یارتقا در توانند یم یکیگراف یها مؤلفه

 ؟کنند فایا یمؤثرتر نقش یرقابت یبازارها

 روش تحقیق -2

تحنول   ریسن  ،(یکمن –یفی)ک یبیترک یکردیرو اتخاذپژوهش با  نیا

 بنا  ارتبنا   در راوزسنتان  ت یترمنا  یبنند  بسنته  یو ساتتار یبصر

 یفیبخش ک در. کند یم لیتحل یو هنر یاقتصاد ،یفرهنگ یها نهیزم

مطالعه منابع  قیدر گا  نخس ، از طر ،یلیتحل -ی خیتار یکردیبا رو

 یبند ( و روند تحول بستهبایگانیو  شده هی)ته یریمکتوب، اسناد تصو

 یها یو طراح ییمقوا یها برگ نخل تا جعبه یسنت یها ترما از لفاف

 یبنند  منتخ، بسته یها اس . در گا  دو ، نمونه شدهبررسی  معاصر

چنون رنن،،    ییهنا  مؤلفنه ی بصر لیتحل کردیتوزستان با رو یترما

قرار  یمورد بررس یو نمادپرداز یبند ،یترک ،یرسازیتصو ،یپوگرافیتا

 یتکرارشنونده در طراحن   یهنا  هین و رو ساز  یهو یتا الگوها اند گرفته

 هنای شرک  و تولیدکنندگان حقوق رعای منظور  به .شوند ییشناسا

هنا در   ننا  تجناری نموننه    ،توزسنتان  ترمنای  حوزه در فعال تجاری

 گرافیکی تجمیعی ها به صورت  ها ذکر نشده و نمونه و تحلیل ریتصاو

عنوان تجاری  6ی ها  برچس،ها و  بسته، انیم این در. اس  شده ارائه

بنندی و فنروش    در عرصه بسته 1404 ترمای توزستان که در سال

و تحلینل کیفنی بنر اسناس اینن      ، بررسی شده اند فعال بودهمحصول 

 اس . ها انجا  گرفته  نمونه
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در  ژهین و بهتز  به ذکر اس  که به نظر در مناطق ترماتیز جنوب و 

هنای کوچنک و    توزستان به عل  مصرف باتی ترما عادت به بسنته 

هننای  اسنناس، شننرک  نیبننر همننتجملننی صننادراتی رایننج نیسنن  و 

بندی ترما با تفکرات نزدیک به گذشته، احتماتً به عل  تقاضنا   بسته

یا علاقه مرد ، به صورت سنتی محصول تود را به صورت عمنده در  

کنند،  بازار فروش می روانه های چند کیلویی و اقتصادی و ارزان بسته

کیفی تود  تحلیل موضوع، نیاز ااز این رو، نگارندگان با علم و آگاهی 

 اند. را ارائه داده

پژوهش با  یبخش کم ،یفیک یها افتهی لیدر تکماز سوی دیگر 

ها،  داده یانجا  شد. ابزار گردآور یشیمایپ -ی فیاستفاده از روش توص

 کنرت یل یا ننه یگز پنج اسیبر مق یسؤال مبتن 8شامل  یا نامه پرسش

 ریاز تصناو  یا عنه ( بود کنه بنه همنراه مجمو   ادیز یلیکم تا ت یلی)ت

و  ننوین  یهنا  توزسنتان و نموننه   یسننت  یهنا  یبند منتخ، از بسته

شنامل   یدهندگان قرار گرفن . جامعنه آمنار    پاسخ اریدر اتت یتارج

 لین بود که بنه دل  ک،یگراف شیگرا ژهیو هنر، به یها رشته انیدانشجو

 یعننوان گروهن   به ،یو ارتبا  بصر یطراح یبا مبان یتخصص ییآشنا

صورت در دسترس انجا  شد و در  به یریگ اب شدند. نمونهمطلع انتخ

و  یبستر گوگل فر  گردآور قینامه معتبر از طر پرسش 104مجموع 

 ارائه شد. یریو تفس لیتحل کردیآمده با رو دس  به یها دادهسپس 

مستقل، بلکه در  یعنوان ابزار نه به یبخش کم جیپژوهش، نتا نیدر ا

اند.  کار گرفته شده به یفیک یها لیتحل کننده لیتکم و بانینقش پشت

ادراک  ینی واگرا این  ینی گرا هنم  زانین امکان سنجش م یکم یها داده

در  یو ننوآور  یبنوم   ین هو یها مخاطبان متخصص نسب  به مؤلفه

و  قیننتوزسننتان را فننراهم کننرده و بننه تعم  یترمننا یبننند بسننته

کمنک   یو بصنر  یخیتنار  لین حاصنل از تحل  یهنا  افتهی یاعتباربخش

نامه پس از طراحنی   منظور تأمین روایی محتوایی، پرسش به .اند کرده

اولیننه در اتتیننار تعنندادی از اسننتادان و متخصصننان حننوزه طراحننی 

گرافیک و ارتباطات بصری قنرار گرفن  و پنس از اعمنال اصنلاحات      

نامه حاضر با هدف سننجش   پیشنهادی نهایی شد. از آنجا که پرسش

هننای گرافیکننی  ری و مؤلفننهابعنناد متنننوعی از هوینن  بصننری، نننوآو 

گینری   بندی طراحی شده و سؤاتت آن یک سازه واحد را اندازه بسته

کنند، تأکید اصلی پژوهش بنر رواینی محتنوایی ابنزار و تحلینل       نمی

 نامنه  پرسش سؤاتت ای از نمونه (1)جدول  .تفسیری نتایج بوده اس 

ی بر ظرسنجندهد که با توجه به تصاویر ارائه شده در فر   را نشان می

های،  بر اساس گزینه سؤاتتاساس طی  لیکرت پنج جوابی پاسخ به 

 تیلی کم، کم، متوسط، زیاد و تیلی زیاد بوده اس . 

 یبند با توجه به بسته ها آن به ییگو سؤاتت پژوهش که پاسخ :(1) جدول

 .اس  بوده توزستان یترما

 شاخص سئوال ردیف

1 

 به مربو  رتصاوی) 6و  5با توجه به تصاویر 

 بندی بستهکه مربو  به نامه(،  پرسش

. )این ان اس توزست تولیدی ترمای

 تصاویر در فر  اصلی الصاق شده بود(

 تیلی کم

 کم

 متوسط

 زیاد

 تیلی زیاد

توزستان تا چه اندازه  یترما یها بسته

 اند. توزستان بوده یبوم  یهو یبازنما

2 

که تا زیر  یها یبند ا توجه به بستهتوضیح: ب

محسوب  جدید بندی حدودی بسته

توزستان تا چه اندازه  یبند ، بستهشوند یم

ها نسب  داشته  بسته گونه نیتوانسته با ا

. )این تصاویر درفر  اصلی الصاق شده باشد

 بود(

توزستان تا چه اندازه  یترما یبند بسته

تعادل  جدید یها یبند توانسته اس  با بسته

 برقرار کند.

3 

 1های ایرانی تصاویر سؤال  وجه به نمونهبا ت

 موج، بسته تا چه اندازه تصویر گرافیکی

 اس ؟ شده بومی هوی  تقوی 

4 

 1های ایرانی تصاویر سؤال  با توجه به نمونه

 تقوی  موج، بسته تا چه اندازه رن، 

 اس ؟ شده بومی هوی 

 تیلی کم

 کم

 متوسط

 زیاد

 تیلی زیاد

 

5 

 1ایرانی تصاویر سؤال های  با توجه به نمونه

 موج، بسته تا چه اندازه لوگو و نوشتار

 اس ؟ شده بومی هوی  تقوی 

6 

 جدیدهای تارجی و  با توجه به نمونه

 ها بسته  یجنس وساتتار  2تصاویر سؤال 

فاقد تا چه اندازه  مصرف یکبار ظروف مانند

 .هستند یبند نوآوری در بسته

7 

 جدیدو های تارجی  با توجه به نمونه

طراحی و فضای کلی  2تصاویر سؤال 

فاقد نوآوری در تا چه اندازه  ها بسته

 .هستند یبند بسته

8 

 جدیدهای تارجی و  با توجه به نمونه

عناصر گرافیکی و نوشتار تا  2تصاویر سؤال 

 یبند فاقد نوآوری در بستهچه اندازه 

 .هستند

 اف یدر و ارسال یمجاز قیطر از که ییپاسخگو فر  ریواتص نیهمچن

 . شود یم دهید (1ریتصو) در اس  شده
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 سن و  جنسی  شاتص  دو از تحلیلی نمودار :(1)تصویر 

دهنندگان   پاسخ یشناتت  یجمع یها یژگیو عینمودار توز، (1)تصویر

نمنودار   نین . ادهند  یو سن نشان من   یرا بر اساس دو شاتص جنس

و  یفراوانن  انگرین ده و بپژوهش ارائه ش یجامعه آمار  یمنظور توص به

 اس . یتیو جنس یسن یها از گروه کیدهندگان در هر  درصد پاسخ

 پژوهش نهیشیپ -3

کنه   انند  در پژوهش تود بررسنی کنرده  ( 2021)عابددوس  و یابیزر

مننؤثر در انتقننال معنننا،  ینقشنن ،یکننیگراف ینوشننتار، در کنننار طراحنن

 جیتنا دارد. ن دین تر میتصنم  یرین گ به محصول و شنکل  یاعتباربخش

 انین م یهمناهنگ  و ینی افزا هنم  کنه  اسن   آن انگرین ب حاضر پژوهش

 موجن،  ر،یتصنو  و رنن،  منتن،  شامل ،یبند بسته یارتباط یها مؤلفه

 انتقنال  کنننده،  مصنرف  اعتمناد  شیافزا ،یبصر ا یپ یاثربخش یارتقا

  یتقو  ینها در و اصال ، و  یفیک همچون یا شده ادراک یها ارزش

 ییغنذا  منواد  یبنند  بسنته  حنوزه  در رینشنان تجنا    یهو و گاهیجا

بررسنی  پنژوهش   جیدر نتا (2021ی)زاده جوزدان . معصو [1]شود یم

 یبنه ارتقنا   توانند  یمن  نینو یها یبا فناور یدانش بوم قیکه تلف کرد

فقدان  نیچنمنجر شود. هم یبند بسته یریپذ و رقاب   یفیک ،ییکارا

عننوان   بنه  دارین پا یهنا  یفنناور   یو محندود  کپارچهی یستانداردهاا

توسنعه   یبرا ینهاد یمطرح شده و ضرورت همکار یاصل یها چالش

و  انین . کاظم[2] قنرار گرفتنه اسن    دین منورد تأک  دارین پا یبند بسته

در  یبنند  بسنته  ینقش منظنر بصنر   ،یاهمطالع در( 2021)همکاران

 یررسننب  یننفیادراک ک یریننگ کننننده و شنکل  جلن، توجننه مصننرف 

در  ،یبصنر  یکه عناصر طراحن  دادپژوهش نشان این  جینتا اند. نموده

اثر  دیتر میو اطلاعات محصول، بر تصم م یق :نندما یتعامل با عوامل

بنه   توانند  یم جدیدو  یسنت یها مؤلفه ی آگاهانه ،یو ترک گذارند یم

 .[3]منجر شنود  یبند در بسته یو بازار یفرهنگ ی ارزش افزوده جادیا

 تنط  یشناس  یشخصنقش  (2019)یزاده جوزدان معصو  همچنین

ده کر یبررس یطیمح س یز میدر انتقال مفاه را یفرهنگ 1یگرافولوژ

والتنر   لین و تمث داین ژاک در هین بنر نظر  هیبا تک در این پژوهش اس .

 یمثابنه زبنان   بنه  توانند  یمن  پیکه لوگوتا شود ینشان داده م ن،یامیبن

 یعملن  یهنا  هنمون لیتحلعمل کند.  داریپا میانتقال مفاه یبرا یبصر

و  یآگناه  ،یبنند  آن اس  که اسنتفاده از نمادهنا در بسنته    انگریب زین

 ی و اسنتفاده  کنند  یمن   ین را تقو یطن یمح سن  یز یریپنذ   یمسئول

 یریپذ  یو مسئول یآگاه شیبه افزا ،یبند هدفمند از نمادها در بسته

د و منفننر در پننژوهش .[4]انجامنند یمخاطبننان منن یطننیمح سنن یز

آن  ی توسعه یها ترما و چالش یبند بسته  یوضع (2019همکاران)

 یکه موانع دادنشان این پژوهش  جیاس . نتا گرفتهقرار  یبررس مورد

 دو نبننو یفننیضننع  نظننارت ک  ن،ینننو زاتیننکمبننود تجه :مانننند

را کناهش   محصنول  ارزش ی رهین زنج ییکارا کپارچه،ی یاستانداردها

 یترمنا از کنات   لیدر تبد یبند د بستهاند. پژوهش بر نقش بهبو داده

 و ضیفن . [5]کنند  یم دیباتتر تأک ی با ارزش افزوده یتا  به محصول

 جناد یرا در ا ینی نقش نسنب  طلا در پژوهش تود  (2010)سلحشور

انند.   کنرده  یبررس یبند بسته یطراح  یجذاب شیو افزا یادل بصرتع

نسننب  در  نیننا یریکننارگ کننه بننه دادپننژوهش نشننان  ایننن جینتننا

 یکنننده و ارزش ادراکن   توجه مصرف تواند یابعاد بسته م یبند ،یترک

آن تنها در تعامنل بنا    یحال، اثرگذار نیدهد؛ با ا شیمحصول را افزا

معننا   یکن یگراف یو محتنوا  یپوگرافیارنن،، فنر ، تن    :مانند یعناصر

 .[6] . ابدی یم

تمایز این پنژوهش از پیشنینه آن اسن  کنه سناتتار و معننای       

بندی ترمای توزستان که شامل فر  کلی رن، نشان تجاری و  بسته

معناها و بازنمایی هوی  بومی اسن  در پژوهشنی ترکیبنی در بسنتر     

 خی تود بررسی شده اس  تاری

 الگوی مفهومی تحقیق-4

 Hall (1996) ،Albert and یهنا  دگاهید قیحاضر بر اساس تلف الگوی

Whetten (1985) ،Kapferer (2008) ،Wheeler  (2009)  و Balmer 

and Greyser (2003)  در حنوزه   اسن   شده نیتوسط پژوهشگر تدو

 ،یبنوم   ین هو :اننند آن م یو انواع پسنوندها   یموضوع هو یریتصو

متنأتر   میو مفاه یو اسلام یرانیا  یهو ،یفرهنگ  یهو ،یمل  یهو
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 برتی بررسی هدف با افراد:  تط دس  های ویژگی تحلیل و مطالعه به که دانشی)

(پردازد می رفتاری یا شخصیتی های ویژگی  
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 درنشنان تجناری     ین هو ،یبصنر   ین هو ،یسنازمان   یآن چون هو

. اس  بسامد پر ییدانشجو یها پژوهش جمله از مختل  یها پژوهش

 نین اسن . در ا  زیبنه تمنا   ازین ها ن آن نیهمواره مرز ب ،لیدل نیهم به

 یا و منطقنه  یاز عناصر بوم یریگ به منزله بهره یبوم  یهو ،پژوهش

و  نیادین بن هین عننوان ت  به یبوم  یاس . هو رانیدر مناطق مختل  ا

 یهنا  در ارزش شنه یر  ین هو نین ا کنند؛  یعمنل من   یسرچشمه اصل

کنه   آورد یفراهم من  یا نهیجوامع دارد و زم یو محل یخیتار ،یفرهنگ

 [8] [7] .رندیگ یها از درون آن شکل م سازمان

 یهنا  یژگن یکه آلبنرت و وتنن آن را مجموعنه و    یسازمان  یهو

دهننده   بازتناب  انند  کنرده   یتعر سازمان کی داریپا و زیمتما ،یزمرک

 از ماًیقمسنت  و اس  سازمان  یشخص و  یمأمور ن،یادیبن یها ارزش

 نین ا [10] [9] . شنود  یمن  هیتغذ تود رامونیپ یبوم و یفرهنگ بستر

نشنان تجناری     یهو قیاز طرتواند  میدر مرحله بعد  یسازمان  یهو

تود نشان تجاری   یکاپفرر در منشور هو ابد؛ی یبه مخاطبان انتقال م

 یبلکنه تجلن   ،یابین تنهنا ابنزار بازار   ننه نشان تجاری که  دهد ینشان م

  ین هو  ،ین در نها[11] . اس  یسازمان  یها، فرهن، و شخص ارزش

عننوان   به یکیگراف عناصر و یفپوگرایها، تا ها، رن، شامل نشانه یبصر

 یشنکل  بنه  رانشنان تجناری     ین هو ره،ین زنج نین ا هیت نیتر ییانتها

 .(2 ری)تصو [13] [12]. گذارد یم شینما به  یرؤ قابل و محسوس

 
 مختل  یها نا  ای  یفیک بای نشان تجار کی یدیتول محصول :(2) ریتصو

عنوان  به شترکی مبصر  یهو ونشان تجاری  با متفاوت یها رن، در

 [14]: بعمن. نشان تجاری کی محصول

و  یمراتبن  سلسله یا چهار مفهو ، رابطه نیا انیاساس، رابطه م نیبر ا 

  یهو سازد؛ یرا م یسازمان  یهو یربنایز ،یبوم  یاس : هو یتعامل

 ،یبصر  یهو کند؛ یم  یرا تعرنشان تجاری   یهو یمحتوا یزمانسا

 ریکه موج، تصنو   آن در ذهن مخاطبان اس یبازنمود ملموس بصر

 این بر دوگانه تشابه بنه تنود    ها  یهو نی. هر کدا  از اشود یم یذهن

حلقنه   کین ند. در باشن  منی  اسنتوار  گنران یاز د زیو تمنا  یگروه تنود 

 یو سازماننشان تجاری   یهو تواند یم یقو یبصر  یهو ،یبازتورد

 پژوهش نیا در گذش ، آنچهاساس  بر .[15] کند  یتقو و  یرا تثب

 یدیتول محصول بو  س یز ییبازنما یا منطقه و یبوم  یهو از منظور

 مختلن  هنای تجناری    نشنان  هنا  آن انین م از که اس  شده عرضه ای

 نیا در و کنند یم عرضه بازار به متفاوت یتجار یها نا  با را محصول

 حفظ ضمن اعتبار، یدارا و  یفیک با کننده عرضهنشان تجاری  انیم

 .شود یم منطقه آن یبوم محصول اعتبار موج، تود اعتبار

 
 برگ از شده بافته یمیقد بزرگ یها بسته از یها نمونه :(3) تصویر

 [16](بود نیا از متفاوت توزستان یترما)نمونه  نخل درت 

 
 از شنده  بافتنه  یمیقند  بنزرگ  یها بسته از یها : نمونه(4) تصویر

  [16] (.بود نیا از متفاوت توزستان یترما)نمونه  نخل درت  برگ

  لیو تحل بحث -5

 لین تحل بنه  ادامنه  در بوده یبیترک ،پژوهش نیا کردیرو کهیی آنجا از

انجنا    شیمنا یبا توجه به پ ها آن یکم لیتحل آن از پس و آثار یفیک

 .شودیشده پرداتته م
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ی خرمای بند بستهسیر تحول  تحلیلی کیفی آثار، -5-1

 خوزستان و تحلیل بصری آن

بنندی   ای توزستان بر اساس صورتهای ترم ها یا جعبه تحلیل بسته

تحلینل کلنی   -2تحلیل کلی بسته و جعبه -1شود.  پیش رو انجا  می

لوگنو( برچسن،   ) تحلیل نوشتار ینا عننوان   -3( بسته بلیلبرچس، )

 تحلیل تصویر برچس، )لیبل( بسته -4)لیبل( بسته 

  خوزستان یخرما( یها جعبه) هابسته لیتحل -5-1-1

 یترمنا  یبنند  بسته شیپ قرن میتا حدود ن که اشاره شده گونههمان

بافته شده از درتن  نخنل بنه دسن       یها بسته در عموماًتوزستان 

بنازار فاقند هنر     ینظا  سنت عیکه در بستر توز دیرس یکننده م مصرف

 ییجنا  جابه یمسائل بهداشت یبود. سوا یتاص  یهو اینوشتار عنوان 

بنود   یرف از مسنائل حفاظ  از محصول تا زمان مص زیها و ن بسته نیا

هنای   آمندن حلن،   بنا اسن .   لیکه در باف  روزگار گذشته قابل تحل

های الیاف نخل اندک اندک کنار گذاشته شد و محصنول   فلزی، بسته

ها  ها عرضه گردید و استفاده از این حلبی ترما به صورت عمده در آن

 استفاده گسترشدر برتی از مناطق هنوز هم ادامه دارد. پس از آن با 

بنا ابعناد    ییها ترما در قال، بستهمحصول  ،ییمقوا یها یبند   بسته از

بنندی، اینن ننوع     تر از محل بسته جایی راح  امکان جابهو  تر کوچک

ضنمن   هنا  بسته نوع نیا محصوتتها مورد استفاده قرار گرف .  بسته

. دیگرد مرتفع زین یتا حدود ها آن یو مسائل بهداشت ندار شد  یهو

و چناپ   تنر نییگرماژ پنا  یکه با مقوا ییمقوا یهابسته تر دیجد نسل

 نیا تریمیبه همراه نسل قد شود یم دیتر تول بهتر با وزن سبک یرنگ

نسل  یژگیومحصول وجود دارد.  نیمصرف ا اراکنون در باز هم بسته

 بنا  که یکیپلاست یها بستهو بعضاً انواع  ییمقوا یها یبند بسته دیجد

 و رنن،  و فر  داشتن دهند، یم نشان رااری نشان تج  یهو برچس،

 . اس  واحد یبصر  یهو

در آثار گرافیک در برگیرنده عناصر مشترک وابسته  هوی  بصری

  که تصویری واحد از یک مشترک اسنشانه، رن، و فر   به هم چون

اینن هوین     .[17]دهند  مجموعه آثار وابسته به هم را ارائه منی  اثر یا

زمنان بنه سنه سنطح      مستلز  توجه هنم بندی معموتً  بصری در بسته

نقنش   کین اس  که هر  یو نظا  رنگ ینظا  نوشتار ،یکیزیساتتار ف

و هر گونه اتتلال در  دارندنشان تجاری ادراک  یریگ مکمل در شکل

نشان و ارتبا   ییبه گسس  انسجا  معنا تواند یسطوح م نیااز  یکی

 هنای  جعبنه  . امنا پرکناربردترین  [18]با مخاط، منجنر شنود  تجاری 

های پلاستیکی سطلی  تری دارد، جعبه ترمایی که امروزه مصرف عا 

کنه در بنازار داتلنی مصنرف      و مکعبی با برچس، یا بدون آن اسن  

وجود دارد  تری نیز های با کیفی  بند ی بستهها نمونهزیادی دارد. البته 

رسد، تعداد آن در محدوده استان توزستان نسب  بنه   که به نظر می

ترماتیز کمتر اس . این موضوع را باید در نظر داش  ها  دیگر استان

های ترما وابسته به بازار مصرف آن اس  که به نظر  بسته که کیفی 

سهم عمده مصرف ترمای توزستان در داتل کشور اس  و احتماتً 

 و 5 شکل)شود.  های با هزینه کمتر تولید می به همین دلیل در بسته

ن هستند که بنه علن  مراعنات    برتی از محصول ترمای توزستا (6

هنا صنرف نظنر شنده      کننده از بردن نا  آن تولیدنشان تجاری مصالح 

 اس .

هاای )لیبال( خرماای     تحلیل کلی طراحی برچسب -5-1-2

 خوزستان 

ترکیبنی از عننوان و تصنویر     ی منورد مطالعنه  ها برچس،فضای کلی 

ترما اسن    و محصول ینییتزعنصر  عنوان بهدرت  نخل یا برگ آن 

هنا چینده شنده اسن .       به شکل افقی در طنول برچسن،   که معموتً

از  یآن در برتن  یو وجه کنار یبند بستههای درب   چیدمان برچس،

 یبنند  بسنته هنای درب    متفناوت اسن . برتنی از برچسن،    هنا   نمونه

نظنر   از وانند   شده اجرا  یاتتصاصبا قال، و برش و طراحی  صورت به

 همناهنگی  یبنند  بسته ی یا بدنهناروجه کهای   برچس، بارن، و فر  

در برتی  .رود یم شمار به ها آن یطراح قوت نقا  از امر نیدارند که ا

رن، عنوان نوشتاری و نشانه به رن، سبز یا ترمایی  زینها   از برچس،

از اینن   نی؛ بنابرااس انتخاب شده ی رنگی نزدیک به آن ها  یطو یا 

انند،   درت  آن انتخاب شنده هماهن، با محصول یا ها  رن،جنبه که 

کننده  های تولید دارای اهمی  اس . البته در برتی از موارد، در عنوان

گیری  ای هم دیده شده اس . با در نظر محصول رن، نخودی و فیروزه

هنای بررسنی     رچس،بدر مجموع فضای کلی  شدهنکات مثب  گفته 

اقند رویکنرد   و غالباً ف رسد ینمی به نظر و امروزای  شده چندان حرفه

 ای و نیز پیوستگی بصری هستند.  حرفه

تحلیل عنوان )لوگاوی( برچساب )لیبال( خرماای      -5-1-3

 خوزستان 

لوگو نوشتاری( و نا  تجاری محصنول، اولنین   ) ای عنوان در هر بسته 

حنال، زیبنایی    عین در توانایی و .اس  کننده مصرفعنصر ارتباطی با 

رتبا  دائمی با مخاط، اس . عنوان موج، ماندگاری آن در ذهن و ا

های تجاری بررسی شده ترمای توزستان، یک  های نا  از میان نمونه

هنا دارای   نمونه آن، رویکردی طراحانه موفق داشته اس  و باقی نمونه

انند. همچننین    ی موجنود بنوده  ها فون یا  عنوانی با نوشتاری معمولی

اند که تنا   ل داشتهها با تصویری تلفیقی با برگ نخ برتی از این نشانه

دیگر  برتی ها موفق بوده اس . حدودی این تلفیق در برتی از نمونه

هنای   انند. در مجمنوع نشنانه    ها ترکیبی توشنویسانه داشنته  از عنوان



 1405بهار  ،65 شماره، هفدهم، سال “ بندی بسته وفنون علوم”                                                                                                                                  40

 
هنا فاقند رویکنردی طراحاننه و      بررسی شده نشان داد کنه غالن، آن  

 اند.  امروزی بوده

 

ی ترمای توزستان، دبن بستهبرشی از تصویر ترما در  (:5) تصویر

 عکس و انتخاب برش از نگارندگان.

 های خرمای خوزستان  تحلیل تصاویر نمادین بسته- 5-1-4

دو تصنویر عمنده وجنود     ی مورد بررسیها نشانه در تما  نمونه باًیتقر

( و دیگنری  5یکی تصویر ترما یا همان محصول اسن  )تصنویر    دارد

آید. تصویر ترما    س  میتصویر درت  نخل اس  که ترما از آن به د

 کننده معرفینقش معرفی  به همراه نوشتار نوع ترما )مانند کبکاب(

، علاوه بر ارتبا  مستقیم بنا  نخلدرحالی که تصویر ، را داردمحصول 

ها   . برتی از تصاویر نمادین دیگر بر روی برچس،،نخلستان محصول و

 های با ویژگی شتر کهاز: نماد تورشید، دریا، نوازنده بندری و  عبارتند

توزستان و جنوب ایران  زیترماتمناطق محیطی، فرهنگی و اقلیمی 

ی پرکننده ها فر همچنین تصاویر دیگر چون  (.3 شکل. )ارتبا  دارند

ها  ، در برتی نمونهینییتزعنصر  عنوان بهی و نخل نییتزفضا یا حاشیه 

 .انند.  رفتنه و صرفا بصری و تزئیننی بنه کنار    غیر نمادین   دیبا کارکر

کنننده محصنول بنر     معرفی عنوان بهاز تصویر محصول ترما  که چنان

بگذریم، تصویر درت  نخل ضمن اینکنه ارتبنا  بنا     ها روی برچس،

ی هنا  اسنتان محصول دارد یک عنصر هویتی نیز هس  و معمنوتً در  

رود.  کار می به ای مرتبط با هوی  این مناطق  نشانه عنوان به زیترمات

ینک درتن  کامنل و در     عننوان  بهاز محصوتت  در برتی این تصویر

همچننین   در زمینه استفاده شده اس . یئینزت عنصر عنوان بهبرتی 

ی این درت  از ها شاتههای مورد بررسی فر   در برتی دیگر از نمونه

 نمای بات طراحی شده اس . همچنین در مواردی این تصویر با عنوان

برتی موارد نیز تصویر نخل   در س .ا ترکی، شده (لوگوی نوشتاری)

در مینان  با نا  ینا عننوان نوشنتاری محصنول ترکین، شنده اسن .        

 یبصنر   ین توزستان هو یمختل  محصوتت ترما یها دکنندهیتول

 دکنندگانیتول رسد ینظر م به و شدمشاهده  کمترو منسجمی واحد 

 . سیعنوان مسئله مطرح ن ها به آن یموضوع برا نیااستان هنوز  نیا

تواند بیانگر توجه محدود به ایجاد یک نظا  هوین    و این موضوع می

 .بندی این محصوتت باشد هبصری منسجم در طراحی بست

 
ی برچس، برتی از بند بستهتصاویر نمادین برگزیده از  (:6) ریتصو

 عکس و انتخاب برش از نگارندگان. ترمای توزستان، دکنندگانیتول

 ب )لیبل( خرمای خوزستانبرچس تحلیل رنگ- 5-1-5

ی ترمنای توزسنتان معمنوتً بنه     بنند  بسنته کار برده در  ی بهها رن،

ای متماینل بنه    های، ترمایی، قهوه ترتی، بیشترین تکرار، طی  رن،

نمناد   عننوان  بهای  قرمز، یا نارنجی سبز تیره و روشن، زرد، آبی فیروزه

محنیط   و محصنول  ارتبنا  بنا   ی ضمن ها رن،اس . این  ایو درآب 

هنای فرهنگنی و ایراننی نینز      بومی آن در برتی موارد واجند دتلن   

برتنی از   کنج  کنلاه ها دیگران از جمله  برای مثال در پژوهش .هستند

رن، نمادین ایرانی مطرح بنود   عنوان بهها در آثار طراحان ایرانی  رن،

ای و زرشنکی تینره بنوده     هنا رنن، نخنودی فینروزه     که از جملنه آن 

 .[19]اس 

بر اساس آنچه گذش  سه عنصر نوشتار فارسی، در جایگاه عنوان 

ها از جمله  کننده محصول و نیز درت  نخل و برتی از رن، و معرفی

 عنوان بهزرد نخودی از جمله عناصری هستند که  بعضاً زرشکی تیره و

البتنه اینن    انند.  ادین در ترمای توزسنتان پنر تکنرار بنوده    عناصر نم
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جننوب اینران مشنترک     زیترمنات با سایر منناطق   تواند یمها  ویژگی

    باشد.

تحلیل کمی آثار، ارزیابی عناصر هویا  باومی و    -5-2

 ی بند بستهالگوهای گرافیک موفق و موانع نوآوری 

بنا ارائنه نموننه    کمی که  پیمایش از به دس  آمده یها بر اساس داده

 رین زهنای   دهندگان همراه بوده، پرسش تصاویر در پرسشنامه به پاسخ

هنا پرداتتنه    در ادامنه بنه تحلینل آن    ، کنه گرف  قرار لیتحل یمبنا

 شود. در پاسخ به پرسش اول که تولیدکنندگان ترمای توزستان، می

الزامنات   به ییگو و پاسخ یبوم  یحفظ هو انیم اند چه اندازه توانسته

 یکدا  الگوها نید؟ همچننتعادل برقرار کن یو جهان یداتلهای بازار

و کندا    اند دهیانجام یفرهنگ  یهو  یوبه تق ندایفر نیدر ا یکیگراف

 یبند بسته یدر طراح ینوآور یریگ تکرارشونده، مانع شکل یها هیرو

دهنندگان از   دهد که ادراک پاسخ نتایج بخش کمی نشان میاند؟  بوده

در تصوص چگنونگی بازنمنایی هوین      ترمای توزستان بندی بسته

که در اغل،  یطور اس ؛ به متوسطعمدتاً در سطح  بومی یا فرهنگی،

طی  لیکنرت   6/3تا  7/2ی حدود  سؤاتت، میانگین امتیازات در بازه

صنورت   هنا ننه بنه    بندی قرار دارد. این امر حاکی از آن اس  که بسته

 اند و ننه کناملاً فاقند آن    لقی شدهقاطع واجد هوی  بومی و نوآوری ت

 یترمنا  یها بسته»سؤال نخس  با عنوان  جینمونه، نتابرای  اند. بوده

. در «انند  توزسنتان بنوده   یبوم  یهو یتوزستان تا چه اندازه بازنما

درصند از   32حندود   هنا،  افتنه یبر اسناس   .اس  ارائه شده( 1)نمودار

 یبنوم   یهو ییبازنما زانیم یابیارز در را انهیم نهیدهندگان گز پاسخ

 . اند کرده انتخاب

 

 

 

 یبند بسته در یبوم  یهو انیب ییبازنما زانیم -1سؤال  نمودار

توزستان یترما  

بندی ترمای توزسنتان   همچنین در پاسخ به میزان روز آمدی بسته

 شنوندگان  پرسنش بندی روز ترمای جهنان بیشنتر    در نسب  با بسته

ی ابین ارزدر سنطح متوسنط    مندی آن را درصد میزان روز آ 35حدود 

اند، اما بزرگی دو گزینه کم و تیلی کنم را در اینن مینان نبایند      کرده

نادیده گرف . با این وص ، ترمای توزستان نسب  بنه ترمنای روز   

نیس ، که شایسته اس  این موضوع مورد توجه  روزآمدجهان چندان 

« متوسنط »وده هنا در محند   پاسخ تمرکز (2 سؤالقرار گیرد. )نمودار 

 بندی ترمای توزستان از دیندگاه مخاطبنان   دهد که بسته نشان می

از نینز  طنور کامنل    و بنه  نکنرده دار ایجاد  هویتی کاملاً متمایز و ریشه

گرفته اس . همچنین ارزیابی نسنبتاً  نهای هویتی تود فاصله  ظرفی 

هنای روز جهنان بینانگر آن اسن  کنه       ضعی  آن در مقایسه با نمونه

هنای فرهنگنی نیسن ، بلکنه ضنع  در       اصلی، کمبنود نشنانه  مسئله 

پذیر اس .  ها به یک نظا  بصری رقاب  سازماندهی و تبدیل این نشانه

این یافته با نتایج تحلیل کیفنی نینز همسنو اسن ؛ زینرا در بررسنی       

ها، استفاده مکرر از عناصر مشابه و فقندان انسنجا  در طراحنی     نمونه

 .گرافیکی مشاهده شد

 

 

 
  

 

 

 

 یترما یبند بسته یآمد روز زانیم سهیمقا -2سؤال  نمودار

 جهان روز یبند بسته با توزستان

میزان بازنمایی هوی  درت  نخنل بنرای بینان هوین      »دیگر  سؤال

درصند تنأثیر آن را زیناد ارزینابی      33« بومی ترمای توزستان اس 

ود و اند و با توجه به بزرگی اعداد متوسط و تیلی زیاد کنه حند   کرده

رسند اینن نمناد     درصد اس  به نظنر منی   85حدود مجموعاً زیاد که 

 (3 سؤالنمادی کارآمد برای هوی  بومی اس . )نمودار 

 

 

 

نماد درت  نخل  لهیوس بههوی  بومی  بازنمایی -3نمودار سوال 

 بسته ترمای توزستان



 1405بهار  ،65 شماره، هفدهم، سال “ بندی بسته وفنون علوم”                                                                                                                                  42

 
برای  ها و برچس،ها  ساتتار کلی و فضای کلی جعبه»درباره  4 سؤال

 انند.  سنطح آن را متوسنط ارزینابی کنرده    « زنمایی هوی  بومی بودبا

 ( 4 سؤال)نمودار 

 

 
 

 

 

نمودارسوال 

هوی  بومی در ساتتار و فضای کلی بسته ترمای  بازنمایی - 4

 توزستان

منورد  ( لوگونشنانه)  در یبنوم   ین هو ییبازنمنا  زانین م ،5 پرسش در

دهنندگان   پاسنخ  شنتر یب کنه  دهد یم نشان جینتا. گرف  قرار یابیارز

متوسنط  ها  نشانه در را یبوم  یهو ییبازنما سطح(درصد 36 حدود)

 ادین را ز سنطح  نین ا زین درصند ن  19 حدود نیهمچناند  کرده یابیارز

 گاهیجا ادیز و متوسط شاتص دو جمع به توجه با نی؛ بنابرااند دانسته

سطح متوسط  در یبوم  یهو انیب یبرا نشانهعنوان  به ینوشتار فارس

( مقایسه نتایج سنه مؤلفنه   5سؤال  نمودار. )شود یم یابیارز بات به رو

دهند   نشان می« (لوگو) نشانه »و « ساتتار کلی بسته»، «نماد نخل»

های مستقیم و آشنای فرهنگی  که هرچه عنصر مورد ارزیابی به نشانه

تر بوده، توانایی بیشتری در انتقال هوی  بومی داشته اس . در  نزدیک

سنازی   تنر و هوین    ای هایی که نیازمنند طراحنی حرفنه    ؤلفهمقابل، م

انند. اینن امنر     غیرمستقیم هستند، از اثربخشی کمتری برتوردار بوده

ترمنای توزسنتان هننوز     بنومی  هوی  بازنمایی که گر آن اس  بیان

هنای آشنکار و از    بیش از آنکه بر نظا  طراحی استوار باشد، بر نشنانه 

 .شده تکیه دارد پیش شناتته

 

 

 
 

 

 

 بازنمایی -5نمودار سؤال 

 هوی  بومی در نشانۀ عنوان بسته خرمای خوزستان

 سناتتار در  ینوآور فقدان» یمبنا برکه  یگرید پرسشدر  نیهمچن

 48حندود   ،«بنود  یتنارج  یهنا  ها نسب  به نموننه  بسته  یجنس و

 یابین هنا را متوسنط ارز   بسنته  ینوآور زانیم دهندگان پاسخ ازدرصد 

 «ادین ز» را زانین م نین ا زین درصد 21 حدود راستا، نیهم دراند  کرده

 بنه  ادین و ز متوسط دسته دو مجموع نکهیا به توجه با. اند کرده برآورد

 یها یابیارز زانیم که گرف  جهینت توان یم رسد، یمدرصد  69 حدود

سنؤال   نمنودار اس  ) توجه نهیزم نیا در( ادیز/ متوسط) ینسب مثب 

6) 

 

 

 
  

 

های در  ی توزستان با توجه تاثیربستهبند بستهفقدان نوآوری  -6 السؤنمودار 

 دسترس

و  هننا بسننته یطراحنن یکلنن یفضننا در ینننوآور فقنندان» تصننوص در

 ازدرصند   38کنه   دهند  یمن  نشنان  جینتنا  ،(7 پرسنش ) «ها برچس،

 یابین ارز ادین ز را آن درصند  26 وآن را متوسط  سطح دهندگان پاسخ

 اسن   آن از یحناک  درصند  64 حدود دسته دو نیا مجموع اند، کرده

 فاقند  یادین ز حند  تا ،یبررس مورد یها برچس، و ها بسته یکل یفضا

 (7سؤال  نمودار. )شود یم محسوب ینوآور

 

 

 

به  ی توزستان با توجهبند بستهفقدان نوآوری  -۷نمودار سؤال 

 ها فضای کلی بسته

نوشنتار بنوده    و نشنانه در  یدرباره فقدان ننوآور  گریسؤال د ادامه، در

 حندود  ومتوسط  را ینوآور سطح دهندگان پاسخ ازدرصد  38حدود 



 43................................یئ بارده یقائد هیراض وکج  منصور کلاه ؛(یامروز یها ساخته شده از برگ نخل تا بسته یسنت یها خوزستان )از لفاف یخرما یبند بسته یو بصر یساختار لیتحل

 62 توجنه  قابنل  مجمنوع  نین ا. اند نموده یابیارز ادیرا ز آندرصد  24

( لیپتانسن توانایی) زین ننوشنتار   و نشنانه  کنه  اسن   آن انگرین بدرصد 

 دارندتوزستان  یبوم  یهو گاهیجا انیب در نقش یفایا یبرا یشتریب

( مقایسه 8سؤال  نمودار. )شوند یطراح یشتریب ینوآور با نندتوا یم و

دهندگان بنیش از   دهد که پاسخ سه مؤلفه مرتبط با نوآوری نشان می

هنای راینج و در    هر چیز، ساتتار فیزیکی بسنته و اسنتفاده از بسنته   

انند. اینن موضنوع بینانگر آن      دسترس را عامل کاهش نوآوری دانسته

شنود،   به طراحی گرافیکی محدود نمنی  اس  که ضع  نوآوری صرفاً

بلکه به انتخاب قال،، جنس و ساتتار بسته نیز مربو  اس . بنابراین 

بندی ترمای توزستان مستلز  بازنگری همزمان در  نوآوری در بسته

 .طراحی بصری و طراحی ساتتاری بسته اس 

 

 

 
 

 

 

 به ی توزستان با توجهبند بستهفقدان نوآوری  -۸نمودار سؤال 

 نشانه و نوشتار

 

 بازنماییدر  و مانند آن تصویر گرافیکی نخل با توجه به آنچه گذش 

کنه   سطح متوسط بنوده اما در  ،داشتهبیشترین نقش را  هوی  بومی

عناصنر نمنادین مسنتقیم همچننان منؤثرترین ابنزار        ،دهند  نشان می

ساتتار کلی بسته  جایگاه . در مقابل،هستندبازنمایی هوی  فرهنگی 

 شنوندگان  پرسشبازنمایی هوی  فرهنگی از نظر  عنوان به یز نشانهو ن

ضنع    انند. اینن موضنوع    تنر داشنته   به ترتی، نقشی ضعی  و ضعی 

کنه   سنازد  تر طراحی در انتقال هوین  را آشنکار منی    های عمیق تیه

یا دتینل دیگنر    دهندگان تواند دلیل آن ضع  طراحان یا سفارش می

های  به نشانه شوندگان پرسش، توجه مرتبط باشد. از طرفی عد  جل

 اس . تأملعنصر هویتی در نوع تود قابل  عنوان بهفارسی 

هنای   بسته ژهیو بههای توزستان ) بندی بسته مقایسه نمونهنتایج 

بیانگر روز جهان و  های جدید بندی بستههای  نمونه برچسبی)لیبلی( با

و  سنته ب ی جنسن چنون  دهندگان، الگوهای راینج   آن اس  که پاسخ

بنا ننوآوری   و  یرا تا حدی تکرار آن عناصر گرافیکی ساتتار و فضای

های در دسنترس یکبنار    و در این میان وزن بسته اند ارزیابی کرده کم

در اینن   رسند  به نظنر منی   مصرف بر فقدان نوآوری بیشتر بوده اس .

مسئله اصلی نه فقدان کامل ننوآوری، بلکنه غلبنه رویکردهنای     میان 

شناید کنتنرل   بندی اس .  در طراحی بسته کارانه حافظهو م مقتصدانه

و توجنه بنه    کنننده  مصنرف بندی تجملنی بنرای    ی باتی بسته هزینه

هنای   اینن یافتنه  عل  این موضوع باشند.   ها یا دتیل دیگر انتخاب آن

انند کنه    های کیفی پژوهش، مؤیند اینن نکتنه    کمی، در امتداد تحلیل

، نناتوانی در ایجناد تعنادل    بندی ترمای توزستان چالش اصلی بسته

معنادار میان هوی  بومی و الزامات طراحی معاصر اس ؛ تعنادلی کنه   

فراتر از استفاده از نمادهای آشنا، مستلز  بازاندیشی در ساتتار، فضنا  

 .اس بندی  و زبان بصری بسته

 گیری  نتیجه -6

 یترمنا  یبنند  بسنته  تحول که دهد یم نشان پژوهش نیا یها افتهی

 یبنند  بسنته  یهنا  یفناور و مواد رییتغ به صرفاً توان ینم را توزستان

  ین هو ییبازنمنا  وهیش در یدگرگون انگریب تحول نیا بلکه فروکاس ،

 یسننت  یهنا  یبنند  بسنته . هس  زین مخاط، با آن ارتبا  و محصول

 یطراحن  و یتجنار   یهو یها مؤلفه فاقد اگرچه نخل، برگ بر یمبتن

 واجد منطقه، بو  س یز با میمستق وندیپ واسطه به اما بودند، یکیگراف

به علن    نکهی. ضمن اشدند یم محسوب یضمن یفرهنگ  یهو ینوع

و تبادل کنات در گذشنته محصنوتت هنر محنل       یدار نگه  یمحدود

 یهنا  یبنند  . در مقابنل، بسنته  شندند  یاغل، در همان محل مصرف م

 زاربنا  در پنی گسنترش    گفتنه شنده و   یها  یبا رفع محدود معاصر

 یبننرا یشننتریب  یننمتنننوع، ظرف یکننیورود عناصننر گراف و یبترقننا

 از یاریبس در  یظرف نی. ااند افتهی یساز  یهو دهی و بازنمایی شکل

 و کپارچنه ی یطراحن  کنرد یرو فقندان  لیدل به یبررس مورد یها نمونه

 .اس  دهینرس  یفعل به تکرارشونده، یها نشانه به حد از شیب یاتکا

 یبوم  یراستا نشان داد که هو ت همصور به یو کم یفیک لیتحل

منسجم  ینظام قیاز آنکه از طر شیتوزستان ب یترما یبند در بسته

 ییبازنمنا  نشنان تجناری    ین ساتتار بسته و هو ،یپوگرافیاز رن،، تا

نخنل، اسنتوار شنده     ریتصو ژهیو به م،یچند نماد مستق ای کیشود، بر 

تاسنتگاه   محصنول و  عیسنر  ییامر اگرچه موجن، شناسنا   نیاس . ا

 جناد یا یبرا یمحدود ییاما در بلندمدت توانا شود، یآن م ییایجغراف

 گنر، ید انین دارد. به ب داریپا یبصر  یبه هو یده و شکل یرقابت زیتما

 یبنوم  یهنا  توزستان فقندان نشنانه   یترما یبند بسته یمسئله اصل

زبنان   کین هنا در قالن،    نشانه نیا یدر سازمانده یبلکه ناتوان س ،ین

 .منسجم و معاصر اس  یبصر

 بنازار  غلبنه  ،یاقتصناد  ملاحظنات  کنه  داد نشان نیهمچن جینتا

 در ،یحجمنن و نننهیهز کننم یهننا یبننند بسننته رواج و یداتلنن مصننرف

 ،یطیشنرا  نیچنن  در. اند داشته یمؤثر نقش  یوضع نیا یریگ شکل

 یبصر زیتما و سازی تجاری به آنکه از شیب دکنندگانیتول از یاریبس
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 تمرکنز  یبنند  بسنته  یاقتصناد  و یکناربرد  یها جنبه بر کنند، توجه

 در اما بوده، سازگار یداتل بازار طیشرا با اگرچه کردیرو نیا. اند داشته

 یبرا یکمتر  یظرف ز،یترمات یکشورها موفق یها نمونه با سهیمقا

 .اس  کرده جادیا یصادرات و یرقابت یبازارها در مؤثر حضور

 یترما گاهیجا یکه ارتقا دهد یاساس، پژوهش حاضر نشان م نیبر ا

 یسنو  آشننا بنه   یتوزستان مستلز  گذار از استفاده صرف از نمادهنا 

کنه در آن رنن،،    یکنرد یاسن ؛ رو  یبصنر   ین مند هو نظا  یطراح

عننوان   محصول به یفرهنگ  یساتتار بسته و روا ر،یتصو ،یپوگرافیتا

 یطیشننرا نیکننل منسننجم عمننل کنننند. تنهننا در چننن کینن یاجننزا

بنه   ،یابین و بازار ینقنش حفناظت   یفنا یعلاوه بر ا تواند یم یبند بسته

 نین ارزش افنزوده ا  شیو افزا یفرهن، بوم ییبازنما یمؤثر برا یابزار

شنود در پاسنخ بنه     لیتبند  یو جهنان  یداتلن  یمحصول در بازارهنا 

 یترمنا  یبنند  گف  کنه تحنول بسنته    توان یپژوهش م یها پرسش

 یمبتنن  یا به مرحله یفاظتبر کارکرد ح یمبتن یا توزستان از مرحله

اس ؛ با اینن حنال، اینن تحنول      دهیرس یابیو بازار  یهو ییبر بازنما

گیری یک هوی  بصری منسجم و نوآورانه منجر نشنده   هنوز به شکل

وینژه   و بیش از هر چیز بر استفاده از نمادهای مستقیم فرهنگنی، بنه  

 .نخل، متکی مانده اس 

 پیشنهادات پژوهش -۷

بنندی ترمنای توزسنتان از سنطح      د طراحنی بسنته  شو پیشنهاد می

عناصر بنومی فراتنر رفتنه و بنر بنازآفرینی       ینیینمادین و تز ۀاستفاد

ی ساتتار، فضا و زبان بصری متناس، با هوی  اقلیمی منطقه  تلاقانه

هنای   ای در حنوزه  رشنته  های مینان  گیری از پژوهش بهره .تمرکز یابد

تنر   توانند بنه درک عمینق    شناسنی منی   شناسی و بنو   گرافیک، مرد 

 .های بصری کمک کنند  معناهای فرهنگی و جلوگیری از تکرار کلیشه

محیطنی   هنای زیسن    توجه به طراحنی پایندار و بنازتوانی ظرفین     

تواند  های برگ نخل، می همچون لفافتلفیقی های سنتی،  بندی بسته

 ایجاد تعادل آگاهانه .های معاصر شود ساز نوآوری بومی در قال، زمینه

عنوان راهبنردی   میان الزامات بازار، کنترل هزینه و هوی  فرهنگی، به

 .شود بندی ترمای توزستان پیشنهاد می کلیدی در طراحی بسته
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