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The way food products are packaged can significantly influence how 

consumers recognize a product and how much trust they place in it 

when deciding to purchase. Among these, bread packaging receives 

particular attention from both specialists and consumers due to the 

high sensitivity of health and hygiene issues. The aim of the present 

study is to examine 48 available samples of bread packaging based on 

Shannon and Weaver’s communication model, in order to analyze the 

three principles proposed in this model—namely technical, semantic, 

and effectiveness-related communication issues. This research was 

conducted based on library studies, note-taking, and interviews with 40 

accessible participants, both men and women, aged between 7 and 79 

years. The packaging was analyzed through image interpretation. The 

research question of this study is: To what extent are the technical, 

semantic, and effectiveness communication issues proposed in 

Shannon and Weaver’s model reflected in Iranian bread packaging? 

The findings show that all three aspects identified in the model are 

satisfactorily present in one of the studied brand names. Furthermore, 

colorless plastic packaging demonstrates the highest level of 

effectiveness, as it enables consumers to quickly recognize the type 

and quality of the product; this factor can influence producers’ choice 

of packaging type. Additionally, despite knowing other languages, 

most participants in the study paid attention to the Persian language 

used on the packaging to identify the product name and obtain 

information. This highlights the importance of using Persian and 

applying readable fonts by manufacturers. 
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Introduction 

The way food products are packaged can significantly affect how audiences recognize a product and how 

much they trust it enough to purchase it. In this regard, bread packaging receives particular attention 

from both specialists and consumers because of the high sensitivity surrounding health and hygiene 

issues. The present study aims to examine 48 available bread packaging samples in light of the Shannon 

and Weaver communication model in order to analyze the three principles discussed in this model: 

technical communication issues, semantic issues, and effectiveness issues. This research was conducted 

based on library studies, note-taking, and interviews with 40 accessible male and female participants 

aged between 7 and 79 years, and the packaging was examined through image reading. The research 

question is to what extent the communication, semantic, and effectiveness issues proposed in the 

Shannon and Weaver model have been applied in Iranian bread packaging. Specifying packaging 

materials and clearly stating the features that influence the audience’s opinion and emotions can play an 

important role in attracting consumers; moreover, the proper transfer of information through packaging 

not only builds trust but also increases the product’s perceived value in the consumer’s mind and can 

ultimately lead to greater attention and a stronger willingness to buy. The questions of this study are: 

- How accurately can the symbols of communication be transmitted? (The technical problem.) 

- How precisely do the transmitted symbols convey the intended meaning? (The semantic problem.) 

- To what extent can the received meaning effectively influence behavior in a desirable way? (The 

effectiveness problem.) 

Numerous studies have been conducted on food packaging from different perspectives, but few 

studies exist specifically on bread packaging. Examples include: Dutta and Sharma (2023), “Impact of 

Product Packaging on Consumer Buying Behavior: A Review and Research Agenda”; Steiner and 

Florack (2023), in the article “The Effect of Packaging Color on Consumer Perceptions of Healthfulness: 

A Systematic Review and Theoretical Framework”; and Zaryabi (1402/2023–2024), in “The Effect of 

Representing Iranian-Islamic Design in Iranian Saffron Packaging in the Process of Communicating with 

the Audience,” who lists the reasons for the difficult relationship between packaging and Iranian 

audiences as follows: 1) undesirable design of the protective structure and packaging ergonomics; 2) 

weakness in the appropriate and desirable presentation of product identity and services in the brand 

name; 3) issues in the linguistic and visual use of type and typography; 4) failure to use suitable colors in 

the packages; and 5) inappropriate use of visual elements in the design, as well as a lack of 

correspondence with the audience’s visual mental background. Given the importance of bread packaging 

as a constant item in the household basket and the lack of studies in this area, conducting research in this 

field is necessary. Moreover, the Shannon and Weaver communication model is an appropriate model for 

examining packaging, yet because of its original application in mathematics and systems, it has received 

limited attention in packaging studies. 

Results and Discussions  

The Shannon and Weaver communication model, which sets out the basic principles of effective 

communication and was initially proposed by Shannon, involves transmitting a signal from source to 
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destination through a sender and a receiver via a channel while minimizing interference or error. It was 

developed with the aim of separating noise from information-bearing signals [9]. Later, Weaver 

expanded and applied Shannon’s information theory to various types of communication. The Shannon 

and Weaver communication model consists of seven main components: information source, sender, 

message, channel, receiver, destination, and noise. Examining these factors in packaging can lead to 

greater impact. 

In this research, which was conducted based on library studies and image reading, all bread packaging 

items available on Digikala website [12] on 28 Shahrivar 1404, totaling 48 items, were collected. The 

reason for selecting all available packages was to conduct a comprehensive examination of all items 

available on an accessible website that offered audiences the possibility of comparison and choice. Then, 

the Shannon and Weaver communication perspective was selected from among communication 

frameworks. To validate the obtained results, a test was carried out with 40 accessible participants. 

Because the product itself was visible, all participants correctly identified the products, and in all 

cases the product quality could also be evaluated due to the possibility of observing it. The brand name 

was correctly stated by participants in 77.5 percent of cases, whereas in 22.5 percent of cases they paid 

no attention to the brand name and were only encouraged to buy by the familiar appearance of the 

product, appropriate packaging, or the shape of the product. The clarity of the font and the form of Brand 

1’s name were identified as factors enabling rapid recognition. Although advertising slogans are 

considered an important factor in attracting customers’ attention, only in 10 percent of cases did 

audiences mention the brand slogan, and in 90 percent of cases participants paid no attention to it. Only 

in 12.5 percent of cases did participants regard the images on the packages as important in attracting their 

attention. Also, in 62.5 percent of cases participants referred to colorlessness and at least one dominant 

color, while 37.5 percent were able to recall the colorless plastic. 

The majority of participants in this study, namely 95 percent, identified Persian as the first language 

they turn to when seeking information on a product. In addition, 37.5 percent of participants cited 

previous purchasing experience, simplicity of packaging for quick product recognition, and product 

quality as important factors in product selection. 

Conclusion 

The examination of the packaging in this study shows that the communication, semantic, and 

effectiveness issues proposed in the Shannon and Weaver model have been addressed in these products. 

More than the others, Brand 1 products were successful in strengthening the three principles of this 

model because they featured an advertising slogan printed on the product, a name fully related to the 

product category, and easy readability. The results show that the colorless nature of bread packaging 

plastics has the greatest effectiveness because consumers need to identify the type and quality of the 

bread. 
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 مشخصات مقاله  چكيده

ت اند تأثیر ـیادی در شساخت محصـ ل ت سـم مطا ـ  و     بسدی م ادغذایی می چه نهی بست 

بسدی نـا  بـ  دلیـس سساسـیت بـا ی       جل  اعتماد وی برای خرید نماید. در این میا  بست 

سائس سلامتی و بهداشتی، م رد ت ج  متطصصا  و مطا با  اسـت. هـدپ پـشوها سا ـر     م

شـس   و ویـ ر   ارتبا ی  های در دسترس نا  با ت ج  ب  اله ی بسدی نم ن  اـ بست  48بررسی 

یعسی مسائس ارتبا ی فسـی، معسـایی و اثربطوـی مـ رد     اله  اصس بیا  شده در این  3است تا 

بـرداری و همنسـین    ای و فـیا  شوها بر مبسای مطالعـا  ـتابطانـ   تحلیس قرار گیرند. این پ

سال سن داشـتسد انيـا     79تا  7ـسسدۀ در دسترس ـ  و مرد ـ  بین  شرـت 40مصاسب  اـ 

ها اـ  ریق تص یرخ انی ص ر  گرفت  است. سـاال پـشوها سا ـر     بسدی شده و بررسی بست 

شـس   و  اله ی  اثربطوی مطرح شده درمسائس ارتبا ی، معسایی و این است ـ  تا چ  میزا  

دهد ـ  هر س  م رد بیـا    های نا  ایرا  دنبال شده است. نتایج نوا  می بسدی در بست وی ر 

بطوی وجـ د   های تياری ب  میزا  ر ایت های م رد مطالع  در یکی اـ نا  بسدی شده در بست 

سرعت در توـطی  نـ و و    هایی اـ جسس پلاستیک، ب  دلیس بسدی رنگ ب د  بست  دارد و بی

ـیفیت محصـ ل ت سـم مطا ـ ، بیوـترین میـزا  اثربطوـی را دارد ــ  در انتطـا  نـ و          

رغـم دانسـتن ـبـا      ها ت سم ت لیدـسسدگا  تأثیرگذار خ اهد ب د. همنسـین علـی   بسدی بست 

هـا بـرای پـی     بسـدی  ـسسدگا  این پشوها، ب  ـبا  فارسی م ج د در بست  دیهر، غال  شرـت

ــارگیری     نا  و دریافت ا لاعا  ت ج  داشتسد ـ  لزو  استفاده اـ ـبا  فارسـی و بـ   برد  ب

 نماید.  های خ انا ت سم ت لیدـسسدگا  را بیوتر می ف نت
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 مقدمه -1

در دنیای امروـ، چه نهی اثرگذاری بر مطا   تبـدیس بـ  یـک هسـر     

برجست  گردیده است. هسری ـ  با لحاظ قرار داد  نیاـهای مطا  ، 

راستی، اـ جمل  نیاـهای دیداری، ـس  ا لاعا  مساس ، القای سس 

سلامت و ملاسظا  ـیسـت محیطـی، سـس ـیفیـت و ا میسـا  را      

بسدی محص    جهت ارائ  بـ  بـاـار مصـرپ،     ـسد. بست  تضمین می

 ابزار یک ،بسدی سهم بزرگی در ایياد و سفظ این اسساس دارد. بست 

 بسـابراین  اسـت؛  در باـاریـابی  ارتبا ـا   و نا  تياری تبلیغ برای ماثر

ت ســم  خریــد ایيــاد تصــمیم بــرای در مــیمه عامــس بســدی بســت 

بسدی ایـن   دلیس استمالی علاقۀ مطا با  ب  بست . است ـسسده مصرپ

 بـرای  آ  اـ باـاریـا   و ـسـد  مـی  تضمین را محص ل اصالت است ـ 

. ]1[ـسـد  مـی  اسـتفاده  فـروش  ارتقاء و ایمسی محص ل راست، تح یس

ایسک  ، علاوه بر جدیددنیای  اثربطا در ای  عس ا  پدیده بسدی ب  بست 

 ای  ، وسـیل ـسـد  مـی  محافظـت  اـ محص ل در برابر ع امـس محیطـی  

ارتبا ی برای ارائۀ تص یر نا  تياری و نیز نقطۀ مرجعی برای انتطا  

 بــرای متعــددی . نیاـهــای]2[ـسســدگا  اســت ـــا  ت ســم مصــرپ

 در جـ یی  صرف  دما، سفظ نههداری، جایی، جاب  سمس، ساـی، ذخیره

 برای متس عی های روش بسابراین و دارد، وج د غذا ساـیـیبا و مصرپ

 در ایـن میـا ،   ..[3]باید م ج د باشد  غذایی م اد سمس و بسدی بست 

 افـزایا  و شـیمیایی  آلـ دگی  اـ جلـ گیری  با غذایی م اد بسدی بست 

 ایمسی ب  ـسد، می فراهم ـسسدگا  مصرپ برای را راستی ـ  ماندگاری،

ــذایی محصــ    ــ  ســه لت و غ ــایی جاب ــس و ج ــس و سم  ـمــک نق

یکی اـ م اد غذایی ـ  استفادۀ ـیـادی در رییـم غـذایی    . [4]ـسد می

های  نا  هس ـ هم ب  عس ا  یکی اـ بهترین گزیس افراد دارد، نا  است. 

 اـ مطتلفی ان او .[5] ش د صبحان  در سراسر جها  در نظر گرفت  می

 بـرای  ها، آ  ترـیبا  و ـاغذ فلزا ، شیو ، پلاستیک، جمل  اـ م اد،

 ۀتـرین مـاد   رایـج . [4]شـ ند  مـی  اسـتفاده  غـذایی  مـ اد  بسـدی  بست 

، ـاغذ پ سـتی بـا   سستیدر دورا   برای نا  بسدی م رد استفاده بست 

هـای   م   پارافین و ـاغذ م می ب د. در بسیاری اـ نقاط جها ، جعب 

 های فلزی هس ـ بـرای  چ بی، سبدهای نیوکر، ظروپ چیسی و ق  ی

هـای   ش ند. امروـه، صسایع غذایی اـ ـیسـ   بسدی نا  استفاده می بست 

بسـدی نـا  اسـتفاده     پروپیلن با چهالی ـم برای بسـت   اتیلن و پلی پلی

شـده و پرمصـرپ انـ او     . نا  ب  عس ا  محص لی شساخت [5] ـسسد می

مطتلفی دارد ـ  ـیفیت و تاـگی آ  اـ اولین ع امس انتطا  محس   

ها در خریـد یـا عـد  خریـد      شساخت سریع این ویشگی ش د. پس می

بسدی محص ل باید در  محص ل ت سم مطا   ماثر است و ن و بست 

ـمترین ـما  ممکن با مطا   ارتباط برقرار ــرده، ا لاعـا  مـ رد    

1و وی رشس   نظر را مستقس و وی را ترغی  ب  خرید نماید. اـ دیدگاه 
 

رفتـ    ــار  بـ   وسیعی بسیار معسای ب  جا این در ارتباط ـلمۀ(1949)

 ذهـن  یـک  هـا  آ   ریـق  اـ ــ   باشـد  هایی روی  تما  شامس تا است

 گفتـار  شـامس  تسهـا  نـ   این البت . بهذارد تأثیر دیهر ذهن بر ت اند می

 تلـاتر،  تصـ یری،  هسرهـای  م سـیقی،  شـامس  بلکـ   شفاهی، و ـتبی

 .[6]شـ د   مـی  نیـز  انسانی رفتارهای تما  واقع در و هسرهای نمایوی

 جمل  اـ ـندگی های جسب  تما  بر مستقیماً ارتبا ی های سامان  درک

 الهـ ی  بـر  مبتسـی  های گذارد. اله  می تأثیر فساوری و انسا  تعاملا 

 فسی سطح در ارتبا ی اله های ترین اـ رایج وی ر و شس   دادۀ انتقال

 مـ رد  نیـز  مطالعـاتی  هـای  ـمیسـ   سایر در گسترده   ر ب  و هستسد

 2 [7]اند گرفت  قرار استفاده

هـای نـا  در ایـرا  بـ       بسـدی  این پشوها با هدپ تحلیس بست 

 اصس مطرح شده در اله ی ارتبا ی یعسی مسـائس ارتبـا ی   3بررسی 

نم نـۀ   48های  بسدی ، مسائس معسایی و مسائس اثربطوی در بست فسی

 نماید تا ب  س  ساال مطرح شده ت سـم ویـ ر در   دسترس نا  می در

3این اله ی ارتبـا ی 
( پاسـ  دهـد. ایـن    96، 1949و ویـ ر،  شـس   ) 

 ساا   عبارتسد اـ:

 شـ ند   مستقـس  ت انسـد  می دقتی چ  با ارتبا ی نمادهای .الف سطح

 .(4فسی موکس)

 را نظـر  مـ رد  معسـای  دقتـی  چـ   با شده مستقس نمادهای .ب سطح

 .(5معسایی موکس) ـسسد  می مستقس

ت اند ب   ـ ر مطلـ بی بـر     چ  میزا  میتا  دریافتی معسای .ج سطح

 .(6اثربطوی موکس) اثر بهذارد  رفتار

 پيشينۀ پژوهش -2

هــای مــ اد غــذایی اـ  بســدی هــای متعــددی بــر روی بســت  بررســی

های مطتلف ص ر  گرفت  است، اما مطالعا  ـمی در ارتبـاط   دیدگاه

 
1 Warren Weaver  

 یکـل د شس   .ارتبا ا  مدر  ب دند یۀنظر یریگ مهم در شکس ۀدو چهر ی رشس   و و

را « ارتبا ا  یا یر یۀنظر» 1940 ۀب د ـ  در اواخر ده یکاییو مهسدس آمر دا  یا یر

 یو ـم یص ر  علم ب  ش د یرا م یا ب د ـ  نوا  داد انتقال پ یناو ا یمطرح ـرد. ـار اصل

 ی روار  و .یراختلال در مس یا «یزن »و  یرندهـانال، گ یا ،لاً فرستسده، پـرد؛ مث یستحل

شس   ـمک ـرد.  های یدها یحب د ـ  ب  گسترش و ت   یکاییآمر یعلم یردانومسد و مد

آ  را در ارتبا ا   ش د یفراتر برد و نوا  داد ـ  م یرا اـ س ـه مهسدس ی نظر یناو ا

 یعسی «وی ر–مدل شس  »شد ـ  ب   یر موترـوا  مدلـا ساصس .هم ب  ـار برد یانسان

. معروپ است یردر مس یزبا امکا  وج د ن  گیرنده، → ـانال → پیا  → فرستسده

مطالعا  ارتبا ا ، رسان ، مطابرا  و  یاصل اص لاـ  یکیاست ـ   یندر ا اهمیت ـارشا 

 .گذاشتسدپای  عل   ا لاعا  را  یست
2 Al-Fedaghi 
3 The Theory of Communication 
4 The technical problem 
5 The semantic problem 
6 The effectiveness problem 
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  بسدی نا  وج د دارد. در ادام  ب  برخـی اـ مطالعـا  صـ ر    با بست 

 ش د. بسدی اشاره می گرفت  در س ـۀ بست 

 رفتـار  بـر  محصـ ل  بسـدی  بست  تأثیر»( در 2023دوتا و شارما )

بـا هـدپ   « 1تحقیقـاتی  ـار دست ر و بررسی یک: ـسسده مصرپ خرید

 بررسی و محص ل بسدی بست  م رد در قبلی مطالعا  انتقادی بررسی

 یحـا  ترج دهـی  شـکس  در بسـدی  بسـت   عساصر اصلی نقا چه نهی

تحقیقـاتی بیـا     هـای  شـکاپ  شساسـایی  همنسـین  و ـسسـده  مصرپ

بسدی محص ل ـ  بر تصمیم خریـد   دارند ـ  ع امس مهم در دست  می

بسـدی پایـدار و    باشـسد: بسـت    موتری نقا دارد شامس این م ارد می

بسـدی ن آورانـ ، تصـ یر     بسدی، بسـت   بسدی سبز، رنگ م اد بست  بست 

گذاری و نمادهـا، ت  ـیحا  محصـ ل     چس بسدی، بر روی م اد بست 

 بسدی فعال و ه شمسد. بسدی و بست  روی بست 

( باید 2023 من قب ل مسائس مطرح شده ت سم دوتا و شارما )

ت انـد تحـت    بسـدی مـی   در نظر داشت ـ  رنگ، تصاویر و شکس بست 

( 2023فل راک ) و تأثیر ع امس متعددی باشد. ب  عس ا  مثال اشتایسر

: سـلامت  اـ ـسسده مصرپ برداشت بر بسدی بست  رنگ تأثیر» در مقالۀ

 ـسسـد ــ  رنـگ    بیا  مـی «  2نظری چارچ   و مسد نظا  بررسی یک

 اـ ـسسده مصرپ درک بر ـ  است غال   راسی نوانۀ یک بسدی بست 

 هـای  چـرا  »در  [8]چـا   و مسـگ . همنسـین  گذارد می اثر محص ل

تـأثیر  «3جسسـیتی  های او تف بررسی: سالم غذای انتطا  و راهسمایی

 ای اـ تغذیـ   رنهی های جسسیت مطا   را بر برداشت وی اـ برچس 

 مـردا   ــ   دریافتسـد  ها آ  م رد بررسی قرار دادند. محص ل سلامت

 بـا  ـراـرهـایی  و دهسـد  مـی  نوـا   بیوـتری  واــسا  رنگ نسبت ب 

 برچسـ   بـا  ـراـرهـایی  و تـر  سـالم  را رنـگ  سـبز  ای تغذی  برچس 

 برچسـ   رنـگ   ـنـا ،  بـرای . دانسد می تر ناسالم را رنگ قرمز ای تغذی 

 نداشت. محص ل سلامت اـ ها آ  برداشت بر تأثیری هیچ

تأثیر باـنمـایی  راسـی ایرانـی اسـلامی بـر      »( در 1402ـریابی)

ارتبـاط بـا   « های ـعفرا  ایرا  در فرایسد ارتباط با مطا   بسدی بست 

 هـای  بسدی بست  بر اسلامی انیایر  راسی باـتا  بررسی مطا   را با

 نوـا   پـشوها  اسـت. نتـایج    مـ رد بررسـی قـرار داده    ایرا  ـعفرا 

 ـعفـرا   هـای  بسـدی  بسـت   ـ  در بعُد دیداریِ هایی نم ن  ـ  دهد می

 خـ د ــا ،   و نـا  تيـاری   ه یـت  باـنمایی اند  من م فق ب ده ایرا 

 مـ رد  معـانی  لانتقـا  و ب دند ایرا  فرهسهی ه یت های مالف  نمایانهر

 بـر  هـایی  هم اره چـالا  اما گرفت؛ ب  خ بی ص ر  می ها نظر در آ 

 ایرانی مطا با  با ـ  ارتباط است تأثیرگذار م ردنظر معانی و مفاهیم

 
1Impact of Product Packaging on Consumer Buying Behaviour: A 

Review and Research Agenda 
2The Influence of Packaging Color on Consumer Perceptions of 

Healthfulness: A Systematic Review and Theoretical Framework  
3Traffic light signals and healthy food choice: Investigating gender 

differences 

. 1: شـمرد  گ ن  برمی ـریابی این م ارد را این نماید. دچار موکس می را

. 2. ها یبسد بست  ارگ ن می و ـسسده محافظت ساختار نامطل    راسی

 نـا   در خـدما   و محصـ ل  ه یت مطل   ارائۀ متساس  و در  عف

ــاری ــ د  .3 تي ــائس م ج ــتفادۀ در مس ــانی اس ــری و ـب ــ  بص  و تای

اسـتفادۀ   .5 ها بست  در مطل   رنگ ـارگیری ب  عد  .4نهاری  سروپ

 انطبـاق در  عـد   همنسـین  و  ـرح  در تصـ یری  عساصر اـ نامتساس 

تـ ا  در پـشوها وی سـیر     ــ  مـی  مطا    پیویسۀ ذهسی دیداری

بسـدی ـعفـرا  بـ      بررسی مساسبی را در ابعاد مطتلف تحلیـس بسـت   

 عس ا  یک مادۀ غذایی مواهده نم د.

نا  ب  عس ا  یک محص ل ثابت در سبد   بسدی با ت ج  ب  اهمیت بست 

ــ ر   ــا  ص ــدا  مطالع ــان ار و فق ــا    خ ــ ـه، اني ــن س ــ  در ای گرفت

ـ  اله ی ارتبا ی   رور  دارد؛  من اینهایی در این ـمیس   پشوها

هاست ـ  بـ    بسدی و وی ر اله یی مساس  جهت ت ج  ب  بست  شس  

بسـدی،   ها، در بحث بست   دلیس ـاربرد اولیۀ آ  بطا ریا ی و سامان 

 ت جهی شده است. دچار ـم

  مبانی نظری پژوهش -3

ا بیـا   مـاثر ر  ارتبـاط  اولیـۀ  اصـ ل  وی ر ـ  و شس   اله ی ارتبا ی

 ب  مسبع اـ سیهسال ارائ  شد شامس انتقال شس  ـسد و ابتدا ت سم  می

رساند   ب  سداقس با ت سم ـانال ب  گیرنده فرستسده  ریق اـ مقصد

 سامـس  هـای  سیهسال اـ ن یز ب د ـ  با هدپ جداساـی خطا یا تداخس

 بـرای  را شس   ا لاعا  نظریۀ وی ر بعدها. [9] یافت ت سع  ا لاعا 

 شس   اله ی ارتبا ی. برد ـار ب  و داد گسترش ارتبا ا  مطتلف اوان 

، ـانـال،  6، پیا 5، فرستسده4مسبع ا لاعا  اصلی مالفۀ 7 دارای وی ر و

 اند. ( نمایا داده شده1است ـ  در شکس) 9و ن یز 8، مقصد7گیرنده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 [9] شس  اله ی ریا ی (: 1شكل )

 
4  

Information source 
5 Transmitter 
6 Message 
7 Receiver 
8 Destination 
9 Noise 
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دهسـد ــ     چسـین شـرح مـی    ا این( این نم دار ر1949و وی ر ) شس  

ت اند ن شتار، گفتـار، تصـ یر،    ـ  می نظر را م رد پیا  ،ا لاعا  مسبع

 هـای  پیـا   اـ ای ميم عـ   میـا   اـها باشد  ای اـ آ  صدا و یا ميم ع 

 ـسد.  می انتطا  م ج د

ـسـد ــ  در    مـی  تبـدیس  سیهسال ب  را یا رمزگذار پیا  فرستسده

 سده، ت لیدـسسده است.بسدی فرست ارتباط با بست 

 ارتبا ـا   تمـا   و ش د می دریافت و ارسال ـ  است چیزی پیا 

  گیرد. آ  شکس می پیرام  

 گیرنـده  اـ  ریـق آ  بـ    فرسـتسده  پیا  ـ  است مسیری ـانال،

 رسد. می

 پیا  ب  را سیهسال ـ  است در مقابس فرستسده گیرنده یا رمزگوا

 ـسسده است. پجا مقص د مصر ـسد و در این می تبدیس

بسدی در محس  است ـ  روی بست  ارسالی پیا  نظر م رد مکا  مقصد،

 عر   است.

 شـده  مستقـس  سیهسال ب  ناخ است  است ـ  ا افا  هرگ ن  ن یز

گـردد. اـ جملـ  ن یزهـا     انتقـال مـی   در یا خطـا  اع جاج باعث است و

و عـد   ت ا  ب  عد  استفاده اـ ـبا  ارتبا ی مساس ، ناخ انا ب د   می

 توطی  محص ل اشاره نم د. 

بـ  نقـا گیرنـده، فرسـتسده و عمـس       1[10]البت  پیوتر س س ر

ارتبـا ی در  الهـ ی  ارتباط اشاره ـرده ب د. تفاو  دیدگاه وی با ایـن  

مبسا قرار داد  اشتراک ـبانی است ـ  در ص ر  عد  اشتراک ـبـانی  

 شس  اله ی  گردد، اما بین گ یسده و شس نده، عمس ارتباط مت قف می

بر مبسای عمس ارتبـاط   2[11]ارتبا ی یاـ بسناله ی و وی ر همانسد 

ارتبا ی خـ د  اله ی و وی ر در  شس  است. در واقع یاـ بسن پس اـ 

را ب  عسـ ا  ع امـس    8و ـانال 7، ـد6، ـمیس 5، پیا 4، گیرنده3فرستسده

 نماید. ماثر در فرآیسد انتقال معرفی می

( شـامس مسـائس فسـی    1949ویـ ر)  مطرح شده ت سـم  ساا  

 باشسد.  ارتباط، معسایی و اثربطوی می

 فرستسده اـ نمادها ميم ع  انتقال دقت ب  مرب ط ،فسی موکلا 

 صـدا  انتقال) متغیر پی ست  سیهسال یا( ن شتاری گفتاری/) گیرنده ب 

مـ ارد   و متغیر بعدی دو اله ی یا( رادی  یا تلفن  ریق اـ م سیقی یا

هـا در روی   هـای آ   . در واقع متن، تصـ یر و ـیرشـاخ   [6]است دیهر

 معسایی را ( موکلا 1949و وی ر) شس  اند.  بسدی در این دست  بست 

 مـ رد  معسـای  بـا  مقایس  در گیرنده، ت سم معسا بطا ر ایت تفسیر

 
1 F. de Saussure 
2 R. Jakobson 
3  Addresser 
4  Addressee 
5  Message 
6  Context/Referent 
7  Code 
8  Contact/Channel 

ستـی   سساس و مهـم  بسیار م قعیت یک این. دانسد فرستسده می نظر

  ریق اـ ارتباط تر ساده نسبتاً کلا مو با فقم فرد است ـ  ـمانی در

 دارد. سروـار گفتار

 است آمیزی میزا  اثرگذاری م فقیت ب  مرب ط اثربطوی، مسائس

 اـ مطلـ    رفتـار  بـ   دارد و مسيـر  گیرنده بر شده مستقس معسای ـ 

 بـ   است هدپ بسیار محـدودی  ممکن اول، نهاه در. ش د می او س ی

 گیرنـده  رفتـار  بـر  تأثیرگذاری  ا ،ارتبا همۀ اـ هدپ ـیرا برسد نظر

 رفتـار  بـر  یا ارتباط ـ  است وا ح رفتار، تعریفی اـ هر با اما باشد، می

 .[6]توطیصی ندارد قابس تأثیر هیچ اصلاً یا گذارد می تأثیر

ــ رد در اثربطوــی مســللۀ ــا هسرهــای م  ملاسظــا  شــامس ـیب

 م اردی شامس شفاهی، یا ـتبی گفتار، م رد در. است شساختی ـیبایی

 روانوساختی های جسب  تما   ریق )اـ سبک مکانیک صرفاً اـ ـ  است

 را ــ   ارـشـی  هـای  قضاو  اـ دست  آ  تا تبلیغا (، نظریۀ عا فی و

 مسللۀ. [6]ش د گیرد، شامس می معسا م رد استفاده قرار می داد  برای

 آ  بـا  نـ عی  بـ   و دارد معسـایی  مسللۀ با تسهاتسهی ارتباط اثربطوی

 مسـللۀ  پیوسهادی های بسدی دست  تما  بین واقع در. دارد  شانیهمپ

، لذا ممکن است نا  محصـ ل بـ  درسـتی    [6]دارد  وج د همپ شانی

انتطا  شده باشد، اما ب  دلیس نهارش نامساسـ  یـا انـداـۀ ـ چـک،     

خ انایی  ـ  را نداشت  و تأثیری بر مطا   نداشت  باشد و یـا شـعار   

اما ب  دلیـس ارائـ  در ـبـانی متفـاو  اـ ـبـا        تبلیغاتی مساس  باشد،

بسـدی یـا    مطا   و یا ب  دلیس قرارگیری در بطا نامساسبی اـ بست 

 ارائ  در انداـۀ ـ چک تأثیری بر مطا   نهذارد.

  روش پژوهش -4

 ای و تصـ یرخ انی  ـتابطانـ   مطالعـا   اسـاس  بـر  ـ  پشوها این در

در  [12] 9سـایت  در دم جـ   نـا   های بسدی بست  تما  گرفت ص ر 

آوری شـد. دلیـس    ب دند جمـع  م رد 48 شامس ـ  1404شهری ر  28

های م ج د، بررسی جامع اـ بین تما  مـ ارد   بسدی انتطا  تما  بست 

م ج د در سایتی قابس دسترس برای مطا بین ب د ـ  امکا  مقایس  

و  شـس   ـرد. سپس دیدگاه ارتبـا ی   و انتطا  را برایوا  فراهم می

 ـ   ی ر اـ بین چارچ  و  نـا   ــ   جـا  آ  های ارتبـا ی انتطـا  شـد. ا

 ب  نیاـ محص ل باشد، خ د می ایرانیا  غذایی رییم در ثابت محص لی

 سـس  ـ تاه بسیار ـما  در باید بسدی بست  و ندارد ای پینیده معرفی

و  شس  نماید. پس روش  ایياد را ـیفیت و سلامت تاـگی، ا میسا ،

بسـدی نـا  اـ سـ      بسـت   48ۀ عساصر م ج د بر روی وی ر برای مطالع

 و تيزیـ   م رد بررسی قرار گرفت. اثربطوی و معسایی مسظر ارتبا ی،

در  انيـا  گرفـت.  ـیفـی  ی این پشوها نیز ب  ص ر  ها  نم نتحلیس 

 
 بسا ب  نظر داورا  محتر  نا  سایت سذپ شده است. 9
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ها ـ  تما  م ارد ماثر بر ارتقای ابعاد فسـی   بسدی م رد اـ بست  9انتها 

ها رعایت شده است، توریح شـد.   در آ  ارتبا ی، معسایی و اثربطوی

ـسسدۀ  شرـت 40سسيی نتایج ب  دست آمده، آـم نی اـ  جهت صحت

( آمده اسـت بـ  عمـس    1ها در جدول ) در دسترس ـ  موطصا  آ 

 48هــا، تصــاویر  بســدی بــرای بررســی میــزا  اثرگــذاری بســت آمــد. 

گا  ـسسد بسدی این پشوها اـ  ریق نمایوهر رایان  برای شرـت بست 

ـسســده  نمــایا داده شــد. بعــد اـ نمــایا هــر تصــ یر، هــر شــرـت

خر  بیـا  ــرد.    خر  / نمی اش برای خرید یا عد  آ  را با می تصمیم

بعد اـ بیا  تمایس ب  خرید محص ل یا عد  آ ، تصاویر بعدی یک بـ   

یک نمایا داده شدند و مد  ـما  تمایس مطا   برای تماشای هر 

مواهدۀ تما  تصاویر، ميدداً هر تص یر هما  تص یر ثبت شد. پس اـ 

ـسسده برای اولیس بار صرپ رؤیت تص یر بـرای   مد  ـمانی ـ  شرـت

انتطا  ـرده ب د برایا نمایا داده شـد و بعـد اـ ـمـا  موـط ،     

( برای هر تص یر پرسیده شد. وا ـح اسـت ــ  در    2ساا   جدول )

داده شـد ــ  در    مرسلۀ دو ، تسها تصاویری برای هر داو ل  نمایا

 مرسلۀ اول تصمیم ب  خریدش داشت.

 ـسسدگا  در پشوها موطصا  شرـت (:1جدول )

 کننده شرکت سن تحصيلات جنسيت ميزان آشنایی با زبان دیگر

 1 69 ـارشساسی ـ  ـم -انهلیسی

 2 10 چهار  ابتدایی مرد ـم -انهلیسی

 3 43 ـارشساسی ـ  ـم -انهلیسی

 4 41 ـارشساسی ارشد ـ  مت سم -انهلیسی

 5 44 ـارشساسی ارشد ـ  ـیاد -انهلیسی

 6 11 شوم ابتدایی مرد مت سم-انهلیسی

 7 13 دهم مت سط  مرد مت سم-انهلیسی

 8 50 ـارشساسی مرد ـیاد-انهلیسی

 9 42 ـارشساسی ارشد مرد مت سم -انهلیسی

 10 41 ـارشساسی ارشد ـ  ـیاد-انهلیسی

 11 76 ـارشساسی ارشد مرد ـم-ـم، عربی-انهلیسی

 12 29 دـتری مرد مت سم -انهلیسی

 13 46 ـارشساسی مرد مت سم -انهلیسی

 14 45 دـتری ـ  ـیاد -انهلیسی

 15 53 ـارشساسی ارشد ـ  مت سم -انهلیسی

 16 60 دـتری ـ  مت سم -انهلیسی

 17 58 ـارشساسی ـ  مت سم -ترـی

 18 59 ـارشساسی ارشد مرد ـیاد -ترـی

 19 62 ـارشساسی ارشد مرد مت سم -انهلیسی

 20 79 دیپلم ـ  ـم -عربی

 21 65 ف ق دیپلم ـ  -

 22 76 ـارشساسی مرد ـم -عربی

 23 47 ـارشساسی ارشد مرد مت سم -انهلیسی

 24 44 دـتری مرد ـیاد -انهلیسی

 25 35 ـارشساسی مرد مت سم -انهلیسی

 26 44 دـتری ـ  ـیاد -انهلیسی
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 ـسسدگا  در پشوها موطصا  شرـت (:1جدول )

 کننده شرکت سن تحصيلات جنسيت ميزان آشنایی با زبان دیگر

 27 53 ـارشساسی ـ  ـم -نهلیسیا

 28 47 دـتری مرد مت سم -انهلیسی

 29 44 ـارشساسی مرد ـم -انهلیسی

 30 40 ـارشساسی ـ  مت سم -انهلیسی

 ـیاد -ترـی

 ـم -انهلیسی
 31 34 ـارشساسی ارشد مرد

 ـیاد -ترـی

 ـیاد -انهلیسی
 32 32 ـارشساسی ارشد مرد

 33 47 دیپلم ف ق مرد -

 34 42 رشساسیـا ـ  -

 35 7 اول ابتدایی مرد -

 36 69 ـارشساسی مرد ـم-عربی

 37 67 ـارشساسی ـ  ـم-عربی

 مت سم -انهلیسی

 ـم -فرانس ی
 38 44 ـارشساسی ارشد ـ 

 39 26 ـارشساسی ارشد مرد مت سم -انهلیسی

 40 42 ـارشساسی ارشد ـ  ـم -انهلیسی

 ـسسدگا  ساا   پرسیده شده اـ شرـت(: 2جدول )

 چ  محص لی را مواهده ـردید  -1

 آیا مت ج  ـیفیت محص ل شدید  -2

 نا  تياری چ  ب د  -3

 آیا اـ شعار خاصی استفاده ـرده ب د  -4

 چ  تصاویری را مواهده ـردید  -5

 هایی را ملاسظ  ـردید  چ  رنگ -6

بسدی متن فارسی است یا  اول یت شما برای خ انا بست  -7

 ـبا  دیهر 

 ا برای خرید انتطا  ـردید چرا این محص ل ر -8

  ها بحث و تحليل داده -5

 ـسد، می مستقس را معسایی بسدی، بست  اـ ای جسب  هر ـ  جهانی در

 در ـلیدی عاملی ب  ـسسده مصرپ رفتار و شساسی نوان  بین پی ند

  تبدیس خرید تصمیما  بر تأثیرگذاری و ادراـا  ب  دهی شکس

 

 

، تساس  ن شتار با ـبا  بسدی بست  فقهای م  نم ن در  1[13]ش د  می

ـاررفتـ ، هماهسـگ بـ د  قلـم    های ب  و خم مطا  ، هماهسهیِ قلم

روـ، ــاربرد مطلـ   رنـگ،     هـای بـ    گیـری اـ قلـم   با م  ـ و، بهـره  

  .[14] بسدی تأثیر مثبت دارد آرایی مطل  ، بر اقبال بست  صفح 

 هایی اـ جسس یبسد  بست  پشوها، این در مطالع  م رد های نم ن 

 ارتبـا ی،   فسی ها اـ نظر مسائس مق ا ب دند ـ  این بست   یا پلاستیک

 های بسدی بست  بیوتر در م رد بررسی قرار گرفت. اثربطوی و معسایی

 پـس  داشـت  وج د محص ل ـیاد یا ـیاد بسیار دید و  ح پلاستیکی،

 موـکس  اسـت،  میسـر  دید امکا  بست ، باـگوایی بدو  ـ  م رد این

 2بسـدی، تسهـا در    نم نۀ بست  48ساـد. اـ  می بر رپ را ارتبا ی سیف

 نـا   محصـ ل  ساوی ـ  م رد دو این نداشت. وج د دید م رد امکا 

 7داشتسد. همنسین در  قرار های مق ایی بسدی بست  در ب دند چیپسی

 در و ب دنـد  بیسـک ئیتی  نـا   سـاوی  بـ د  ــم  دیـد  م رد ـ  امکـا  

داشتسد و با ایياد برشی در ـسار جعبـ  و   قرار های مق ایی بسدی بست 

قرارگیری پلاستیک بر روی آ ، امکا  دید ـمـی وجـ د داشـت. در    

 اثر ـاها میزا  نههداری، ـما  مد  افزایا م رد برای 9تما  این 

 
1 Faiz Ullah. Aftab Akrm. Farukh Arslan 



 1405بهار  ،65 شماره، هفدهم، سال “ بندی بسته وفنون علوم”                                                                                                                                  54

 
داد   قـرار  بـ   اقـدا   محص ل شد  خرد اـ جل گیری و سرار  و ن ر

 است سالی در  دند. ایننم پلاستیک جای ب  جعب  داخس در فرآورده

 نـا   سـاندوینی،  نـا   تسُت، نا  ل اش، نا  شامس ـ  م ارد باقی ـ 

 در همـ   ب دنـد  داگ هـا   نـا   و 2تـ رتیلا  نـا   ،1گاتـا  نا  همبرگر،

 داشتسد. قرار بسدی اـ جسس پلاستیک بست 

 بررسی گرفت، قرار بررسی م رد ها بسدی بست  در ـ  دومی سطح

 ذــر  ب   ـ  باشد. می معسا انتقال در بسدی بست  در رفت  ـار ب  عساصر

 ها بطا سایر با پ شی هم امکا  شده بیا  سط ح اـ یک هر ـ  است

 هـای  بسـت   تما  مطا  ، ب  نظر م رد معسای انتقال بحث دارد. در را

 اـ برخی اما ب دند، محص ل معرفی و معسا انتقال ب  قادر بررسی م رد

 این نم دند. ب  مستقس را با تری معسایی ۀدرج مرات  ب  ها بسدی بست 

 بسـدی،  بسـت   جـسس  اسـتفاده،  م رد ـبا  نا ، ع امس تما  ـ  ترتی 

 رفت  ـار ب  تصاویر یا تص یر و شعار مساس ، رنگ محص ل، دید میزا 

 م رد ـ  است م ردی اولین محص ل، دید ب د. میزا  م ج د ها آ  در

 اـ برخـی  ــ   داشـت  نظـر  رد بایـد  و گیـرد  مـی  قـرار  مطا   ت ج 

 ــ   هسـتسد  مسـن  افراد ستی یا س اد بی افراد یا ـ دـا  مطا بین،

 نـا   دیـد  اسـت. و ـ ح   ــم  یـا  نـدارد  وج د برایوا  خ اند  امکا 

 روی ــ   نـامی  یـا  محصـ ل  یـک  نـا   و همنسین ـیفیـت  محص ل

 اثرگذاری ارتقای در بعدی عامس عس ا  ب  هم رود می ـار ب  بسدی بست 

 و هست مهم بسدی بست  در استفاده م رد ـبا  است. همنسین دـارآم

 ب  فارسی ـبا  اـ پشوها این در بررسی م رد های بسدی بست  تما  در

 ب د.  شده استفاده عربی یا انهلیسی های ـبا  ـسار در یا تسهایی

 بسـدی،  بسـت   48 ميم عـۀ  اـ مـ رد  38 در نیـز  بسـدی  بسـت   جسس

 آ  مطـا را   و ـیستی محیم مسائس یدد اـ هرچسد ب د و پلاستیک

رنگ ب د ،  در ص ر  بی با ، دید قابلیت دلیس ب  اما است، ساـ موکس

 میـزا   بـ   پـایین،  قیمت و ـم وـ  همنسین و محص ل لمس امکا 

 گیرد.  می قرار مصرپ م رد ـیاد

 شفاپ پلاستیک ها، بسدی بست  این در رفت  ـار ب  اصلی های رنگ

 اـ رفتـ   ــار  بـ   های  یف ب دند و سبز و ـرد نارنيی، قرمز، رنگ، بی و

 متعددی مطالعا  دهد. می نوا  را آشسا و معم ل سالتی ها رنگ این

 برداشـت  بـر  بسـدی  بسـت   رنگ. اند ـرده بررسی را  عم بر رنگ تأثیر

 بـر  بسـدی  بست  رنگ تأثیر. گذارد می تأثیر سلامت اـ ـسسدگا  مصرپ

( 1) :داد ت  یح این م ارد با ت ا  می را ـسسده مصرپ سلامت ادراـا 

بـرای   صـریح  سـیهسال  یـک  عسـ ا   بـ   رنگ یک ب  ـسسدگا  مصرپ

 بـ   ــ   هستسد مرتبم باورهایی با ها رنگ( 2) .ـسسد می تکی  سلامت

هـا   رنـگ ( 3) و گـذارد؛  مـی  تأثیر سلامت  ارـیابی بر غیرمستقیم   ر

 تأثیر سلامت  ارـیابی بر ـ  ـسسد می تحریک را ذهسی های ساـی شبی 

البت  مسللۀ رنگ ب  بافت فرهسهی، جغرافیایی، دیسـی  . [15]گذارد می

 
1 Gata 
2 Tortilla 

  ر ـ  ــار   و اجتماعی نیز بستهی دارد و مسائس جسسیتی نیز هما 

ت اند بـر مطا ـ  اثرگـذار     دهد می ( نوا  می1، 2021)چا  و مسگ

پ های مـ رد مطالعـ ، شـفا    بسدی ( در بست 1باشد. بر اساس جدول )

ب د  یا نب د رنگ ب  عس ا  اولین رتب  در بحث رنگ وج د داشت ـ  

تر محصـ ل بسـیار اثرگـذار بـ د.      برای شساختن هرچ  بیوتر و سریع

هـا   های بعدی رنگ قرمز و نارنيی ب دند. اسـتفاده اـ ایـن رنـگ    رتب 

بسدی و ستی رنگ خ د محص ل غلب  ـسد و  رنهی بست  ت اند بر بی می

گ نـ  ــ  اشـاره شـد رنـگ       ا ایياد نماید، امـا همـا   سرار  و ش ر ر

 و اشـتایسر   ر ــ  در ــار    ای وابست  ب  فرهسگ است و هما  مسلل 

 ممکـن  نارنيی و قرمز مانسد تر گر  های رنگ فل راک بیا  شده است

 بـا  ــ   ـسـد  ایيـاد  را فیزیکـی  برانهیطتهـی  و هیيا  اسساس است

های  در ـسار رنگ .[15] است ناهمط ا  سلامتی با مرتبم اسساسا 

 سالـت  بـ   نسـبت  متفاوتی ترـیبا  اـ ـ  هسهامیـار رفت ،  غال  ب 

هـای مـ رد مطالعـ  در ایـن      بسدی بست  رنگ ش د، می استفاده عادی

جـ    سب س، برد  ـار ب  با است. مثلاً متفاو  غال    ر ب  پشوها،

 رت ـ تیـره  هـای  رنـگ  اـ سـاده،  سالـت  بـ   محص ل، نسبت در گسد  یا

 شد.  استفاده

هـای تيـاری ــ      محص    یکـی اـ نـا    در تبلیغاتی شعارهای

« 1نـا  تيـاری   »جهت جل گیری اـ بیا  نا ، در این پشوها با نـا   

« بـا...   سلامتی سس» یا «ی  سالم خ شمزه» شکس ب  ش د، گفت  می

بـ د و  « 3ی  راه دیه  برای لذ  برد  اـ غـذا  »و یا ترجمۀ انهلیسی 

 های تياری، شعار تبلیغاتی م ج د نب د.  ا در سایر ن

محصـ      در ها بسدی بست  در ثابت تصاویر اـ استفاده همنسین

 در روسـتایی  های خان  و قسادی یا نان ایی ـلاه شکس ب  1 نا  تياری

نا  تيـاری و شـکس نـا  تسُـت یـا       این ل اش نا  محص ل با ارتباط

تسُت این نا  تياری بـ د. در  های  علامت مثبت در ارتباط با ان او نا 

تصاویر خ رشید، گسـد  و نـان ا،    2م رد بیوتر محص    نا  تياری 

گ نـ  ــ  ذــر شـد،      جسبۀ معسایی را ب  خ بی برآورده نم دند. هما 

 شد  برآورده با و دارد وج د بررسی مطتلف سط ح همپ شانی امکا 

 یابد.  می ایاافز نیز مطا   بر اثربطوی میزا  معسایی، شرایم بیوتر

های م رد مطالع  ـ  هر س   بسدی نم ن  اـ بست  9در ادام  ب  بررسی 

ها رعایت شـده اسـت و    م رد فسی ارتبا ی، معسایی و اثربطوی در آ 

 ش د. باشسد، پرداخت  می می 1مرب ط ب  نا  تياری 

 گرم 210مقدار  1نام تجاری  ن روستانا -5-1

است تص یر اـ با  ب  پایین شامس عساصر م ج د در تص یر، در سمت ر

ب  فارسـی و در ـیـر آ  بـ  انهلیسـی      1نا  نا  تياری ـلاه آشپزی، 

است. سروپ انهلیسی هم  با سرپ بزرگ هستسد ـ  سـب  ت جـ  و   

ـار رفت  بـا ت جـ  بـ      گردد. شکس ف نت ب  تمرـز بیوتر مطا   می

 
3 Another way to enjoy your meal 
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سـفید یـا    استفاده اـ رنگ سفید و پیچ و خم ایياد شـده یـادآور آرد  

خمیر است ـ  نقا خـ بی در انتقـال معسـا دارد. در ـیـر آ  تـاری       

انـد ــ  نوـانهر     ن شت  شـده  1378و در با ی آ   1میلادی تأسیس

و این ميم ع  در ـادری  سال تأسیس یا آغاـ ب  ـار نا  تياری است

های قرمز، نـارنيی و جهـری    نارنيی رنگ قرار دارند. استفاده اـ رنگ

نا  گردد. ب  م اـا  آ  در سمت چ ،   ج  مطا   میسب  جل  ت

ساوی سب س گسد  تطمیـری و سـب س بـرنج    »و در ـیر آ   2روستا

در ـادر نارنيی قـرار دارد  « انداـه مت سم»در ـادر سبز و « استرلیزه

بسـدی ــ  پلاسـتیکی و     ـ  مسللۀ فسی ارتباط را ب  همراه ن و بسـت  

بطوـد. در سـمت راسـت در     میرنگ است، بهب د  ها بی بیوتر بطا

و یـک خ شـ    « دـتر سب س»ای سبز رنگ قرار دارد ـ   پایین دایره

« نا  روسـتا »گسد  ب  رنگ سفید در آ  قرار دارند. در ـیر این دایره 

هـای   بسـدی تصـ یر خانـ     ن شت  شده است. در بطـا پـایین بسـت    

 قـرار دارد. وجـ د  « یـ  سـالم خ شـمزه   »روستایی و در ـیر آ  شعار 

های سستی نمادی اـ ـیفیت، اصالت، سـادگی و خـا ره اسـت و     خان 

در ـیـر آ  سـب  تق یـت ایـن مفهـ        « یـ  سـالم خ شـمزه   »شعار 

گردد.  گردد. این ع امس در ـسار هم سب  اثربطوی بر مطا   می می

  پس هر س  م رد اله  در این محص ل برآورده شده است.

 گرم 700دار مق 1نام تجاری ست مخصوص پرونان تُ-5-2

عساصر م ج د در تص یر شامس نا  تياری ب  ـبـا  انهلیسـی و سـال    

تـر   در ـیر آ  است. در بطا پـایین تاری  میلادی تأسیس ب  ص ر  

ای قرار دارند تا سادگی فضا را ـاها  های درهم ب  شکس شبک  ل ـی

ب  فارسی و در ـیر آ  ب  انهلیسـی اسـت.    1عس ا  نا  تياری  دهسد.

ـار رفت   نهلیسی هم  با سرپ بزرگ هستسد و شکس ف نت ب سروپ ا

با ت ج  ب  استفاده اـ رنگ سفید و پیچ و خم ایياد شـده یـادآور آرد   

سفید یا خمیر است. در ـیر آ  سال تأسیس یا آغاـ ب  ـار نا  تياری 

انـد.   ن شـت  شـده   1378ب  میلادی و در با ی آ  ب  شمسی یعسـی  

تر محص    این نا  تياری سب  ایياد سس تکرار این م رد در بیو

تر نا  ـا  یعسی  گردد. در بطا پایین آشسا و جل  اعتماد مطا   می

و در ـیر آ  ترجمۀ انهلیسی آ  قرار دارد. سـایر  « 3تسُت مطص ص»

سـس  »عساصر اـ با  ب  پایین شامس خم باریک ـرد، شعار تبلیغـاتی  

در سمت راست و «  ـتیکی خمیر ترش»و در ـیر آ  ...« سلامتی با 

و  4در سمت چ  شکس نا  تسُت، علامت مثبت و در ـیر آ  پرونـا  

هـر سـ  مـ رد    ترین بطا ب    ر ميدد قرار دارد و باـ هم  در پایین

 اله  در این محص ل برآورده شده است.

 گرم 310 - 1نام تجاری نان جو  -5-3

 
1
 Since 2000 

2 Roosta Bread 
3
  Special Toast 

4
  Pronan 

هلیسـی و سـال   عساصر م ج د در تص یر شامس نا  تياری ب  ـبـا  ان 

عس ا  نا  تياری در ـیر آ  است.  ب  انهلیسی 2000تأسیس یعسی اـ 

و در ـیر آ  ب  انهلیسی اسـت. سـروپ    1ب  فارسی یعسی نا  تياری 

انهلیسی هم  با سرپ بزرگ هستسد. تکـرار ایـن مـ رد بـا رفـع بعُـد       

ناآشسایی سب  تق یت مسللۀ فسی و متعاق  آ  معسـایی و اثربطوـی   

ن شت   1378ب  انهلیسی و در با ی آ   2000در ـیر آ  اـ  گردد. می

اند ـ  نوانهر سال تأسیس یا آغاـ ب  ـار نـا  تيـاری اسـت. در     شده

و در ـیر آ  ترجمۀ انهلیسـی  « نا  ج »تر نا  ـا  یعسی  بطا پایین

قرار دارد. معرفی محص ل ب  دو ـبا  و ب  شـکلی سـاده، سـب      5آ 

گردد. سایر عساصر اـ بـا    ترین ـما  ممکن میانتقال ا لاعا  در ـم

...« سس سلامتی بـا  »ب  پایین شامس خم باریک ـرد، شعار تبلیغاتی 

در سمت راست و در سمت چ  « خمیر ترش  ـتیکی»و در ـیر آ  

قـرار  شکس نا  تسُت، علامت مثبت و و در ـیر آ  پرونا  ب  انهلیسی 

ای است ولـی بـ  دلیـس     قه هبسدی ب  رنگ  دارد. هرچسد ساشیۀ بست 

رنگ ب د  ـا  در امکا  دید محص ل ب  میزا  ـیادی وجـ د دارد   بی

 نماید.  ـ  معسای فرستسده را ب  خ بی ب  گیرنده مستقس می

 گرم 500مقدار  1نام تجاری ست سبوس تُ-5-4

عساصر م ج د در تص یر شامس عس ا  نا  تياری ب  ـبـا  انهلیسـی و   

عسـ ا   در ـیر آ  است.  ب  انهلیسی 2000اـ   سال تأسیس ب  ص ر

و در ـیر آ  ب  انهلیسی است  1نا  تياری ب  فارسی یعسی نا  تياری 

ها ب  عس ا  م اردی تکرار ش نده در محص    این نا  تيـاری،   و این

شـ ند. سـروپ    عاملی در جهت تق یت اثربطوی در نظـر گرفتـ  مـی   

ـیـر و بـا ی آ  سـال     انهلیسی هم  بـا سـرپ بـزرگ هسـتسد و در    

اند. در بطـا   ب  انهلیسی و فارسی  ن شت  شده 1378تأسیس یعسی 

 6تر نا  ـا  یعسی تسُت سب س و در ـیر آ  ترجمۀ انهلیسی آ  پایین

قرار دارد. سایر عساصر اـ با  ب  پایین شامس خم باریک  سفید، شعار 

در « 7سـب س گسـد   »و در ـیـر آ   ...« سس سـلامتی بـا   »تبلیغاتی 

قـرار  سمت راست علامت مثبت و در ـیر آ  سالم ب  ـبا  انهلیسـی  

و وی ر  شس  دارد. ميم و عساصر این محص ل نیز هر س  بعد اله ی 

  ـسسد. را برآورده می

  بسته یک عددی  1نام تجاری نان همبرگر  -5-5

و در ـیر آ   عساصر م ج د در تص یر شامس نا  تياری ب  ـبا  فارسی

در ـیر سمت راست  ـبا  انهلیسی  انهلیسی و سال تأسیس ب  ب  ـبا

سروپ انهلیسی هم  بـا سـرپ   در با  سمت چ  است.  1378آ  و 

گ ن  ــ  در مـ رد سـایر محصـ    ایـن نـا         بزرگ هستسد و هما 

ـار رفت  با ت ج  ب  اسـتفاده اـ رنـگ    تياری اشاره شد شکس ف نت ب 

 
5 Barley Bread 
6  Bran Toast 
7 Healthy 
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ر آرد سفید یا خمیر است و با ـا  سفید و پیچ و خم ایياد شده یادآو

نا  »تر خم باریک ـرد، نا  ـا  یعسی  هماهسهی دارد. در بطا پایین

قرار دارد. استفاده اـ رنگ  و در ـیر آ  ترجمۀ انهلیسی آ «  1همبرگر

ها شده است.  ـمیس  سب  برجستهی بیوتر ن شت  قرمز ب  عس ا  پس

یـ  راه دیهـ  بـرای    » ر ساندویچ و ن شیدنی و عبـا همنسین تص یر 

ترین بطا قرار دارند. این ــا  تسهـا    در پایین« 2لذ  برد  اـ غذا 

در این بررسی ب د ـ  اـ شـعار انهلیسـی بـر     1محص لی اـ نا  تياری

بسدی خ د استفاده ـرده ب د. دید مساس  محصـ ل اـ روی   روی بست 

ـ  ذـر شد سب  ار ـای هـر سـ     بسدی ب  همراه سایر ع املی  بست 

 ش ند. اصس اله ی ارتبا ی می

 گرم 660 - 1نام تجاری تست سفيد پرونان -5-6

نا  تياری ب  ـبـا    عساصر ثابت یعسیعساصر م ج د در تص یر شامس 

انهلیسی و سال تأسیس ب  ـبا  انهلیسی در ـیر آ  است. در بطـا  

سـادگی وجـ د   تر خط ط ـیهزاگی جهت خارج ــرد  فضـا اـ    پایین

عس ا  نا  تياری بـ  فارسـی و در ـیـر آ  بـ  انهلیسـی اسـت.       دارد. 

سروپ انهلیسی هم  با سرپ بزرگ هستسد و رنگ سـفید اسـت. در   

انـد ــ     و در ـیر آ  تاری  میلادی آ  ن شـت  شـده   1378با ی آ  

تر  نوانهر سال تأسیس یا آغاـ ب  ـار نا  تياری است. در بطا پایین

قـرار   3و در ـیر آ  ترجمۀ انهلیسـی آ  « تسُت سفید»عسی نا  ـا  ی

دارد. سایر عساصر اـ با  ب  پایین شـامس خـم باریـک سـفید، شـعار      

« خمیر ترش  ـتیکـی »و در ـیر آ  ...« سس سلامتی با »تبلیغاتی 

در سمت راست و در سمت چ  شکس نا  تسُت، علامت مثبت و در 

ترین بطا ب    ر ميـدد قـرار    ینو در پایـیر آ  پرونا  ب  انهلیسی 

دارد. باـ در این محص ل نیز هر سـ  اصـس الهـ ی ارتبـا ی بـرآورده      

 اند. شده

  گرم 500مقدار  1نام تجاری ت غلات تسُ-5-7

عساصر م ج د در تص یر شامس نا  تياری ب  ـبـا  انهلیسـی و سـال    

تـر   ب  تاری  میلادی در ـیـر آ  اسـت. در بطـا پـایین     آ  تأسیس

عس ا  نا  تياری ب  فارسی و های درهم وج د دارد.  مرغی   تطمترـی

در ـیر آ  ب  انهلیسی است. سروپ انهلیسی همـ  بـا سـرپ بـزرگ     

اند ـ   و در ـیر آ  ب  میلادی ن شت  شده 1378هستسد. در با ی آ  

نوانهر سال تأسیس یا آغاـ ب  ـار نا  تياری است و اـ عساصـر ثابـت   

های بیوتر محص    این نا  تيـاری هسـتسد.    بسدی م ج د در بست 

4تر نا  ـا  یعسی تسُت غـلا   در بطا پایین
و در ـیـر آ  ترجمـۀ     

انهلیسی آنقرار دارد. سایر عساصر اـ با  ب  پایین شـامس خـم باریـک    

 
1 Humburger Bread 
2 Another way to enjoy your meal 
3 White toast 
4 Creal toast 

هـای   دانـ  »و در ـیـر آ   ...« سس سـلامتی بـا   »ـرد، شعار تبلیغاتی 

 ،5ـیر آ  سالم ب  انهلیسی در سمت راست علامت مثبت و در« غلا 

دوایری ـ  ب    ر افقی دارند و ب  ترتیـ  اـ راسـت بـ  چـ ، دانـ       

گردا ، دان  ـدو، ـسيد، دان  ارـ ، دان  بذرک و دان  سیاه و در  آفتا 

ها قـرار دارد.   مرغی ترین بطا ب    ر ميدد ترـی  شکس تطم پایین

تبلیغـاتی، و ـ ح   دید مساس  محص ل، عس ا  نا  تياری، شعار ثابت 

بسـدی سـب  ارتقـای مسـائس فسـی،       ا لاعا  م ج د بـر روی بسـت   

 معسابطوی و اثربطوی در این ـا  شده است.

مقدار   1نام تجاری ست مخصوص پرونان ينی تُم -5-8

 گرم 400

عساصر م ج د در تص یر شامس نا  و نا  تياری بـ  ـبـا  انهلیسـی و    

هـای   تر، ترـی  ل ـی پایینسال تأسیس در ـیر آ  است و در بطا 

عس ا  نا  تياری ب  فارسی و در ـیر آ  ب  انهلیسی درهم وج د دارد. 

رنگ ب د  ـا  سب  تعـادل در   است. وج د رنگ قرمز با ت ج  ب  ـم

اند ــ    ن شت  شده ب  انهلیسی 2000تص یر شده است. در ـیر آ  اـ 

تـر   در بطا پایین ـار نا  تياری است. نوانهر سال تأسیس یا آغاـ ب 

و در ـیر آ  ترجمۀ انهلیسـی  « میسی تسُت مطص ص»نا  ـا  یعسی 

قرار دارد. سایر عساصـر   6آ  یعسی تست مطص ص ـ چک ب  انهلیسی

سس سلامتی »اـ با  ب  پایین شامس خم باریک ـرد، شعار تبلیغاتی 

در سمت راست و عکس « 7خمیر ترش  ـتیکی»و در ـیر آ  ...« با 

قرار دارند. وج د پی سـتۀ عساصـر    8ست، علامت مثبت و پرونا نا  ت

گردد و هر  تکراری سب  ایياد آشسایی و تأثیر مساس  بر مطا   می

   س  اصس در این ـا  برآورده شده است.

 9گرم بستته   300 - 1نام تجاری نان لواش گندم  -5-9

 عددی

ب  فارسـی و  بسدی شامس نا  و نا  تياری  عساصر م ج د در روی بست 

در ـیر آ  ب  انهلیسی است. سروپ انهلیسی همـ  بـا سـرپ بـزرگ     

ـار رفت  با ت ج  ب  استفاده اـ رنگ سـفید و   هستسد و شکس ف نت ب 

پیچ و خم ایياد شده یادآور آرد سفید یا خمیر است. در با  در سمت 

ن شـت    2000و در پایین سـمت راسـت سـال تأسـیس      1378چ  

ــار نـا  تيـاری اسـت. در      ر سال تأسیس یا آغاـ ب اند ـ  نوانه شده

تر خم ـردرنهی بطا با  را جدا ـرده و در ـیر آ  نـا    بطا پایین

و در ـیـر آ   « 9نا  لـ اش گسـد   »ش د یعسی  محص لی ـ  عر   می

 درج شده است. 10ترجمۀ این عبار  ب  انهلیسی با سروپ بزرگ

 
5 Healthy 
6 Mini special toast 
7 Lactic sourdough 
8 Pronan 
9
 Wheat lavash bread 

10
 Capital letter 
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ند ـ  ب  نا  تسُت شباهت ا تمامی این ا لاعا  در شکلی قرار گرفت  

بسدی ن ار باریک  قرار گرفتـ  اسـت.    در بطا با  و پایین بست   دارد.

دوایر ت درت  است.   عساصر م ج د در این ن ار باریک شامس تکرار شکس

رنگ انتطا  شده است و امکا  دید  بسدی بی بیوتر فضای روی بست 

 سداـثری محص ل وج د دارد. 

بسدی وج د ندارد و هرچسـد عبـار     وی بست شعار تبلیغاتی بر ر

شـ د، بـا    بسدی دیـده مـی   در پوت بست « تغذی  سالم، جامع  سالم»

ها است و بـ   ـ ر    بسدی ـ  بررسی معط پ ب  روی بست  ت ج  ب  این

شـ ند، اـ   معم ل ـا ها برای جل  ت ج  مطا بین اـ رو قرار داده می

 د شـعار تبلیغـاتی روی   ب  جز عد  وج ش د. این شعار صرپ نظر می

بسدی محص ل، تما  م ارد ب  شکلی مثبت سب  ارتقـای عامـس    بست 

 ش د. فسی، معسابطوی و در نهایت اثربطوی می

ای ـ  در ایـن مطالعـ  مـ رد     نم ن  48در ادام  جدول ا لاعا  

 ش د. اند، ارائ  می بررسی قرار گرفت 

 (URL12های پشوها ) بسدی موطصا  بست  (:3جدول )

 زبان نام ردیف
جنس 

 بندی بسته

 ميزان

 دید

 محصول

های  رنگ

 اصلی

مواد 

 اصلی
 بندی بسته تصویر شعار

1 

نا  روستا نا  

 210آورا  مقدار 

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ،  قرمز  بی

 تیره،

 نارنيی و سبز

آرد گسد  

 دار سب س

 ی  سالم

 خ شمزه

ـلاه نان ایی یا 

 –قسادی 

های  خان 

 روستایی

 

2 

تست مطص ص 

پرونا  نا  آورا  

 گر  700مقدار 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ، قرمز،   بی

 سبز و

 ای سرم 

آرد گسد  

 ساده

 سس

سلامتی 

 با ...

یک برش اـ 

 نا   تست

 

 

 

3 
نا  ج  نا  آورا  

 گر  310 -

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک

ای،   قه ه

 مزرنگ، قر بی

 و سبز

 ج 

 سس

سلامتی 

 با ...

یک برش اـ 

 نا  تست

 

 

 

4 
نا  س یتال نا  

 گر  525 -سحر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک

رنگ،  بی

 موکی/تیره،

 ـرد و نارنيی

آرد ج  

 دار سب س

 ـسيدی

 ساندویچ -

 

 

 

5 

تست سب س نا  

 500آورا  مقدار 

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک

 رنگ، آبی، بی

 قرمز و

 سبز

آرد گسد  

 دار سب س

 سس

سلامتی 

 با ...

  مثبت

6 

نا  همبرگر نا  

آورا  بست  یک 

 عددی

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد
 رنگ، قرمز بی

آرد گسد  

 ساده

Another 
way to 
enjoy 
your 

meal 

ساندویچ و 

  ن شیدنی

7 

نا  ل اش 

دار نا   سب س

 گر  200 -سحر 

 

فارسی 

 و

 لیسیانه

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ و  بی

 نارنيی

آرد گسد  

 دار سب س
 نان ا -

 

8 

نا  تست سفید 

 -بزرگ نا  سحر 

 گر  740

 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ، قرمز و  بی

 ـرد

آرد گسد  

 ساده
- 

خ رشید، 

  گسد  و نان ا
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 (URL12های پشوها ) بسدی موطصا  بست  (:3جدول )

 زبان نام ردیف
جنس 

 بندی بسته

 ميزان

 دید

 محصول

های  رنگ

 اصلی

مواد 

 اصلی
 بندی بسته تصویر شعار

9 

نا  تست رویال 

دار نا    سب س

 گر  435 -سحر 

فارسی 

 و

 هلیسیان

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ،  بی

 نارنيی، قرمز

 و ـرد

آرد گسد  

 ساده
- 

خ رشید، 

  گسد  و نان ا

10 

تست سفید 

پرونا  نا  آورا  

 گر  660 -

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک

رنگ، ـرد،  بی

 قرمز و

 سبز

 گسد  ساده

 سس

 سلامتی

 با ...

یک برش اـ 

  نا  تست

11 
نا  روگسا نا  

 گر  215 -سحر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک

 

 خیلی

 ـیاد

رنگ،  بی

 ای/تیره، قه ه

 قرمز و ـرد

ج  

 دار سب س

 ـسيدی

- 
خ رشید، 

  گسد  و نان ا

12 

تست غلا  نا  

 500آورا  مقدار 

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک

بیرنگ، بسفا، 

 قرمز

 و سبز

گسد  

 ـسيد ساده

سس  

 سلامتی

 با ...

 مثبت
 

13 

تست میسی نا  

ساوی چاودار نا  

 گر  410 -سحر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ،   بی

 ای/ قه ه

تیره،  قرمز و  

 ـرد

آرد گسد  

 تست سیاه
- 

خ رشید، 

  گسد  و نان ا

14 

نا  تست رویال 

 425 -نا  سحر 

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ،  بی

 نارنيی و ـرد

 آرد گسد 

 ادهس
- 

 خ رشید،

 گسد 

  و نان ا

15 

نا  ل اش بدو  

 -گل تن سلیس  

 گر  350

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ، سبز و  بی

 ای قه ه

 نواست 

 ـمیسی سی 

 ساده

- 
یک خ ش  

  گسد 

16 

بانی نا  نا  سحر 

گر  بست   180 -

 عددی 4

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد
 رنگ بی

د  آرد گس

 ساده
- 

خ رشید، 

  گسد  و نان ا

17 

نا  گاتا گردویی 

 180 -نا  آورا  

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک
رنگ و  بی

 بسفا

 آرد گسد 

 گردویی
- 

 وسایس صبحان :

 ق ری، فسيا ،

 نعلبکی، مربا،

  ـره و ـارد

18 

 ‫‫‫‫‫‫‫‫‫نا  ساندوینی‫

 فرانس ی

   ـسيدی

 – سحر نا 

 گر  85

 فارسی و

 انهلیسی
 پلاستیک

 بسیار

 ـیاد

 رنگ و بی

 قرمز

 آرد گسد 

 ـسيدی
- 

خ رشید،  گسد   

 و نان ا

 

19 

نا  تست سفید 

ـ چک نا  سحر 

 گر  410 -

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک
رنگ،  بی

 نارنيی و ـرد

 آرد گسد 

 ساده
- 

 خ رشید،

 گسد 

 و نان ا
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 (URL12های پشوها ) بسدی موطصا  بست  (:3جدول )

 زبان نام ردیف
جنس 

 بندی بسته

 ميزان

 دید

 محصول

های  رنگ

 اصلی

مواد 

 اصلی
 بندی بسته تصویر شعار

20 

میسی تست 

مطص ص پرونا  

نا  آورا  مقدار 

 گر  400

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک
رنگ، قرمز و  بی

 سبز

 آرد گسد 

 ساده

 سس

سلامتی 

 با ...

 یک برش اـ

 نا 

 تست

 

21 

نا  همبرگر ‫

سب س دار نا  

گر   160 -سحر 

 ‫‫‫‫‫‫‫‫‫‫‫‫عددی2بست  

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ،  بی

 ای/تیره، قه ه

 قرمز و ـرد

 آرد گسد 

 دار سب س
- 

خ رشید،گسد  

 و نان ا
 

22 

نا  تست سفید 

بدو  گل تن 

 350سلیس  مقدار 

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک

رنگ،  بی

 موکی/تیره،

 سبز و سفید

 نواست 

 ـمیسی سی 
- 

یک خ ش  

 گسد 
 

23 
 نا    نا  ثمین‫

 ‫‫‫‫‫‫‫‫گر  180 - سحر

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

 رنگ، قرمز، بی

 ـرد و

 سفید

آرد گسد  

 ساده
- 

یک خ ش  

  گسد 

24 

نا  نیم باگت 

عددی  2ـسيدی 

 225 -نا  سحر 

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ،  قرمز،   بی

 ـرد

 و سفید

آرد گسد  

 ساده
- 

خ رشید،  

  گسد  و نان ا

25 

نا  ساندویچ ‫

سب س دار نا  

گر   180 -سحر 

 ‫‫‫‫‫‫‫‫عددی 2بست  

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

ای  قه هرنگ، بی

 /تیره،

 قرمز و ـرد

 آرد گسد 

 دار سب س

 

- 
خ رشید،  

  گسد  و نان ا

26 

   نا  ت رتیلا بزرگ‫

 390 - سحر نا 

 ‫‫‫‫‫‫‫‫گر 

 فارسی

و 

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ، ـرد و  بی

 قرمز

آرد گسد  

 ساده
- 

خ رشید، 

 گسد  و  نان ا

چسد ساندویچ -

 و ت رتیلا
 

27 
 نا    گاتا گردویی

 گر  270 - سحر

 فارسی

و 

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ، بسفا،  بی

 قرمز

 و ـرد

آرد گسد  

 گردویی
- 

خ رشید،  

  گسد  و نان ا

28 

نا  همبرگر ‫

   رومال ـسيدی 

 170 - سحر نا 

 2 بست  گر 

 ‫‫‫‫‫‫‫‫عددی

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ، قرمز و  بی

 ـرد

آرد گسد   

 ـسيدی
- 

خ رشید،  

  گسد  و نان ا
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 (URL12های پشوها ) بسدی موطصا  بست  (:3جدول )

 زبان نام ردیف
جنس 

 بندی بسته

 ميزان

 دید

 محصول

های  رنگ

 اصلی

مواد 

 اصلی
 بندی بسته تصویر شعار

29 

نا  ها  داگ ‫

ـ تاه مطص ص 

 290 -نا  سحر 

 ‫‫‫‫‫‫‫‫گر  

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ، قرمز و  بی

 ـرد
 - آرد گسد 

خ رشید،  

 گسد  و نان ا
 

30 

 سحر برگر

 –نا  سحر 

 گر  85

فارسی 

 و

 نهلیسیا

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ، قرمز و  بی

 ـرد
 - گسد  ساده

 خ رشید،

  گسد  و نان ا

31 

نا  نیم تطت 

ـسيدی نا  سحر 

 گر  120 -

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد
 رنگ بی

آرد گسد  

 ـسيد
- 

خ شۀگسد   و 

  نان ا

32 
نا  تست اردو نا  

 گر  220 -سحر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ، قرمز و  بی

 ـرد

آرد گسد  

 ساده
- 

خ رشید، 

  گسد  و نان ا

33 

نا  بیسک ئیت 

سستی چسدغل  

 -اـ ن می اورنگ 

 گر  380

فارسی 

 و

 انهلیسی

جعب  

 مق ایی

 بسیار

 ـم

موکی و 

   سی

گسد  

 ـسيدی
 آسیا  -

 

34 

نا  همبرگر 

عددی  2فرانس ی 

 160 -نا  سحر 

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد

رنگ،  بی

 نارنيی، ـرد

 و سفید

آرد گسد  

 ساده
- 

خ رشید، 

 گسد  و نان ا
 

35 

نا  مک اورجیسال ‫

 سحر نا    ـسيدی

 بست  گر  250 -

 ‫‫‫‫‫‫‫‫عددی 3

 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد
 رنگ بی

 آرد گسد 

 ـسيدی
- 

خ رشید، 

 گسد  و نان ا
 

36 

نا  بیسک ئیت 

ی باشیره سست

خرما ودارچین 

 -اـ ن می اورنگ 

 گر  380

فارسی 

 و

 انهلیسی

 جعب 

 مق ایی

 بسیار

 ـم

نارنيی /ـرد و  

 موکی

آرد گسد  

 ـسيدی

و شهد 

 خرما

 آسیا  -

 

37 

نا  میسی مک ‫

اورجیسال نا  

گر   170 -سحر 

 ‫‫‫‫‫‫‫‫عددی 3بست  

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد
 رنگ بی

آرد گسد  

 دهسا
- 

خ رشید، 

 گسد  و نان ا
 



 61.............................................................................................................................................................................یابیـر میمر ؛شنون و ویور ارتباطی های نان بر اساس الگوی بندی تحليل بسته

 

 (URL12های پشوها ) بسدی موطصا  بست  (:3جدول )

 زبان نام ردیف
جنس 

 بندی بسته

 ميزان

 دید

 محصول

های  رنگ

 اصلی

مواد 

 اصلی
 بندی بسته تصویر شعار

38 

نا  بیسک ئیت 

سستی انيیر 

خوک اـ ن می 

 380 -اورنگ 

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 جعب 

 مق ایی

 بسیار

 ـم
 بسفا، موکی

آرد گسد  

 ـسيدی

می ه با 

 خوک

 انيیر

 آسیا  -

 

39 

نا  چیپسی 

ساوی فلفس پ ل 

بیبر و م سیر 

 200 -اورنگ 

 گر 

فارسی 

 و

 انهلیسی

 جعب 

 اییمق 
- 

سفید، 

 ـرد/نارنيی/ـر 

آرد ج  

 ساده
 نا  چیپسی -

 

40 

نا  بیسک ئیت 

سستی 

باشیروعسس 

 -اـ ن می اورنگ 

 گر  380

فارسی 

 و

 انهلیسی

 جعب 

 مق ایی

 بسیار

 ـم

نارنيی/ـرد و 

 موکی

آرد گسد  

 ـسيدی

 با عسس

 آسیا  -

 

41 

نا  بیسک ئیت 

سستی باشیره 

ت   اـ ن می 

 380 -اورنگ 

 گر 

سی فار

 و

 انهلیسی

 جعب 

 مق ایی

 بسیار

 ـم

 سبز و

 موکی

 آرد گسد 

 ـسيدی

 با شیرۀ

 ت  

 آسیا  -
 

42 

ساوی  نا  چیپس

 دان 

 ـردچ ب   چیا 

 اورنگ

 گر  200 -

 فارسی،

 عربی و

 انهلیسی

 جعب 

 مق ایی
 سفید و ـرد -

آرد ج  

 بدو  شکر
 نا  چیپسی -

 

43 

نا  بیسک ئیت 

سستی غسی شده 

حا  باآردچاوداروری

 -اـ ن می اورنگ 

 گر 380

فارسی 

 و

 انهلیسی

 جعب 

 مق ایی

 بسیار

 ـم

نارنيی و 

 موکی

ج  

 ـسيدی با

ش ید 

 خوک

 آسیا  -

 

44 

نا  بیسک ئیت 

سستی غسی شده 

باآردچاوداروریحا  

 -اـ ن می اورنگ 

 گر 380

فارسی 

 و

 انهلیسی

 جعب 

 مق ایی

 بسیار

 ـم

ای و  قه ه

 موکی

ج  

 ـسيدی

با ش ید 

 خوک

 سیا آ -

 



 1405بهار  ،65 شماره، هفدهم، سال “ بندی بسته وفنون علوم”                                                                                                                                  62

 
 (URL12های پشوها ) بسدی موطصا  بست  (:3جدول )

 زبان نام ردیف
جنس 

 بندی بسته

 ميزان

 دید

 محصول

های  رنگ

 اصلی

مواد 

 اصلی
 بندی بسته تصویر شعار

45 

نا  چارـی ‫

 سحر نا    ـسيدی

 ‫‫‫‫‫‫‫‫گر  220 -

 پلاستیک فارسی
 بسیار

 ـیاد
 رنگ بی

آرد گسد  

 ـسيدی
- 

خ رشید، 

  گسد  و نان ا

46 

نا  ها  داگ ‫

مطص ص 

 سحر نا    ـسيدی

 ‫‫‫‫‫‫‫‫گر  90 -

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد
 رنگ بی

آرد گسد  

 ساده
- 

خ رشید، 

 نان ا گسد  و
 

47 

نا  تست پروتلین ‫

 - سحر نا    و فیبر

 ‫‫‫‫‫‫‫‫گر  400

فارسی 

 و

 انهلیسی

 ـیاد پلاستیک

رنگ  بی

 ،نارنيی،

 سبز و موکی

آرد گسد  

 دار سب س

 

- 
خ شۀ گسد  و 

  نان ا

48 

نا  ل اش گسد  

 300 -نا  آورا  

 9گر  بست  

 عددی

فارسی 

 و

 انهلیسی

 پلاستیک
 بسیار

 ـیاد
 قرمزرنگ و  بی

آرد گسد  

 ساده
- - 

 

 

 40هـا، آـمـ نی اـ    سسيی نتایج ب  دست آمده اـ بررسی جهت صحت

( آمـده  1هـا در جـدول )   ـسسدۀ در دسترس ـ  موطصا  آ  شرـت

نفر ـ  ب دند.  18ـسسدگا  مرد و  نفر اـ شرـت 23است ب  عمس آمد. 

 79ـسسـده   ترین شـرـت  سال و مسن 7ـسسده  ترین شرـت سن ج ا 

ـسسدگا  اـ اول ابتدایی تا دـتری را  ال ب د. میزا  تحصیلا  شرـتس

 48ها، تصاویر  بسدی برای بررسی میزا  اثرگذاری بست شد.  شامس می

بسدی این پشوها اـ  ریق صـفحۀ نمایوـهر رایانـ ، بـرای هـر       بست 

ـسسده ب    ر ميزا نمایا داده شد. بعد اـ نمایا هر تص یر،  شرـت

خـر  /   اش بـرای خریـد یـا عـد  آ  را بـا مـی       یمـسسده تصم شرـت

خر  بیا  ـرد. بعد اـ بیا  تمایس ب  خرید محص ل یـا عـد  آ ،    نمی

تصاویر بعدی یک ب  یـک نمـایا داده شـدند. مـد  ـمـا  تمایـس       

مطا   برای تماشای هر تص یر ثبـت شـد. پـس اـ موـاهدۀ تمـا       

سسـده بـرای   ـ تصاویر، ميدداً هر تص یر هما  مد  ـمانی ـ  شـرـت 

اولین بار صرپ رؤیت تص یر برای انتطا  یا عد  انتطا  ــرده بـ د،   

( 2برایا نمایا داده شد و بعد اـ ـما  موط ، سـاا   جـدول )  

   برای هر تص یر پرسیده شد.

ـسسده، متفـاو    ( پرُ شده برای هر شرـت2تعداد جداول شمارۀ )

ده بـرای خریـد   ـسس ـ ب د و این تعداد با تعداد محص  تی ــ  شـرـت  

ای  ـسسده انتطا  ـرده ب د ارتباط داشت. ب  این ترتی  ـ  اگر شرـت

داشـت، سـاا      27و  19، 12، 5، 1تصمیم بـ  خریـد محصـ       

بار اـ وی پرسیده  5( یک بار برای هر محص ل و در ميم و 2جدول )

 شد.

ـسسـدگا    دلیـس قابـس رؤیـت بـ د  محصـ ل، تمـا  شـرـت       ب 

رستی توطی  دادنـد و ـیفیـت محصـ ل نیـز در     محص    را ب  د

تما  م ارد با ت ج  ب  امکا  مواهدۀ آ  قابس ارـیابی ب د. عسـ ا  نـا    

ـسسدگا  ب  درستی بیـا    درصد م ارد ت سم شرـت 5/77تياری در 

درصد اـ م ارد ت جهی ب  عس ا  نا  تياری نداشتسد و  5/22شد و در 

ها  مساس  یا شکس محص ل آ بسدی  تسها ظاهر آشسای محص ل، بست 

سب   1ـرد و و  ح ف نت و شکس نا  تياری  را ترغی  ب  خرید می

توطی  سریع آ  بیا  شد. هرچسد شـعارهای تبلیغـاتی بـ  عسـ ا      

 10ش د اما تسهـا در   عاملی مهم در جل  ت ج  موتریا  محس   می

 90درصد م ارد شعار نا  تياری ت سـم مطـا بین بیـا  شـد و در     

ـسسدگا  ب  شعار نا  تياری ت ج  نداشتسد. فقم  م ارد شرـتدرصد 

ـسسـدگا  تصـاویر م جـ د در روی     درصد اـ م ارد، شـرـت  5/12در 

 5/62ها را در جل  ت جوا  مهم دانسـتسد. همنسـین در    بسدی بست 

رنگ و سداقس یک رنگ غالـ    ـسسدگا  ب  بی درصد اـ م ارد، شرـت

رنـگ   در ب  یـادآوری پلاسـتیک بـی   درصد قا 5/37اشاره ـردند و در 

 ب دند.

درصد ـبا  فارسـی   95ـسسدگا  این پشوها یعسی  غال  شرـت

را ب  عس ا  اولین ـبانی ـ  برای گرفتن ا لاعا  روی محص ل ب  آ  
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ـسسدگا  تيربـۀ   درصد اـ شرـت 5/37ـسسد، بیا  ـردند و  رج و می

و  بسدی جهـت توـطی  سـریع محصـ ل     قبلی خرید، سادگی بست 

ـیفیت آ  را ب  عس ا  ع املی مهم جهت انتطا  محص ل برشمردند. 

 ( ذـر شده است.2خلاصۀ این آمار در شکس )

 
 های اله ی ارتبا ی درصد افراد تحت تأثیر مالف (: 2شكل )

  گيری نتيجه -6

و  [16] اسـت  نـا  تيـاری  نمـایا   راه برای ترین بسدی مستقیم بست 

بسدی سب  ترغی  مطا بین ب   ر بست ـارگیری اله های مساس  د ب 

 ارییعملکردهـای بس ـ   انسـا   یدر ـنـدگ گردد. این اله ها  خرید می

امکـا  را   نی ـهـا، ا اله  نی ـهـای  ـ  در سـاخت ا   سـاـی  دارند. ساده

برجسـت  شـده و بـ  عسـ ا       تیاـ واقع یهای خاص ـ  جسب  دهد یم

ا نوـا   های ایـن پـشوه   بسدی بررسی بست  . [17]ـسسد راهسما عمس

 دهد ـ  مسائس ارتبا ی، معسـایی و اثـر بطوـی مطـرح شـده در      می

در این محص    دنبـال شـده اسـت و بـیا اـ     و وی ر  شس   اله ی

ب  دلیس داشـتن شـعار تبلیغـاتی درج     1هم ، محص    نا  تياری 

شده بر روی محص ل و نا  ـاملاً مرتبم با ــا ی ت لیـدی و قابلیـت    

انـد. نتـایج    یت س  اصس این اله  م فق بـ ده خ انا آسا  آ  در تق 

بسدی نـا  بـ  دلیـس     های بست  رنگ ب د  پلاستیک دهد بی نوا  می

 نیاـ ب  توطی  ن و و ـیفیت آ ، بیوترین میزا  اثربطوی را دارد.

 ب د شفاپ و رنگ بی بسدی بست  اصلی بطا م رد، 48 اـ م رد 38 در

 چه نـ   دهـد  مـی  وـا  ن مـ رد  این ش د. دیده خ بی ب  محص ل ـ 

 سالی در را  عم و ـیفیت تاـگی، پیا  مساس ، بسدی بست  با ت ا  می

 مس  و شسیداری وجـ د   ب یایی، چوایی، سس اـ استفاده امکا  ـ 

 وجـ د  هـا  نـا   در ـ  تس عی ب  ت ج  با ندارد، مستقس نم د. همنسین

  بیخ ـ بـ   را نـا   نـ و  ت انـد  مـی  رنگ بی پلاستیک اـ استفاده دارد،

 نماید.  موط 

 تـأثیر  سـلامت  اـ ـسسـدگا   مصـرپ  برداشـت  بسدی بر بست  رنگ

 رفتـ   ــار  بـ   اصـلی  رنگ مطالع ، م رد های بسدی بست  در .گذارد می

ب دنـد. هرچسـد رنـگ یـک علاقـۀ       سبز و ـرد نارنيی، قرمز، رنگ، بی

شــ د و ع امــس  شطصــی، فرهسهــی و اجتمــاعی در نظــر گرفتــ  مــی

بـد در نظـر گـرفتن یـک رنـگ خـاص دخیـس        متعددی در خ   یا 

دهـد ــ  اول یـت     های پـشوها نوـا  مـی    هستسد، اما بررسی نم ن 

ها،  من در نظر گرفتن رنگ غال  ملایـم   رنگ در ـسار سایر رنگ بی

رنـگ، سـب  تـ اـ  رنهـی      ای ــم  ها یعسی سفید، ـر  و قه ه در نا 

 بسدی شده است. بست 

دیده شد، امـا نـ     1  تياریشعار تبلیغاتی تسها در محص    نا

های این نـا  تيـاری    یک شعار ثابت، بلک  س  م رد مطتلف در نم ن 

وج د داشت. همنسـین نـ و و انـداـه قلـم رونـد نسـبتاً ثـابتی را در        

محص    هر نا  تياری دنبال ـردند و وج د عساصر تص یری ثابـت  

ج وجـ د داشـت. در ميمـ و نتـای     3و  2، 1در محص    نا  تياری 

در ارتبـا ی، معسـایی و اثـر بطوـی     دهد ـ  هر سـ  مـ رد    نوا  می

بطوـی وجـ د دارنـد.     های م رد مطالع  ب  میزا  ر ـایت  بسدی بست 

دهد ـ   ـسسدگا  در پشوها نیز نوا  می نتایج نظرسسيی اـ شرـت

ترین ع امس در انتطا  محص ل نا ، قابس رؤیت ب د  محصـ ل،   مهم

ب د  نا  تياری یا داشـتن سـابقۀ قبلـی در    آشسا  ن شتار فارسی و نا 

با ایياد درک درستی اـ ـیفیـت ــا  در    ،ارـیابی بصریخرید است. 

، اعتماد او را جل  ـرده و در نتیي  باعث فروش بیوتر مطا  ذهن 

 ش د. می
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