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Handicraft packaging, beyond serving as a protective covering, plays 

an important role in introducing the product, conveying cultural 

identity, and representing local values. Appropriate packaging design 

can establish effective communication between the product and the 

audience through the use of graphic elements, visual signs, color, 

typography, and composition, thereby influencing consumers’ 

perception, trust, and choice. In this regard, the use of traditional 

Iranian elements and local symbols represents an important capacity 

for strengthening the visual identity of Isfahan handicraft packaging. 

The present study was conducted with the aim of quantitatively and 

qualitatively analyzing the application of these elements in the 

packaging of Isfahan handicrafts. In terms of purpose, this research is 

applied, and in terms of method, it is descriptive-analytical. The data 

were collected through field observation of 30 samples of common 

packaging in the Isfahan market and were analyzed based on indicators 

such as the type of motifs and images, color palette and harmony, 

compositional structure, typographic quality, and the degree of 

conceptual relationship with the product. The main research question 

is: To what extent do Isfahan handicraft packages employ identity-

based and local elements, and to what extent do these elements have a 

conceptual relationship with the nature of the product? The findings 

indicate that although the use of traditional motifs and local symbols is 

widespread among the examined samples, in a considerable proportion 

of the packages these elements lack a meaningful connection and 

structural integration with the product contained within, serving 

primarily decorative functions and providing a superficial 

representation of cultural identity. 
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Introduction 

Handicraft packaging extends far beyond its primary functional role of physical protection; it acts as a 

silent salesperson and a critical medium for conveying cultural identity, historical heritage, and 

indigenous values. In the context of Iran, a country with a profound legacy in traditional arts, Isfahan 

stands out as a distinguished creative hub renowned for its architecture, miniature painting, tile work, and 

metalwork. Consequently, the visual elements derived from this rich ecosystem—such as traditional 

motifs, local symbols, and specific color palettes—harbor immense potential to reinforce the visual 

identity of Isfahan's handicraft packaging.  

Despite this potential, previous literature and field observations indicate that handicraft packaging 

often suffers from a lack of structural integration and conceptual alignment with the enclosed products. 

This study aims to address this gap by quantitatively and qualitatively evaluating the graphic design 

elements, color harmony, visual semiotics, and cultural symbols utilized in Isfahan's handicraft market. 

The primary objective is to determine the extent to which these identity-based elements are employed 

and whether they maintain a meaningful conceptual and structural relationship with the nature of the 

handicraft itself. The introduction of a culture-centric design model can help bridge the gap between 

superficial decoration and authentic cultural representation. 

Results and Discussion  

The research utilized a descriptive-analytical methodology, collecting data through field observations of 

30 purposively selected handicraft packaging samples in the Isfahan market. The visual semiotics and 

structural elements of these packages were subjected to a rigorous statistical assessment to identify 

prevailing design patterns.  

National and Indigenous Identity: The quantitative analysis revealed a strong inclination toward 

cultural representation, with 77% of the evaluated packages incorporating traditional Iranian graphic 

elements to reflect national identity. Furthermore, 80% of the samples successfully utilized indigenous 

symbols directly associated with Isfahan’s historical and geographical context. Conversely, 23% lacked 

traditional Iranian motifs, and 20% were devoid of any recognizable Isfahan-specific symbols.  

Color Harmony and Aesthetics: The assessment of color palettes demonstrated a distinct preference for 

cool color tonalities, which were present in 60% of the packaging designs. This predominance of blue, 

turquoise, and azure can be interpreted as a direct visual reference to Isfahan’s iconic Safavid-era 

tilework and traditional architecture. Additionally, 70% of the designs prioritized color harmony over 

contrast, indicating a strategic choice by designers to evoke feelings of balance, authenticity, and visual 

continuity rather than perceptual tension.  

Visual Semiotics and Image Application: All evaluated samples (100%) incorporated some form of 

imagery. A detailed breakdown of the motifs highlights the dominance of plant-based imagery (53%), 

which aligns with the enduring legacy of the Persian garden and arabesque patterns in Iranian-Islamic art. 

This was followed by traditional geometric patterns (17%), human figures (10%), abstract designs 

(10%), and animal motifs (3%). Notably, realistic photography was vastly underutilized, appearing in 
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only 7% of the samples, underscoring a heavy reliance on illustration and symbolic representation over 

documentary realism.  

Typography and Information Architecture: The statistical assessment uncovered a significant strategic 

imbalance between decorative visual elements and informational text. While 43% of the packages 

featured a logo or brand mark, a mere 17% provided comprehensive product descriptions. Furthermore, 

optimal typographic legibility was achieved in only 20% of the samples, with 10% suffering from poor 

legibility, and another 10% lacking textual elements entirely. This indicates a marginalization of the 

packaging’s informational function.  

Composition and Visual Rhythm: The organizational structure of the graphics proved to be highly 

conservative and static. Vertical compositions dominated at 43%, supplemented by symmetrical layouts 

(17%) and horizontal arrangements (17%). Dynamic and contemporary compositions, such as 

intersecting or diagonal layouts, accounted for less than 10% of the sample, reflecting a traditionalist 

approach.  

Conceptual Relationship with the Product: The most critical finding of the study pertains to the 

physical and conceptual alignment between the package and the product. Only 33% of the samples 

demonstrated a clear, meaningful relationship between the packaging’s structural design and the actual 

handicraft inside. A staggering 67% of the packaging functioned merely as an arbitrary decorative shell, 

completely lacking integration with the product's material, function, or specific cultural narrative.  

Conclusion  

This study provides a comprehensive evaluation of the visual and structural components of handicraft 

packaging in Isfahan. The numerical results conclusively demonstrate that while the packaging designs 

are highly successful in their superficial representation of cultural identity—evidenced by the prevalent 

use of traditional motifs (77%) and indigenous Isfahan symbols (80%)—they fundamentally fail in 

structural and conceptual integration.  

The visual semiotics predominantly rely on cool, harmonious color palettes and plant-based motifs 

that echo the region's architectural heritage, yet these elements are frequently applied as disconnected 

decorative layers. The alarming statistic that 67% of the packages exhibit no meaningful physical or 

conceptual relationship with the enclosed handicraft highlights a severe strategic flaw in the current 

design landscape. Packaging for such culturally significant items must evolve beyond serving as a mere 

visual canvas; it requires a holistic design approach where the form, color, typography, and graphic 

elements actively correspond to the product's authentic attributes.  

For future work, it is recommended to conduct empirical studies testing consumer perception and 

behavioral responses to these traditional elements in domestic and international markets. Furthermore, 

expanding this research to compare the packaging frameworks of Isfahan with other creative hubs in Iran 

could facilitate the development of a standardized, culture-centric  
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دستی، فراتر از یک  پوشکش مفکافد، در میرفکی مفصکول، انتوکال هویک          بندی صنایع بسته

بنکدی   کنکد. ررایکی مناسکس بسکته     ش مهمی ایفا میهای بومی نو فرهنگی و بازنمایی ارزش

هککای تصککویری، رنککت، نوشککتار و  کککارگیری اناصککر گرافیکککی، نشککانه توانککد از رریکک  بککه مککی

بندی، ارتباری مؤثر میان مفصول و مخارس برقرار کرده و بر درک، ااتماد و انتخکا    ترکیس

سنتی ایرانی و نمادهکای بکومی،   گیری از اناصر  کننده تأثیر بگذارد. در این میان، بهره مصرف

رود.  شکمار مکی   دسکتی اصکفهان بکه    بندی صنایع ظرفیتی مهم برای تووی  هوی  بصری بسته

دسکتی   بنکدی صکنایع   کاربرد این اناصر در بسته ،پژوهش یاضر با هدف تفلیل کمی و کیفی

لیلی تف-اصفهان انجام شده اس . این پژوهش از نظر هدف، کاربردی و از نظر روش، توصیفی

هکای رایکب بکازار اصکفهان      بنکدی  نمونکه از بسکته   ۳0ها از رری  مشکاهده میکدانی    اس . داده

هایی چون نوع نووش و تصاویر، پال  و هارمونی رنکت، سکاختار    گردآوری و بر اساس شاخص

پرسکش اصکلی    بندی، کیفی  تایپوگرافی و میزان ارتباط مفهومی با کالا تفلیل شدند. ترکیس

دستی اصفهان تا چکه میکزان از اناصکر هکویتی و      های صنایع بندی که بستهپژوهش آن اس  

گیرند و این اناصر تا چه اندازه بکا ماهیک  مفصکول ارتبکاط مفهکومی دارنکد         بومی بهره می

های مکورد   دهد که اگرچه استفاده از نووش سنتی و نمادهای بومی در نمونه ها نشان می یافته

هکا، ایکن اناصکر فاقکد پیونکد       بنکدی  قابل توجهی از بسکته  بررسی گسترده اس ، اما در بخش

و بازنمایی اند و بیشتر کارکردی تزئینی  مینایی و یکپارچگی ساختاری با مفتوای درون بسته

 .سطفی هوی  فرهنگی دارند
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 مقدمه -1

انوان یکی از نمودهای برجسته میراث فرهنگی،  دستی ایران به صنایع

ای بککرای بازنمککایی  هککای گسککترده هککویتی، واجککد ظرفیکک هنککری و 

هکای   بکوم  شکناختی و اجتمکاای زیسک     هکای تکاریخی، زیبکایی    ارزش

واسکطه   ای ایران اس . در ایکن میکان، اصکفهان بکه     فرهنگی و منطوه

پیشککینه ممتککاز خککود در هنرهککای سککنتی، میمککاری، نگککارگری،     

ز نظکامی ننکی از   های هنر ایرانی، ا زنی و سایر شاخه کاری، قلم کاشی

توانکد در   های بصری برخکوردار اسک  ککه مکی     نووش، نمادها و نشانه

دستی نوش مؤثری ایفا کنکد. ایکن اناصکر     بندی صنایع ررایی بسته

تنها جنبه تزئینی دارند، بلکه یامل میانی فرهنگی، تاریخی  بصری نه

 توانند در فرآیند ادراک مخارس از اصال ، کیفی  و اند و می و هویتی

 .[1] ارزش فرهنگی مفصول تأثیرگذار باشند

بر این اساس، ارزیابی نووش سنتی هنر ایران و نمادهکای بکومی   

دستی، امری ضروری در جهک    بندی صنایع اصفهان در ررایی بسته

بخشکی و تمکایز بصکری     هکای فرهنگکی در هویک     تبیین نوش مؤلفه

انکوان   فاً بکه بندی در این رویکرد، صر آید. بسته شمار می مفصولات به

بسکتر  مثابکه   شود، بلکه به ابزاری برای یفاظ  و ارضه کالا تلوی نمی

کند ککه از رریک  فکرم،     و ارتباری امل می ارتباط بصری و فرهنگی

هکای بکومی، امککان انتوکال مینکا و       بندی و نشانه رنت، نوش، ترکیس

گیکری   سازد. از این منظکر، بهکره   بازنمایی هوی  فرهنگی را فراهم می

تواند به ارتوای کیفی   گاهانه از نووش سنتی و نمادهای اصفهانی میآ

شده مفصکول و بازنمکایی اصکال      ارتباط بصری، تووی  ارزش ادراک

 المللی کم  کند. دستی ایران در سطوح ملی و بین فرهنگی صنایع

دسکتی مسکتلزم توجکه     بندی صنایع در چنین چارچوبی، تفلیل بسته

شناختی، فرهنگی و کارکردی ررایی اسک .   یزمان به ابیاد زیبای هم

بنکدی بایکد بکر پایکه      کاررفتکه در بسکته   ارزیابی نووش و نمادهای بکه 

مییارهایی چون انطباق با هوی  فرهنگی مفصول، خوانکایی بصکری،   

تناسس فرم و مفتوا و ظرفی  انتوال مینا انجام گیکرد. ایکن رویککرد    

مفکور و توویک     رهنکت ساز تدوین الگوهای ررایکی ف  تواند زمینه می

هکای تصکویری ایکران و نیازهکای ررایکی میاصکر        پیوند میان سکن  

 .[2]باشد

دهکد   های پیشین نشان مکی  در امتداد این رویکرد، مرور پژوهش

دستی امکدتاً از منظکر کارکردهکای اقتصکادی،      بندی صنایع که بسته

ه بازاریابی و شیوه ارائه مفصول مورد توجه قرار گرفته اس . در موالک 

بنککدی مناسککس در اقتصککاد  شناسککی نوککش بسککته آسککیس)پژوهشککی 

گیکری از روش   ، مسیودی امین و بخشی دزفولی با بهره(دستی صنایع

ای، پرسشکنامه و مصکایبه بکا     توصیفی ک تفلیلی، مطالیات کتابخانکه  

بندی را در ارضه و اقتصاد ایکن   دستی، نوش بسته فروشندگان صنایع

دهد ککه   های این پژوهش نشان می تهاند. یاف مفصولات بررسی کرده

بخشی،  تواند در میرفی، یفاظ ، زیبایی بندی مناسس می اگرچه بسته

 :اما اواملی مانند ؛کننده مؤثر باشد ایجاد تمایز و افزایش رنب  مصرف

شککده، نبککود  کککاهش قککدرت خریککد، نگرانککی از افککزایش هزینککه تمککام

تنکوع و ضکی    بنکدی مفصکولات م   استانداردهای مناسس برای بسته

بندی، از موانکع گسکترش آن در    توجه تولیدکنندگان به ررایی بسته

 [. ۳] روند دستی به شمار می بازار صنایع

های  دستی از منظر کاستی بندی و نفوه ارائه صنایع وضیی  بسته

بندی و ارضه مفصکولات   شناسی بسته آسیس) موجود در مواله المی

پژوهش با رویککرد توصکیفی ک    بررسی شده اس . این   ی(دست صنایع

دسکتی را مکورد    بندی مفصکولات صکنایع   هایی از بسته تفلیلی، نمونه

مطالیه قکرار داده و مشککلات موجکود در شکیوه ارضکه و ارائکه ایکن        

دهد ککه   های پژوهش نشان می مفصولات را تفلیل کرده اس . یافته

هککای  بنککدی، توجککه ناکککافی بککه جنبککه   ضککی  در ررایککی بسککته 

اختی، جذابی  بصری و یفاظ  مفصول، از اوامل مؤثر در شن زیبایی

بندی در ارتوکای   شده و مفدود شدن نوش بسته کاهش ارزش ادراک

 [.4] دستی در بازار اس  جایگاه صنایع

فلیکل و ککاربرد مکدل    )تدر ادامه این رویککرد، موالکه پژوهشکی    

بکا روش   (دستی بندی صنایع مفور برای ررایی بسته ررایی فرهنت

ای، به بررسی  یلی ک توصیفی و بر پایه مطالیات اسنادی و کتابخانهتفل

دستی  بندی صنایع های فرهنگی و هویتی در ررایی بسته نوش مؤلفه

دهد که ررایی  های این پژوهش نشان می ایران پرداخته اس . یافته

گیکری از اناصکر بصکری،     توانکد بکا بهکره    مفور می بندی فرهنت بسته

دسکتی و زمینکه    رتبکاط میکان مفصکول صکنایع    مفهومی و هکویتی، ا 

فرهنگی آن را تووی  کند. این پژوهش همچنین بر ضرورت توجه به 

های روایتگر در ررایی  اواملی مانند رنت، تصویر، فرم، مواد و ویژگی

بندی تأکید دارد تا مشکلات ناشی از فودان خلاقیک  و کمبکود    بسته

 دستی کاهش یابکد  صنایعبندی  های فرهنگی و هویتی در بسته مؤلفه

بنککدی  مفککور در ررایککی بسککته هککای فرهنککت مؤلفککه»موالککه  [.1]

با بررسکی نوکش اناصکر فرهنگکی، بکر ضکرورت       « دستی ایران صنایع

هکای   های هویتی، بومی و نمادین در بازنمایی ارزش کارگیری مؤلفه به
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بنکدی   دهد که بسکته  های آن نشان می دستی تأکید دارد. یافته صنایع

ی بکرای انتوکال مینکا،    بسکتر بر کارکردهای یفاظتی و تجاری،  افزون

 [. 5] هوی  و اصال  فرهنگی اس 

ررایکی  )با تکیه بکر نسکب  میکان فرهنکت و بازنمکایی، موالکه       

؛ نمونکه مکوردی   1هکال  مفکور بکا نظریکه بازنمکایی اسکتوارت      فرهنت

بنکدی را بسکتری    بسکته  (دستی ایکران  بندی صنایع بخشی بسته هوی 

هکای   کند. یافتکه  دستی میرفی می ید و انتوال مینا در صنایعبرای تول

ککارگیری آگاهانکه اناصکر بصکری و      دهد که به این پژوهش نشان می

تواند در بازنمایی هویک  فرهنگکی    بندی می فرهنگی در ررایی بسته

دستی و مخارس مکؤثر   مفصول و تووی  ارتباط میان مفصول صنایع

هکای فرهنگکی    که استفاده از مؤلفکه کند  باشد. این پژوهش تأکید می

بندی نوش مؤثر دارد که اناصکر بصکری    بخشی بسته زمانی در هوی 

 [.2] کار گرفته شوند در چارچو  ی  نظام مینایی منسجم به

، نشکان تجکاری  دسکتی، هویک  و    در تبیین نسب  میکان صکنایع  

توانکد   شکود ککه مکی    انوان ابزاری ارتباری میرفکی مکی   بندی به بسته

پیونکد دهکد و    نشان تجاریهای فرهنگی مفصول را به تصویر  ارزش

دسکتی را از سکطک ککالای مصکرفی بکه یامکل هویک          جایگاه صنایع

دستی، یلوکه   صنایع»که در مواله  فرهنگی و نمادین ارتوا دهد؛ چنان

نیکز بکر همکین    « بنکدی  در صنی  بسته نشان تجاریاتصال هوی  و 

با اتکا بکه نظریکه    .[6] س بندی تأکید شده ا بسته بخش نوش هوی 

، 2مفکور ککلاوس کریپنکدورف    چرخش میناشناختی و ررایی انسان

انوان مفصولی کاربردی، بلکه  دستی در این پژوهش نه فوط به صنایع

بنکدی تفلیکل    مثابه نظامی مینادار و قابل بازنمایی در قالکس بسکته   به

یا بازنمای  «وانموده»تواند نوش  بندی می ای که بسته گونه شود؛ به می

فرهنگی مفصول را بر اهده گیرد و تجربه مخارس را از سطک مصرف 

 [.7] به سطک ادراک مینا، هوی  و ارتباط انسانی گسترش دهد

بنککدی  بککا تمرکککز بککر ارزیککابی گردشککگران خککارجی، وضککیی  بسککته

دستی اصکفهان از منظکر مخاربکانی بررسکی شکده اسک  ککه         صنایع

بنکدی و   سایی نواط ضی  و قوت بسکته تواند در شنا برداش  آنان می

المللی مؤثر باشد. در موالکه   میزان تناسس آن با انتظارات بازارهای بین

بنکدی   بررسی دیدگاه گردشگران خارجی نسب  بکه وضکیی  بسکته   )

، (دسککتی اصککفهان( دسککتی ایککران )مطالیککه مککوردی: صککنایع  صککنایع
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 Stuart Hall 

2 Klaus Krippendorff 

ه میکان  پژوهشگران با استفاده از روش پیمایشکی و توزیکع پرسشکنام   

دهنده را تفلیکل   پاسخ 168گردشگران خارجی شهر اصفهان، دیدگاه 

هکای   ای نشکان داد ککه انلکس مؤلفکه     نمونکه  ت  اند. نتایب آزمون کرده

، شکککل (62/2بنککدی، از جملککه ررایککی گرافیکککی )میککانگین  بسککته

( 48/2بندی )میانگین  ، خلاقی  در بسته(82/2بندی )میانگین  بسته

و تکراکم   ( 4/2ااتی مانند یجم ارلااات )میکانگین  های ارلا و مؤلفه

تککر از سککطک متوسککط مککورد انتظککار  ، پککایین(5/2نوشککتار )میککانگین 

اند. همچنین تفلیل مدل ساختاری نشان داد  گردشگران ارزیابی شده

نسکب    88/0بندی، بید بصری با ضریس مسیر  که در میان ابیاد بسته

اهمیک  بیشکتری از دیکد     81/0به بید ارلااکاتی بکا ضکریس مسکیر     

، نوع (7۳/0گردشگران دارد؛ در این میان ررایی گرافیکی )بار ااملی 

های  ترین شاخص مهم( 71/0بندی ) و اندازه بسته( 72/0بندی ) بسته

 [. 8] بصری شناخته شدند

مفور، راهکاری برای انطباق  بندی با رویکرد فرهنت ررایی بسته

ککه در   مفصکول اسک ؛ چنکان    هکای بصکری   های بومی با مؤلفه ارزش

[ با تمرکز بر روندهای ررایی ملی در 9و همکاران ] شاوچن پژوهش

بنکدی و اناصکر    چین، بر ضرورت پیوند میکان اصکول ررایکی بسکته    

فرهنگی سنتی تأکید شده اس . این پژوهش با استفاده از روش مرور 

منککد ادبیککات، رابطککه میککان رونککدهای ررایککی ملککی، ررایککی  نظککام

دی و اناصر فرهنگی سنتی را در بستر فرهنگی چین بررسی بن بسته

ای بکرای   انوان رسانه تواند به بندی می دهد که بسته کرده و نشان می

انتوال هوی  فرهنگی و ایجاد ارتباط میان مفصول و مخارس امکل  

 . کند

بندی در رویدادهای جهکانی، ردی   در پیوند با کاربرد املی بسته

دستی بکرای   ای موف  در ررایی هدایای صنایع با بررسی پروژه[ 10]

بنکدی میاصکر فراتکر از     دهد ککه بسکته   المللی نشان می مسابوات بین

دستی  و ترویب صنایع نشان تجاریمفافد فیزیکی، در ارتوای تصویر 

ساز بکا   کند که ترکیس مفصولات دس  بومی نوش دارد. او تأکید می

هکای   داستان مفصول، تتاناصر هویتی و روایی، مانند برگه میرفی 

اختصاصی و ساختارهای استاندارد، بکه ایجکاد ارزش افکزوده، تجربکه     

کند.  المللی کم  می کاربری مطلو  و ارتباط اارفی با مخارس بین

پکردازی   دهد که رویکرد تفکر ررایکی و روایک    این مطالیه نشان می

تبدیل دستی را به یاملان مؤثر فرهنت و اصال   تواند صنایع بومی می

 .کند
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بنکدی، شکناخ  نفکوه     افزون بر اناصر هویتی و سکاختار بسکته  

های بصری ررایی نیز در ایجاد ارتباط مؤثر  ادراک مخارس از ویژگی

[ 11و همکاران ] بلیجلونز  کننده اهمی  دارد میان مفصول و مصرف

کنندگان از ظاهر مفصکولات نشکان    در پژوهشی درباره ادراک مصرف

های ظاهری مفصول همواره بکا   مخاربان از ویژگی دادند که برداش 

کننکدگان در ارزیکابی ظکاهر     نی  ررایان یکسکان نیسک  و مصکرف   

هایی مانند مدرن بکودن، سکادگی و    مفصولات، بیش از همه به مؤلفه

کننکد. اگرچکه ایکن پکژوهش مسکتویماً بکه        جذابی  بصری توجه می

دهکد ککه    نشان میهای آن  پردازد، یافته دستی نمی بندی صنایع بسته

تواند  توجه به نفوه دریاف  و تفسیر اناصر بصری توسط مخارس، می

بندی نیز اهمی  داشته باشد؛ زیرا اناصر فرهنگکی و   در ررایی بسته

توانند در انتوال هوی  مفصول مؤثر باشکند   شناختی زمانی می زیبایی

 .که برای مخارس قابل درک و مینادار باشند

ناپذیر مفصول و ااملی مکؤثر   بندی را جزء جدایی بسته[ 12آندروود ]

بنکدی هکم از رریک      دانکد. از نظکر او، بسکته    در انتوال هوی  برند می

هککای بصککری در نوطککه خریککد و هککم از راه تیامککل ملمککوس    نشککانه

با تکیکه بکر    گذارد. کننده با مفصول، بر ادراک مخارس اثر می مصرف

بنکدی   ، بسته[ 1۳ران ]مرادی سنجانی و همکا نظریه تفسیری گیرتز

دانند که افزون  ای می و نظامی نشانه« متن فرهنگی»دستی را  صنایع

بر کارکرد یفاظتی و تجاری، یامل هوی ، تاریخ و میناس . آنان بکا  

دهند ککه ررایکی    لایه فرهنت، نماد و مینا نشان می ررح الگوی سه

ری، هکای بکومی را از رریک  اناصکر بصک      تواند ارزش مفور می فرهنت

جنس، ساختار و نوشتار به مخارس منتول کند؛ در موابل، الگوبرداری 

های نیرایرانی، این ظرفی  را در تووی  هوی  و برند  سطفی از نمونه

 .کند ملی تضیی  می

بنکدی اوامکل مکؤثر بکر      در مواله پژوهشی ]شناسکایی و اولویک   

 [دسکتی )مکورد مطالیکه: میناککاری شکهر اصکفهان(       صادرات صکنایع 

با روش توصیفی ک پیمایشکی و اسکتفاده از     [14یدی و همکاران ]شه

پرسشنامه، اوامل مکؤثر بکر صکادرات میناککاری اصکفهان را بررسکی       

اند. جامیه آماری این پژوهش شامل تولیدکنندگان، فروشندگان  کرده

و صادرکنندگان میناکاری در میدان نوش جهکان اصکفهان بکوده و از    

پرسشنامه مکورد تفلیکل قکرار گرفتکه      50شده،  پرسشنامه توزیع 60

ضکریس  ) های آماری نشان داد که کیفی  مفصول نتایب آزمون. اس 

، 625/0ضککریس مسککیر ) و رککرح مفصککول (۳81/7، 801/0مسککیر 

تکرین اوامکل مکؤثر بکر صکادرات میناککاری هسکتند؛         از مهم (405/6

بندی اوامل با آزمون فریدمن، کیفی  مفصکول بکا    همچنین در رتبه

در بکالاترین   06/5و ررح مفصکول بکا میکانگین     09/5گین رتبه میان

  48/2جایگاه قرار گرفتند، در یالی ککه تبلیاکات بکا میکانگین رتبکه      

  . کمترین اهمی  را داش 

بررسکی  )در پژوهشی با روش ترکیبی )کیفی و کمی( بکا انکوان   

دسکتی گکیلان و    بندی در یفد و اییکای صکنایع   نوش ررایی بسته

[ نوککش ررایککی 15بیگککی ] (،ش افککزوده سککونات سککفرافککزایش ارز

دستی گیلان بررسی  بندی را در ارتوای ارزش مفصولات صنایع بسته

ای و  هککای پککژوهش از رریکک  مطالیککات کتابخانککه کککرده اسکک . داده

ساختاریافته با صنیتگران، فروشندگان و گردشگران  های نیمه مصایبه

انی بررسکی شکده اسک .    گردآوری و با استفاده از تفلیل نظریکه بنیک  

بنکدی شکامل    هکای بسکته   ترین چکالش  دهد که مهم ها نشان می یافته

درصکد( و نبکود    25درصد(، کمبود مواد اولیکه )  ۳5هزینه بالای آن )

درصکد( اسک . همچنکین     20آگاهی کافی درباره ررایکی مناسکس )  

اسکتفکام،   :هکایی ماننکد   گردشگران بیشترین اهمیک  را بکه ویژگکی   

درصد فروشکندگان   70اند و  و ارلااات مفصول دادهجذابی  بصری 

انکد. نتکایب ایکن     بندی جذا  دانسکته  افزایش فروش را مرتبط با بسته

دهد که استفاده از اناصکر بکومی، مکواد مناسکس و      پژوهش نشان می

تواند به یفد هوی  فرهنگی و افکزایش ارزش   روایتگری مفصول می

 .دستی کم  کند افزوده صنایع

بنکدی   تکوان دریافک  ککه بسکته     دی پیشکینه پکژوهش مکی   بن با جمع

 ،دستی، فراتر از ی  پوشش، بسکتر ارتبکاط بصکری و فرهنگکی     صنایع

تجاری و هویتی اس . با وجود تأکید مطالیکات پیشکین بکر اهمیک      

ککارگیری نمادهکای سکنتی در     مفکور، چگکونگی بکه    ررایی فرهنت

بررسی نشکده  رور تخصصی  دستی اصفهان به های واقیی صنایع نمونه

دسکتی نیکز شکناخته     خکلاق صکنایع   مرکزانوان   اس ؛ شهری که به

بنکدی   رو، پکژوهش یاضکر بکا تمرککز بکر بسکته       ازایکن [. 16شود ] می

دستی اصفهان، میزان یضور اناصر گرافیکی سنتی و نمادهای  صنایع

ها را در بازنمایی هوی  فرهنگکی و توویک  ککارکرد     بومی و نوش آن

 .کند ی بررسی میبند ارتباری بسته

 یقروش تحق -2

های مورد اسکتفاده بکرای    بندی جامیه آماری این پژوهش شامل بسته

دسکتی در بکازار اصکفهان رکی بکازه زمکانی        ارضه مفصولات صکنایع 

اس . با توجه به ماهی  کیفی ک توصیفی پژوهش،   (1404تا  1401)



 1405بهار  ،65 شماره، هفدهم، سال “ بندی بسته وفنون علوم”                                                                                                                                  72

 

شدند. در ها به روش هدفمند و با تأکید بر یداکثر تنوع انتخا   نمونه

هکا   ها، ننای ارلاااتی و توان آن این شیوه، ملاک اصلی انتخا  نمونه

در بازنمایی ابیاد مختل  پدیده مورد مطالیه اسک ، نکه صکرفاً تیکداد     

های موجود  بندی نمونه از میان بسته ۳0[. بر این اساس، 17]ها  نمونه

ها  اوتدستی انتخا  شد تا امکان بررسی تف های متنوع صنایع در گروه

های بصری، سکاختاری و املککردی    های موجود در ویژگی و شباه 

 ها فراهم شود. آن

گیری هدفمند از آنجکا ناشکی شکد ککه      ضرورت استفاده از نمونه

دستی در بازار  مشاهدات میدانی نشان داد بخشی از مفصولات صنایع

هکایی ماننکد    بندی استاندارد هستند و بکا پوشکش   اصفهان فاقد بسته

شوند. افکزون بکر    دستی ارضه می دار، نایلون یا ساک تی  یبا پلاس

هکای   بنکدی نیکز، میکان ویژگکی     های دارای بسته این، در برخی نمونه

شکود. از   بصری بسته و ماهی  مفصول همخوانی کافی مشاهده نمکی 

هکای مفصکول مفکدود     بندی در برخی گکروه  سوی دیگر، تنوع بسته

های  توانس  به تکرار نمونه ص میاس  و تمرکز بر ی  یا دو گروه خا

مشابه و کاهش دامنه تفلیلی پژوهش منجر شود. بنکابراین، انتخکا    

دسکتی   های صنایع بندی ها با هدف پوشش ریفی متنوع از بسته نمونه

گیکری یکداکثر تنکوع و     انجام گرف ؛ رویکردی که بکا منطک  نمونکه   

 [.17]  شناسایی الگوهای مشترک در میان موارد متفاوت همسو اس

ها، چهار دسکته شکاخص شکامل کیفیک  بصکری،       برای تفلیل نمونه

گیکری از   املکرد یفاظتی، تناسس با هوی  مفصکول و میکزان بهکره   

هکا   های بومی و فرهنگی در نظر گرفته شد. انتخا  این شاخص مؤلفه

دستی و بکا   بندی صنایع بر اساس ادبیات پژوهش درباره ررایی بسته

هکای   صری در میرفی، تمکایز و انتوکال ویژگکی   توجه به نوش اناصر ب

بندی شامل  مفصول انجام شد. در این چارچو ، اناصر ررایی بسته

بندی و اناصر هکویتی مکورد    رنت، فرم، اندازه، تصویر، نوشتار، ترکیس

 .[18] بررسی قرار گرفتند

هکا   به منظور افزایش شفافی  فرآیند تفلیل، هر ی  از شکاخص 

ری  و کدگکذاری شکد. در شکاخص رنکت، تنهکا      صورت املیاتی تی به

بنکدی مکورد    های مربوط به سطک گرافیکی و نمای بیرونی بسته رنت

بررسی قرار گرف  و رنت خود مفصول یا مفتکوای داخکل بسکته در    

یا لوگو نیز تنها در صورتی  نشان تجاریتفلیل وارد نشد. رنت اناصر 

ها از نظر  د. رنتبندی باش لفاظ شد که بخشی از ساختار بصری بسته

ها )هماهنکت یکا    ری  نالس )گرم، سرد و خنثی( و رابطه میان رنت

 .متضاد( بررسی شدند

 2تفلیل صرفاً بکه لوگوتایک    ،1 برای بررسی نوشتار و تایپوگرافی

مفککدود نشککد، بلکککه تمککامی اناصککر نوشککتاری قابککل مشککاهده روی 

ارلااات  ، نام مفصول، توضیفات،نشان تجاریبندی، شامل نام  بسته

میرفی مفصول و سکایر متکون بررسکی شکدند. همچنکین خوانکایی،       

 .بندی کلی بسته ارزیابی شد تناسس اندازه و جایگاه نوشتار در ترکیس

شده  شده یا اجرا ها، اناصر تصویری چاپ مایه در تفلیل تصویر و نوش

بندی مدنظر قرار گرفتند و بر اساس نوع بازنمایی، مانند  بر سطک بسته

بندی شدند. خودِ مفصکول   یرسازی، اکس یا نوش سنتی، ربوهتصو

انککوان انصککر تصککویری مفسککو  نشککد.  فیزیکککی داخککل بسککته بککه

دهککی اناصککر،  بنککدی بصککری نیککز بککر اسککاس نفککوه سککازمان ترکیککس

گیری، تیادل، تمرکز و چگونگی قرارگیری متن، تصویر و سکایر   جه 

 .اناصر گرافیکی ارزیابی شد

بومی و فرهنگکی، وجکود اناصکر قابکل      های برای سنجش مؤلفه

انتسا  به زمینه فرهنگی و هنری ایران و اصکفهان، از جملکه نوکوش    

سککنتی، نمادهککای میمککاری، اناصککر برگرفتککه از هنرهککای بککومی و   

ای مدنظر قرار گرف . اناصر تزئینی  های مرتبط با هوی  منطوه نشانه

لفکه هکویتی   انکوان مؤ  فاقد ارتباط مشخص با این زمینه فرهنگی، بکه 

 .ثب  نشدند

نمونکه   ۳0ها، ارلااات مربوط به هر ی  از  پس از گردآوری داده

دهی شکد. وضکیی  هکر نمونکه بکر       ثب  و سامان( 1جدول )در قالس 

شده بررسی و فراوانی هر شاخص مفاسکبه   های تییین اساس شاخص

هکا بکا اسکتفاده از درصکدگیری و موایسکه       شد. در مریله نهایی، داده

تفلیکل شکدند تکا الگوهکای نالکس و نوکاط ضکی  و قکوت         توصیفی 

 .های مورد مطالیه مشخص شود بندی بسته

 ها مراحل و ابزار تجزیه و تحلیل داده -2-1

  :فرآیند تفلیل در این پژوهش در سه گام اصلی سامان یافته اس 

 ۳0هکای بصکری و هکویتی هکر      ابتدا ویژگی : استخراج و کدگذاری

( ثبک  و  1لس ی  مکاتریس تفلیلکی )جکدول    نمونه استخراج و در قا

 .کدگذاری شدند

شککده جهکک   هککای کیفککی اسککتخراج داده: افررزاری دازش نررر پررر

 اکسکل افکزار   سازی، به متایرهای اددی تبدیل شده و وارد نرم کمی

 
1 Typography 
2 Logotype 
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افکزار مکورد    ها به کم  توابع آماری نرم گردیدند. در این مریله، داده

 .پردازش قرار گرفتند

افکزار مکذکور،    در گکام نهکایی، بکا اسکتفاده از نکرم     : تحلیل توصیفی

سنجی و درصدگیری متایرها انجام شد. خروجی این تجزیه و  فراوانی

های پژوهش( در قالس نمودارهای  یافته) ها مستویماً در بخش  تفلیل

شده در ارتباط میان متایرهای   آماری قرار گرفته و الگوهای مشاهده

 .فلیل و تفسیر شدندبصری و هوی  فرهنگی مفصول ت

  های پژوهش افتهی -۳

 ۳0گیری میکدانی )شکامل    های مستخرج از نمونه در این بخش، داده

دستی در بازار اصفهان( بر اسکاس   های رایب صنایع بندی نمونه از بسته

تصویری مورد تجزیه و تفلیل آمکاری و مفتکوایی    های ارتباط شاخص

، مبانی رنت، هوی  بصریاز منظر ها  اند. ارزیابی این نمونه قرار گرفته

توجهی را بکه شکرح زیکر نشکان      نتایب قابل و ... و تناسس فرم و مفتوا

  :دهد می

 بومی -بازیابی هویت ملی -۳-1

، نوکش  «فروشنده خاموش»انوان ی  رسانه فرهنگی و  بندی به بسته

کننده ایفکا   دهی به ادراک مصرف بسزایی در انتوال هوی  کالا و شکل

توان نوای ایساس تیل  جمیکی بکه    هوی  ملی را می .[12]کند  می

ی  مل  دانس  که بر پایه تاریخ مشترک، سرزمین، فرهنت، زبکان،  

[. هوی  دینی 19]گیرد  خارره جمیی و نمادهای مشترک شکل می

 نیز به بخشی از هوی  فردی و جمیی اشاره دارد که از رری  باورهکا،  

بکه یک  اجتمکاع ایمکانی سکاخته و      ها، مناس ، نمادها و تیل   ارزش

[. در این چکارچو ، اناصکر بصکرین سکنتی در     20]شود  بازنمایی می

هایی فرهنگی امل کنند که پیوند  انوان نشانه توانند به بندی می بسته

کالا را با میراث تاریخی، جارافیای فرهنگی و نظکام مینکایی جامیکه    

 .[21]سازند  برجسته می

گونه که  ها، همان مفتوای بصری نمونه های یاصل از تفلیل یافته

نشان داده شده اس ، یاکی از آن ( 1در نمودار توزیع فراوانی )شکل 

گیری از اناصر  ها، ررایان با بهره بندی درصد از بسته 77اس  که در 

هکای هویک  ملکی و ایرانکی      گرافیکی سنتی، در پی بازنمکایی مؤلفکه  

هد که اناصکر فرهنگکی ماننکد    د اند. این میزان فراوانی نشان می بوده

های بصری آشنا، یضور قابکل   نووش سنتی، ارجااات تاریخی و نشانه

های مورد بررسی دارند. بکا ایکن یکال،     بندی توجهی در ررایی بسته

گیکری یک  ارتبکاط     صرف یضور این اناصر لزوماً بکه مینکای شککل   

هکا بکه    مینایی امی  با مفصول نیس ؛ بلکه میکزان تأثیرگکذاری آن  

دسکتی   شکان بکا ماهیک  صکنایع     دهی و تناسس فوه انتخا ، سازمانن

بنکدی   وابسته اس . از این منظکر، بررسکی اناصکر هکویتی در بسکته     

توانککد چگککونگی بازنمککایی هویکک  ایرانککی و میککزان پیونککد آن بککا  مککی

 .های مفصول را آشکار سازد ویژگی

 

 ساختار در یبوم و یمل  یهو یها شاخص یفراوان عیتوز نمودار :(1) شكل

 مورد مطالیه در در پژوهش یاضر یها یبند بسته یبصر

دهد در بازار رقابتی امروز،  اهمی  این یافته در آن اس  که نشان می

کنکد و از رریک     بندی فراتر از ی  پوشش فیزیککی امکل مکی    بسته

توانکد   های تکاریخی، مکی   بازنمایی هوی  ملی، میراث فرهنگی و نشانه

و ارزش نمادین کالا را در ذهن مخارس توویک    ادراک اصال ، تمایز

یال، در باف  فرهنگی ایران، برخی اناصر سکنتی   دراین. [21]کند 

هایی از میناهکای دینکی نیکز باشکند؛ زیکرا در       ممکن اس  واجد لایه

هکا و   بنکدی  ویژه در نووش، ترکیکس  های هنر ایرانی، به بسیاری از جلوه

می، مرز میان بیان ملکی و دینکی   های برگرفته از سن  هنر اسلا آرایه

کاملاً منف  نیس . بنابراین، هرچند یافته اصلی این بخش بکر نلبکه   

ها تأکید دارد، باید توجکه داشک  ککه     درصد نمونه 77هوی  ملی در 

های دینی و مینکوی نیکز    تواند با دلال  این هوی  در برخی موارد می

 پوشانی پیدا کند. هم

توانکد بکه توویک  ارتبکاط میکان       مفکور مکی   این رویککرد هویک   

بندی و هوی  فرهنگی مفصول کم  ککرده   های بصری بسته ویژگی

دسکتی را فکراهم    گذاری بهتر مفصولات صنایع و زمینه تمایز و ارزش

 .[22] سازد
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یبصر یها یژگیشده از و ارلااات استخراج یبند ربوه :(1جدول )  
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 001کد مفصول: 

)نگارنده، 

1401) 

*
   *
   *
      *
 

*
       *
      *
 

*
    

کد مفصول: 

002 
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    *
       *
         *
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 00۳کد مفصول: 
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         *
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*
    

 004کد مفصول: 
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         *
     *
      *
  *
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 یبصر یها یژگیشده از و ارلااات استخراج یبند ربوه :(1جدول )

 

 

 

 

 007کد مفصول: 

 
 (1401)نگارنده، 

  *   *  *       *    *  *      * *   * 

 008کد مفصول: 

 
 

*    *  *       *   *  * * *      * *  * 
 

 009کد مفصول: 

 
 

*    *   *    *  *    * *   *     * *  * 
 

 0010 کد مفصول:

 
 

*    *   *      *        *     * *    

 0011کد مفصول:

 
 

*    *  *       *          *   * *    

 0012 کد مفصول:

 
 

*    *   *      *   *  *  *      * *  * 
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  001۳ کد مفصول:

 

 

*
    *
  *
       *
          *
   *
 

*
   *
 

  0014کد مفصول

 

 

*
   *
    *
      *
     *
   *
     *
 

*
  *
  

  0015کد مفصول

 

 

*
    *
  *
       *
         *
     *
   *
 

 0016 مفصول:کد 

 

 

*
    *
   *
       *
   *
 

*
 

*
 

*
      *
 

*
  *
  

   0017کد مفصول:

 

 (1401)نگارنده، 

  *
   *
  *
        *
     *
      *
  *
  *
 

  0018 کد مفصول:

 

 

*
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   *
      *
          *
   *
 

*
   *
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 یبصر یها یژگیشده از و ارلااات استخراج یبند ربوه :(1) جدول

 

 

  0019 کد مفصول:

 

 (1401)نگارنده، 

*
   *
    *
      *
       *
      *
 

*
  *
  

  0020کد مفصول
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      *
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  0021 د مفصول:ک
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  0022 صول:کد مف
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  002۳ کد مفصول:
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*
   *
 

  0024 کد مفصول:

 

 )نگارنده(

  *
   *
  *
           *
          *
  *
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یبصر یها یژگیشده از و ارلااات استخراج یبند ربوه :(1جدول )

  

  0025 کد مفصول:

 

 

  *
   *
  *
                     *
  *
 

  0026 کد مفصول:
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  *
       *
    *
  *
      *
 

*
   *
 

  0027 کد مفصول:

 

 
*

    *
   *
 

*
          *
  *
       *
  *
  

  0028 کد مفصول:
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*
        *
  *
 

*
 

*
      *
 

*
  *
  

  0029 کد مفصول:
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  00۳0 کد مفصول:

 

 

  *
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*
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            *
   *
  *
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شناسرری رنررگ و سرراختار   تحلیررل زیبررایی  -۳-2

 بندی ترکیب

هکای بصکری در ادراک    انکوان یککی از تأثیرگکذارترین مؤلفکه     رنت به

کننکده و تثبیک     کننده در جلس توجه مصکرف  مخارس، نوشی تییین

هکای رنگکی    در ایکن پکژوهش، پالک     .[2۳]دارد  ینشان تجارهوی  

[ و بکا توجکه بکه    24ها بر اسکاس مبکانی نظکری تضکاد رنگکی ]      نمونه

هکا تفلیکل    بنکدی  ها در بسکته  های بصری و نفوه ترکیس رنت ویژگی

های قرمز، نکارنجی و   های گرم، شامل ری  بر این اساس، رنت .شدند

، هیجان و صکمیمی ، و  هایی نظیر گرما، انرژی دلیل تداای رلایی، به

هایی  دلیل تداای ای و لاجوردی، به های سرد، شامل آبی، فیروزه رنت

بندی شدند  مانند آرامش، وقار، ااتماد و ام ، در دو گروه اصلی ربوه

[25]. 

نشکان  ( 2های آماری )شکل  بندی نمونه بررسی پال  رنگی بسته

های رنگکی سکرد    هها بر پایه تنالیت بندی درصد از بسته 60دهد که  می

هکای   استوار هستند. در این تفلیل، پال  رنگی صرفاً بر اسکاس رنکت  

بنکدی   کاررفته در ساختار گرافیکی و سطوح قابکل مشکاهده بسکته    به

تییین شده و رنت خود مفصکول، یتکی در مکواردی ککه از رریک       

های شفاف بسته قابل مشاهده باشد، در مفاسبه ایکن شکاخص    بخش

مچنین، هماهنگی رنگی در این بخش بکه رابطکه   لفاظ نشده اس . ه

بنکدی مربکوط اسک  و نکه      میان اناصر رنگی موجود در خکود بسکته  

های رنگکی مفصکول. ایکن نلبکه      هماهنگی میان رنت بسته و ویژگی

ای و لاجوردی در  های فیروزه توان با توجه به جایگاه رنت رنگی را می

هکا و   ککاری  یویکژه در کاشک   سن  تصکویری و میمکاری اصکفهان، بکه    

های میماری دوره صفوی، در چارچو  بازتا  برخکی ارجااکات    آرایه

درصکد   70همچنین، در  .[26بصری مرتبط با این شهر تفلیل کرد ]

ترجیک داده « تضاد رنگی»بر « 1رنگیهماهنگی  »ها، رویکرد  از نمونه

جای ایجکاد تکنش    دهد که ررایان، به شده اس . این یافته نشان می

ید، بیشتر بر انسجام، توازن و پیوستگی ادراکی میان اناصر بصری شد

تواند خوانایی بصری، جکذابی    اند؛ رویکردی که می رنگی تأکید کرده

 .[27]بندی را افزایش دهد  شناختی و هماهنگی کلی بسته زیبایی

توان در ارتباط میان انتخکا  رنکت و بازنمکایی     ارزش این یافته را می

هکای   درجکه رهنگی مفصول تفلیل کرد. نلبکه  های بصری و ف ویژگی

توانکد ناشکی از اوامکل     هکای مکورد بررسکی مکی     سرد در نمونه 2رنت

شده در  ها با برخی اناصر شناخته مختلفی باشد؛ از ی  سو، این رنت

ای و لاجکوردی در   هکای فیکروزه   میراث بصری اصکفهان، ماننکد رنکت   

 
1 Color Harmony 
2 Color Tone  

از سکوی دیگکر،    خکوانی دارنکد؛ و   ها و میماری سنتی، هم کاری کاشی

 :هکایی ماننکد   انوان انتخابی نمادین برای ایجاد تکداای  ممکن اس  به

ککار رفتکه    بنکدی بکه   اصال ، آرامش و پیوند با سن  در ررایی بسته

هکای   انکوان یککی از مفکرک    باشند. از منظر بازاریابی یسی، رنت به

کننکده   تواند بر نفوه ادراک، ارزیابی اولیه و واکنش مصکرف  بصری می

های پیشین  [. همچنین، پژوهش28نسب  به مفصول اثرگذار باشد ]

انکوان یک  نشکانه اجرایکی در      توانکد بکه   اند که رنکت مکی   نشان داده

هکای   دهی به برداش  مخارس از پیام ررایکی و ایجکاد تکداای    شکل

کننده و تمایل او  [ و بر ایساسات مصرف29خاص نوش داشته باشد ]

های اقلیمکی   [. با توجه به ویژگی۳0رد ]به انتخا  مفصول تأثیر بگذا

ای با زمینه ربییی خشک  و ککویری، تضکاد     انوان منطوه اصفهان به

تواند یکی از اوامل  های سرد و فضای گرم مفیطی نیز می میان رنت

هکای رنگکی    گیری جذابی  بصری ایکن ترکیکس   قابل بررسی در شکل

توان درباره نی   یهای این پژوهش نم باشد. با این یال، بر اساس داده

کننکده داوری   ررایان یا اثر قطیی این انتخا  رنگی بر ادراک مصرف

 .شوند انوان تفسیرهای ایتمالی مطرح می کرد و این موارد به

 
 در یبصر یهارمون یفراوان عیتوز و یرنگ ساختار یآمار لیتفل :(2) شكل

 در پژوهش یاضر. مطالیه مورد یها یبند بسته

 های بصری  مؤلفهتصویر و ی تحلیل کم -۳-۳

بنکدی   نمونکه بسکته   ۳0هکای یاصکل از پیمکایش و کدگکذاری      یافته

دستی اصکفهان، تصکویری نسکبتاً روشکن از منطک  یکاکم بکر         صنایع

دهکد. در ایکن    راهبردهای ررایکی بصکری در ایکن یکوزه ارائکه مکی      

هایی تزئینی تلوی  ها صرفاً مؤلفه مایه چارچو ، اناصر تصویری و نوش

گر در تولید مینا، انتوکال   منزله سازوکارهایی دلال  شوند، بلکه به نمی

زیرا تصاویر کنند؛  های بومی امل می هوی  فرهنگی و بازنمایی نشانه

انکوان یککی از اناصکر بصکری      توانند به بندی می رفته در بسته کار به

ررایی، در انتوال مینا و ایجاد برداشک  اولیکه مخارکس از مفصکول     

هکا، مطکاب     تفلیل آماری توزیع این مؤلفکه  .[۳1] باشندنوش داشته 

شده، یینی  های بررسی دهد که اگرچه همه نمونه ، نشان می)۳شکل (

انکد، تنکوع ایکن اناصکر در      درصد، از اناصر تصویری بهره بکرده  100
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در سکطفی   1ترکیکس اککس  هایی چون تصویرسازی، اکاسی و  قالس

 مفدود باقی مانده اس .

ویکژه   بندی، تصویر مفصکول ککک بکه    ات نوین بستهاز منظر مطالی

توانکد در افکزایش جلکس توجکه، توویک  ادراک       تصویر اکاسانه کک می

کننکده از مفصکول    نمایی، کاهش ابهام و تسهیل ارزیابی مصکرف  واقع

 2ها ) درصد از نمونه 7با وجود این، تنها  .[18]نوش مؤثری ایفا کند 

اند. این امر نشکان   استفاده کرده نمونه( از اکاسی مستول ۳0مورد از 

هکای مکورد بررسکی بیشکتر بکر تصویرسکازی،        بندی دهد که بسته می

پردازی و اناصر گرافیکی نمادین تکیه دارند و بازنمایی هویتی و  نوش

 .ها بر مستندگرایی تصویری نلبه دارد فرهنگی در آن

 کاررفته، های به مایه در سطک دوم تفلیل، یینی بررسی نوع نوش

 ۳0مکورد از   16درصکد، میکادل    5۳های گیاهی بکا سکهم    نلبه نوش

آیکد. ایکن فراوانکی را     شمار می ترین یافته این بخش به نمونه، برجسته

شکناختی   ای یا تصمیمی زیبایی توان صرفاً نتیجه ترجیفی سلیوه نمی

در سطک ررایی دانس ، بلکه باید آن را در نسب  با تداوم سن  باغ 

دار در هنکر ایرانکی ک     گرایکی ریشکه   ی اسلیمی و ربیی ایرانی، الگوها

های میاصر از هنر و فرهنکت بصکری    اسلامی تفسیر کرد. در خوانش

های اسکلیمی   وبوته، پیچ ، شاخه و آرایه ایرانی، مضامین گیاهی، گل

انلس در پیوند بکا مفکاهیمی چکون ییکات، نظکم، تکداوم، بکاروری و        

از این منظر، ککاربرد   .[۳2]ند شو بازنمایی نمادین ربیی  تفسیر می

دسکتی اصکفهان را    بنکدی صکنایع   های گیاهی در بسکته  گسترده نوش

ای  توان بازتابی از یافظه تاریخی و بصری این شهر دانس ؛ یافظه می

پردازی  کاری، نواشی و آرایه های میماری، تزئینات کاشی که در سن 

أخر، یضکوری  هکای متک   ویژه در تداوم میراث هنکری دوره  اصفهان، به

 .[۳۳]پایدار داشته اس  

 5درصد، میادل  17های سنتی با  های گیاهی، نوش پس از نوش

درصد،  10های انسانی و انتزاای، هر ی  با سهم  مورد، و سپس نوش

های سنتی  یضور نوشاند.  مورد، در مراتس بیدی قرار گرفته ۳میادل 

بکه میکراث    هکا همچنکان   بنکدی  دهد که بخشی از این بسته نشان می

بصری هنرهای ایرانی، از جمله نووش تزئینی، ساختارهای هندسی و 

های جدیکد یکوزه    در پژوهش .اند شده سنتی، وابسته الگوهای تثبی 

الگوهکای بصکری در هنکر اسکلامی، چنکین      و  2های تزیینی مایه نوش

دهکی   هایی برای سامان ساختارهایی نه صرفاً اناصر زینتی، بلکه نظام

بصکری، تکداوم فرمکی و انتوکال مینکا در بسکتر        ۳بصری آهنت ضر  

هکای   در موابل، یضور مفدودتر نوکش . [۳4]شوند  فرهنگی تلوی می

 
1 Photomontage 
2 Ornament 
3 Rhythm 

دهنده تکلاش برخکی ررایکان بکرای      تواند نشان انسانی و انتزاای می

ایجاد تیادل میان سکن  تصکویری و زبکان گرافیککی میاصکر باشکد.       

دهد که  درصد( نشان می ۳های ییوانی ) همچنین، سهم اندک نوش

های مورد بررسی امدتاً بر اناصر گیکاهی و   بازنمایی بصری در نمونه

 .سنتی متمرکز بوده اس 

دهد که  ها نشان می مایه در مجموع، الگوی توزیع آماری این نوش

دستی اصفهان صرفاً بکه   بندی صنایع استفاده از اناصر بصری در بسته

شکود، بلککه تفک  تکأثیر      دود نمیانتخا  تصادفی اناصر تزئینی مف

هکای فرمکی و ارجااکات فرهنگکی      تیامل میان میراث بصری، ویژگکی 

های گیاهی،  گیری گسترده از نوش شکل گرفته اس . ررایان با بهره

های موجود در هنر ایرانکی بکرای    سنتی، انسانی و انتزاای، از ظرفی 

ول اسکتفاده  ایجاد تمایز بصری و ایجاد ارتباط با زمینه فرهنگی مفص

هکا الزامکاً بکه مینکای      مایه اند. با این یال، صرف یضور این نوش کرده

هکا   گیری مینای فرهنگی امی  نیس  و میزان تأثیرگکذاری آن  شکل

شان با ماهی  مفصول وابسته اس .  به نفوه انتخا ، ترکیس و ارتباط

ژه وی های بومی، به دهد که نوش های این بخش نشان می رو، یافته ازاین

هککای گیککاهی و سککنتی، سککهم مهمککی در سککاختار بصککری     نوککش

های  توانند در بازنمایی ویژگی های مورد بررسی دارند و می بندی بسته

 دستی اصفهان نوش داشته باشند فرهنگی و هویتی مفصولات صنایع

[۳5]. 

 
 مورد یها یبند بسته در رفته کار به ریتصو انواع یدرصد عیتوز :(۳) شكل

 ژوهش یاضر.ی در پبررس

هرای نوشرتاری و    تحلیل کمری و کیفری مؤلفره    -۳-4

 بخشی بصری تایپوگرافی در هویت

نمونککه  ۳0هککای نوشککتاری در  هککای یاصککل از بررسککی مؤلفککه یافتککه

دهد که دو بیُد اساسکی در   دستی اصفهان نشان می بندی صنایع بسته
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، و تجکاری این یوزه، یینی هوی  تجکاری از رریک  لوگکو یکا نشکان      

رسانی از رری  توضیفات مفصول و کیفیک  خوانکایی    رد ارلاعکارک

انکد. در ادبیکات    نوشتار، در سطویی متفاوت مورد توجه قکرار گرفتکه  

بندی، اناصر نوشتاری و تایپوگرافی صکرفاً ابکزار    میاصر ررایی بسته

شوند، بلکه بخشکی از نظکام هویک      های کلامی تلوی نمی انتوال داده

، تجکاری گیری شناخ  نشکان   و در شکل هستند تجاریبصری نشان 

کننده از مفصول نوشی مینادار ایفکا   ااتماد مخارس و ارزیابی مصرف

هکای ایکن پکژوهش یکاکی از آن      بر این اساس، یافته .[۳6]کنند  می

های مورد بررسی، نکوای اکدم تکوازن     بندی اس  که در ررایی بسته

اناصکر   راهبردی میان اناصکر بصکری، شکامل تصکویر و گرافیک ، و     

 ارلاااتی، شامل متن و توضیفات مفصول، وجود دارد.

درصکد از   4۳(، 4شده مطکاب  )شککل    های استخراج بر پایه داده

اند که این امکر بیکانگر توجکه     ها دارای لوگو یا نشان تجاری بوده نمونه

و تمایز تجاری مفصول اسک .   تجارینسبی ررایان به هوی  نشان 

تکرین اجکزای هویک      گو یکی از مرککزی ، لوتجاریدر مطالیات نشان 

پکذیری،   شود؛ زیرا از رری  ایجاد تشخیص مفسو  می تجارینشان 

های ذهنکی، بکه اسکتورار جایگکاه نشکان       تووی  تمایز و تثبی  تداای

 17با وجود این، تنهکا   .[۳7]کند  در ذهن مخارس کم  می تجاری

درصد  10و اند  ها دارای توضیفات کامل مفصول بوده درصد از نمونه

اند. این الگو نشان  ها فاقد هر دو مؤلفه، یینی لوگو و متن، بوده از نمونه

هکا، تأکیکد اصکلی بکر      دهد که در بخش قابل تکوجهی از ررایکی   می

بازشناسی بصری از رری  نشکانگان گرافیککی و لوگکو قکرار گرفتکه و      

رسانی کلامی در یاشیه قرار گرفته اس . این در یالی  کارکرد ارلاع

فوکط   کننده، نه بندی در ادبیات بازاریابی و رفتار مصرف اس  که بسته

های  ترین رسانه شناختی، بلکه یکی از مهم ی  سطک مفافد یا زیبایی

شکده بکر آن    شکود و ارلااکات درج   ارتباری در نوطه فروش تلوی می

کننکده   تواند بر ادراک کیفی ، کاهش ابهام و تصمیم خرید مصرف می

 .[۳8]اثر بگذارد 

دهکد ککه    تر، تفلیکل فکرم نوشکتار نشکان مکی      در سطفی امی 

هکای مهکم در ارزیکابی کیفیک  بصکری       خوانایی متون یکی از مؤلفکه 

درصد از  20مورد، میادل  6بندی اس . نتایب نشان داد که تنها  بسته

مورد، میادل  ۳اند، در یالی که  ها، دارای نوشتار کاملاً خوانا بوده نمونه

دهنکده آن   اند. این وضکیی  نشکان   ایی ضییفی داشتهدرصد، خوان 10

ها، هماهنگی میان اناصر نوشتاری و ساختار  اس  که در برخی نمونه

هکا   رور کامل راای  نشده اس . بررسی این ضی  بندی به کلی بسته

هایی ماننکد انتخکا  قلکم،     های مورد مطالیه بر اساس مؤلفه در نمونه

رنگی و نفوه قرارگیری متن انجکام   دتضاگذاری،  اندازه یروف، فاصله

دسکتی   بندی صنایع از این منظر، ناخوانایی نوشتار در بسته .[۳9شد ]

شکناختی دانسک ، بلککه ایکن      توان صرفاً نوصی فرمی یا زیبایی را نمی

توانککد بککه کککاهش ااتمککاد مخارککس و تضککیی  کککارکرد  مسککئله مککی

 .[40]بندی منجر شود  رسانی بسته ارلاع

دستی دوچنکدان اسک ؛ زیکرا     سئله در یوزه صنایعاهمی  این م

هکای ارلااکاتی اسکتاندارد مشکابه      این مفصولات میمولاً فاقکد نظکام  

توانکد   بنکدی مکی   رو، نوشتار روی بسته کالاهای صنیتی هستند. ازاین

ارلاااتی مانند نام مفصول، مواد اولیه، شیوه ساخ ، مفکل تولیکد و   

ظم در اختیکار مخارکس قکرار    نفوه نگهداری را به شکلی روشن و مکن 

دهد که توویک  هویک     های این بخش نشان می بنابراین، یافته .دهد

دسکتی اصکفهان نبایکد صکرفاً بکر اناصکر        بندی صنایع بصری در بسته

تصویری و تزئینی متمرکز شکود، بلککه لازم اسک  ررایکی نوشکتار،      

انکوان   بکودن ارلااکات مفصکول نیکز بکه      خوانایی تایپوگرافی و کامل

بخشی بصری مکورد توجکه قکرار     ناپذیر از راهبرد هوی  زایی جداییاج

 .گیرد

 

 مکورد  یهکا  یبند بسته در ارلااات و نوشتار یآمار عیتوز (.4) شكل

 ی در پژوهش یاضر.بررس

بنردی و   شناسی بصرری: ترکیرب   تحلیل زیبایی -۳-5

 ها بندی در ساختار گرافیكی بسته بصری آهنگ ضرب

های اساسی در  دهد که یکی از شاخص ن میهای این بخش نشا یافته

دستی، نفکوه   بندی صنایع بخشی و ارتوای جذابی  بصری بسته هوی 

بندی و چگونگی ایجکاد   دهی اناصر گرافیکی در قالس ترکیس سازمان

بصری بصری اس . در مبکانی ررایکی،    آهنت ضر پویایی از رری  

ی  نظام بصری منزله شیوه آرایش هدفمند اناصر در  بندی به ترکیس

مندی  مثابه یاصل تکرار، تناو ، توالی و جه  بصری به آهنت ضر و 

ای که در هدای  نگاه مخارس، ایجاد  شود؛ دو مؤلفه اناصر تیری  می

 .[41]دهی به تجربه ادراکی او نوش اساسی دارند  تیادل و شکل

دهکد   های آماری پژوهش نشان می (، تفلیل داده5)شکل  مطاب 

تکوجهی بکه اسکتفاده از     شکده، گکرایش قابکل    های بررسی نهکه در نمو

ای ککه بیشکترین    گونکه  کارانه وجود دارد؛ بکه  الگوهای ایستا و مفافظه

هکای   بندی ها، به ترکیس درصد نمونه 4۳سهم از توزیع آماری، میادل 

هکا بکر    درصکد از نمونکه   17امودی اختصاص یافته اس . همچنکین،  
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توان  اند. نلبه این الگوها را می ایی شدهاساس ساختار کاملاً قرینه رر

های بصری ایکران و هنرهکای اسکلامی تفسکیر ککرد؛       در امتداد سن 

ها توارن، تکرار منظم و نظم هندسکی از اصکول    هایی که در آن سن 

 :هکایی ماننکد   هکا و تزئینکات در یکوزه    مایه دهی نوش بنیادین سازمان

بکر   .[42]رونکد   شمار می بههای اسلیمی  کاری و آرایه بافی، کاشی قالی

هککای امککودی و قرینککه در  بنککدی ایککن اسککاس، اسککتفاده از ترکیککس 

تواند سازوکاری برای انتوال مفاهیمی  های مورد مطالیه می بندی بسته

 همچون تیادل، انسجام، وقار و تداوم تاریخی تلوی شود.

دهکد ککه    ( نشکان مکی  2های مندرج در )جکدول   در موابل، یافته

دهی بصکری   یاتر و میاصر سهم بسیار مفدودی در سازمانالگوهای پو

هکای   بندی های مورد مطالیه دارند. بر اساس نتایب، ترکیس بندی بسته

 10متوارع و اریس و نیز ساختارهای نامتوارن، در مجمکوع کمتکر از   

دهند. در ررایی گرافی  میاصکر،   درصد جامیه آماری را تشکیل می

دار میمولاً با افزایش  توارن، اریس و جه گیری از ساختارهای نام بهره

شده، جلکس توجکه و توویک  تمکایز      پویایی بصری، ایجاد تنش کنترل

بنابراین، سهم اندک این سکاختارها نشکان   . [4۳]ادراکی همراه اس  

دستی  بندی صنایع دهد که رویکرد نالس در ررایی گرافی  بسته می

ا، منظم و ایسکتا اسکتوار   گر اصفهان، به میزان زیادی بر الگوهای سن 

بصکری و نفکوه چیکدمان     آهنت ضر رسد ررایان،  اس . به نظر می

اناصر را امدتاً در خدم  بازنمایی مستویم هوی  تکاریخی و یفکد   

 اند. های بصری گذشته قرار داده پیوستگی با سن 

تواند به تثبی  ایساس اصال ، وقار و  اگرچه چنین رویکردی می

اث فرهنگی کم  کند، از منظر بازاریابی بصری پیوند مفصول با میر

بصری نوآورانه  های آهنت ضر ، فودان تجاریو ررایی هوی  نشان 

بنکدی را در   های پویا ممکن اس  تمکایز بصکری بسکته    بندی و ترکیس

هکای مکرتبط بکا ررایکی      فضای رقابتی بازار ککاهش دهکد. پکژوهش   

تیارف و متمکایز،  های نام دهند که ررح بندی نشان می گرافیکی بسته

هکای مفصکول و انتظکارات مخارکس،      در صورت تناسکس بکا ویژگکی   

گیکری   کننده را افزایش دهنکد و زمینکه شککل    توانند توجه مصرف می

رو، تککرار   ازایکن  .[4۳]ارزیابی متفاوتی از مفصکول را فکراهم سکازند    

پکذیر ممککن اسک  قابلیک       بینکی  ساختارهای متیارف، ایستا و پیش

شدن در میان مفصکولات رقیکس مفکدود     برای برجستهبندی را  بسته

 کند.

های مورد بررسکی در برخکی مکوارد بکا      بندی به بیان دیگر، بسته

گیکری سکنجیده از    اند. بهکره  یکنواختی و کاهش پویایی بصری مواجه

هکای اریکس، تاییکر مویکاس اناصکر و       ساختارهای نامتوکارن، جهک   

اد تمایز و پویایی بیشتر تواند به ایج متنوع میبصری  های آهنت ضر 

هکای متفکاوت یکا     یال، واکنش مخاربکان بکه رکرح    کم  کند؛ بااین

های مخارکس و   تواند تف  تأثیر ویژگی نامتیارف یکسان نیس  و می

رو، ارزیکابی ادراک و   [. ازایکن 44شرایط ادراک مفصول قکرار گیکرد ]  

ترجیفات مخارس هدف برای دستیابی به تیادل مناسس میان یفد 

 .  فرهنگی و استفاده از زبان بصری میاصر ضروری اس هوی

انوان سکطک اصکلی    بندی به بندی، کادر رویی بسته در تفلیل ترکیس

بندی بر اساس جهک  نالکس    مشاهده در نظر گرفته شد و نوع ترکیس

بنکدی امکودی،    استورار اناصر بصری تییین گردید. منظور از ترکیس

یکابی   ر بالا به پایین؛ افوی، سازماناستورار نالس اناصر در امتداد مفو

اناصر در امتداد چ  به راس ؛ مایل، چیدمان اناصر بر مفور قطری 

زمان دو یا چند مفکور بصکری متوکارع؛     یا اریس؛ متوارع، یضور هم

ای؛ و متوکارن،   یابی اناصر یول ی  مرکز یا مسیر دایره مدور، سامان

 .اس  توزیع متیادل اناصر نسب  به ی  مفور مرکزی

 
بندی اناصر بصری در سطک  توزیع درصدی الگوهای ترکیس :(5) شكل

 های مورد بررسی. بندی رویی بسته

 یررای در بصری آهنت ضر   وجود یفراوان عیتوز :(2) جدول

 در پژوهش یاضر.  یبررس مورد یها یبند بسته

 ضرب آهنگ بصری

 ندارد دارد

%77 %2۳ 

 هررا در طراحرریتحلیررل بصررری و فرهنمرری نماد -۳-6

 بندی بسته

بندی، صکرفاً اناصکر تزئینکی نیسکتند، بلککه       نمادها در ررایی بسته

هایی میناساز، در انتوکال مفکاهیم فرهنگکی، بازنمکایی      انوان مؤلفه به

دهی به ادراک مخارس نوش اساسکی دارنکد. از منظکر     هوی  و جه 

تفلیل مینایی اناصکر بصکری، نمادهکا از رریک  ارجکاع بکه یافظکه        



 8۳....................................................................................نیام یزهرا مسیود و  یچانیس یمائده کرم؛ دستی عیبندی صنا هنقوش سنتی هنر ایران و نمادهای بومی اصفهان در طراحی بست ارزیابی

ریخی، زمینه فرهنگی و قراردادهای اجتماای، خکوانش مخارکس از   تا

گیری ادراک هویتی از مفصکول   کنند و در شکل تصویر را هدای  می

بسکتر ارتبکاط   تکوان   بندی را می بر این اساس، بسته  .[45]اثرگذارند 

رسکانی،   دانس  که فراتر از کارکرد یفاظتی و ارلاع و فرهنگی بصری

ه فرهنگی و تثبی  شخصی  ادراکی مفصول نیز در بازنمایی خاستگا

 .[45]آفرین اس   نوش

در این پژوهش، منظور از نمادهای بومی، اناصر بصری منفصکر  

به شهر اصفهان اس  که ریشه در تاریخ، فرهنت و یافظه جمیی این 

هکای   شهر دارند و در بناهای شاخص تکاریخی، میکابر شکهری، آرایکه    

مظکاهر فرهنکت مکادی و بصکری آن     دستی و دیگکر   میماری، صنایع

هکایی ارکلاق    شوند. در موابل، نمادهای نیربومی به نشانه مشاهده می

ویکژه یکوزه فرهنگکی اصکفهان      شود که به سن  بصری ایران و به می

هکای بصکری بیکرون از ایکن بسکتر       ها در نظام تیل  ندارند و منشأ آن

ی یکا  در ایکن پکژوهش، هکدف شناسکایی تکاریخ       .فرهنگی قکرار دارد 

ت  نمادها نبوده، بلکه وجود یکا اکدم وجکود ارجکاع      تبارشناختی ت 

بصری قابل تشخیص به زمینکه فرهنگکی و جارافیکایی اصکفهان، بکر      

بکر   .شده، مورد بررسی قرار گرفته اسک   اساس مییار املیاتی تیری 

شکده،   نمونه بررسی ۳0پایه این تیری ، نتایب نشان داد که از مجموع 

مکورد، میکادل    6درصد، واجد نمادهای بومی و  80 مورد، میادل 24

( 6شککل  )ککه در   اند؛ چنان درصد، دارای نمادهای نیربومی بوده 20

دهد ککه رویککرد    این نلبه آماری نشان می .نیز نشان داده شده اس 

دسکتی اصکفهان جایگکاه     بنکدی صکنایع   مفور در ررایی بسکته  هوی 

 ای دارد. برجسته

خکوان اسک ؛    برندسازی مکان و مبدأ همچنین الگویی با ادبیات 

تواند پیونکد ادراککی    زیرا ارجاع به کدهای بصری وابسته به مکان، می

میان مفصول و خاستگاه فرهنگی ک جارافیکایی آن را توویک  کنکد،     

پذیری مفصول را افزایش دهد و در تثبی  تصویر ذهنی آن  تشخیص

کننکده،   رفتار مصرف افزون بر این، در سطک .[22]در بازار مؤثر باشد 

هکای   سکازی یافظکه بصکری و تکداای     نمادهای بومی از رری  فیکال 

توانند ایساس اصال ، تمایز و ارزش نمادین مفصکول را   فرهنگی، می

گیری برداش  اولیکه مخارکس از ککالا نوکش      تووی  کنند و در شکل

 .[21]داشته باشند 

نشکان   با این یال، انطباق این یافته بکا نتکایب پیشکین پکژوهش    

تنهایی برای تفوک  یک  هویک      دهد که یضور نمادهای بومی به می

هکا، میکان    کند؛ زیرا در بسیاری از نمونکه  ررایی منسجم کفای  نمی

بندی و ماهی  خودِ مفصول ارتباری روشکن مشکاهده    ساختار بسته

بندی نیکز تأکیکد شکده اسک  ککه       شود. در ادبیات ررایی بسته نمی

رسد که میان اناصر بصکری،   به یداکثر میاثربخشی ارتباری زمانی 

خکوانی   بندی، مفتکوای نوشکتاری و ماهیک  ککالا، هکم      ساختار بسته

تکوان نتیجکه گرفک  ککه      بنکابراین، مکی  . [46]مند برقرار باشکد   نظام

های مورد بررسی، اگرچه در سطک بازنمایی نمادین هوی   بندی بسته

این ظرفی  بکه یک     اند، در تبدیل بومی املکرد نسبتاً موفوی داشته

 اند. مفور هنوز با مفدودی  مواجه نظام ررایی یکپارچه و مفصول

 
 مورد یها یبند بسته یررای در رفته کار به ینمادها عیتوز :(6) شكل

 ی در پژوهش یاضر.بررس

بررسی ارتباط فیزیكی و مفهرومی محصرول برا     -۳-7

 بندی بسته

یزان تناسس بصری، بندی، م های اصلی اثربخشی بسته یکی از شاخص

ساختاری و مینایی آن با ماهی  مفصول اس . فکرم، رنکت، جکنس،    

تواننکد ارلااکاتی دربکاره     بنکدی مکی   باف  و اناصکر گرافیککی بسکته   

[. بکرای مثکال، در   47های ککالا بکه مخارکس منتوکل کننکد ]      ویژگی

بندی ی  مفصول میناکاری، استفاده از ساختار مواوم متناسس  بسته

هکا یکا نوکوش مکرتبط بکا       مفصکول، همکراه بکا رنکت     یپذیر آسیسبا 

بنکدی و مفتکوای    تواند ارتباط میان بسکته  های بصری آن، می ویژگی

هایی  درون آن را تووی  کند؛ در موابل، استفاده از فرم، تصویر یا رنت

فاقد ارتباط مشخص با مفصول ممکن اسک  ایکن پیونکد را تضکیی      

بنکدی بکا    و سکاختاری بسکته  خوانی اناصکر بصکری    کند. بنابراین، هم

تواند به وضوح بیشتر در میرفی مفصول و  های واقیی کالا می ویژگی

 . [48درک بهتر ماهی  آن کم  کند ]

دسکتی   بنکدی صکنایع   نمونه بسته ۳0های یاصل از تفلیل  یافته

درصکد، ارتبکاط    ۳۳نمونکه، میکادل    10اصفهان نشان داد که تنها در 

بندی وجکود   صی میان مفصول و بستهتشخی فیزیکی یا مفهومی قابل

درصد، فاقد تناسس لازم در این  67نمونه، میادل  20که  دارد؛ دریالی

دهکد ککه بخکش امکده      (. ایکن نتیجکه نشکان مکی    7اند )شکل  زمینه

شکده در بازنمکایی ماهیک ، ککارکرد و هویک        های بررسی بندی بسته

اند به تو فرهنگی مفصول املکرد مطلوبی ندارند. چنین گسستی می

بروز ابهام ادراکی، افزایش دشواری پردازش ارلااات و ککاهش ارزش  

ایکن مسکئله در نوطکه فکروش اهمیک       شده کالا منجکر شکود.    ادراک

بنکدی بایکد ارلااکات ضکروری مفصکول را       بیشتری دارد، زیرا بسکته 

 . [۳8] دریاف  در اختیار مخارس قرار دهد صورت روشن و قابل به
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دستی اهمی  بیشکتری دارد؛ زیکرا ارزش    ایعاین کاستی در یوزه صن

هکا مفکدود    های مکادی و ککارکردی آن   این مفصولات تنها به ویژگی

هکایی ماننکد اصکال ، روایک  فرهنگکی، مهکارت        نیس ، بلکه با مؤلفه

سازنده و هوی  بومی نیز ارتباط دارد. بنابراین، فودان پیوند منسکجم  

ضکیفی صکوری یکا     تکوان صکرفاً   بنکدی را نمکی   میان مفصول و بسته

شناختی تلوی کرد؛ بلکه این مسئله نوای کاسکتی ارتبکاری و    زیبایی

پذیری  تواند تمایزپذیری، ادراک کیفی  و رقاب  راهبردی اس  که می

بنکدی   مفصول را در بازار کاهش دهد. بر این اساس، ررایکی بسکته  

بنکدی،   دستی باید بر ایجاد انسجام میان ساختار فیزیکی بسکته  صنایع

های فرهنگکی، مکادی و ککارکردی     اناصر بصری و نوشتاری و ویژگی

تواند ضمن افکزایش   مفصول متمرکز شود. تفو  چنین انسجامی می

تکر   وضوح ارتباری و تووی  تجربه مخارکس، زمینکه بازنمکایی دقیک     

 هوی  مفصول و ایجاد ارزش افزوده برای آن را فراهم سازد.

 
ی بررس مورد یها نمونه در مفصول با یبند بسته ارتباط  یوضی: (7) شكل

 در پژوهش یاضر.

 

 گیری نتیجه -4

دستی اصفهان نشان داد که بخش  بندی صنایع نمونه بسته ۳0بررسی 

ها از اناصر هویتی، فرهنگی و بومی در ررایکی   توجهی از نمونه قابل

درصکد از   77هکای پکژوهش،    انکد. بکر اسکاس یافتکه     خود بهره گرفته

انکد. ایکن رقکم     رای اناصر گرافیکی سنتی ایرانی بودهها دا بندی بسته

انکد از   هکا، ررایکان تکلاش ککرده     دهد که در بیشکتر نمونکه   نشان می

هکای تزئینکی،    های بصری هنر ایرانی، مانند نووش سنتی، فرم ظرفی 

های برگرفتکه از هنکر ایرانکی و الگوهکای      های آشنا، رنت بندی ترکیس

توانند  ده کنند. چنین اناصری میبصری مرتبط با فرهنت ملی استفا

بندی، هوی ، اصال  و تمایز ببخشکند و ارتبکاط مخارکس بکا      به بسته

 مفصول را تووی  کنند.

هکا واجکد    درصد از نمونه 80ها نشان داد که  از سوی دیگر، یافته

اند. بکا توجکه بکه تیریک       ارجااات بصری بومی مرتبط با اصفهان بوده

هکای قابکل    ت بکر اسکاس وجکود نشکانه    املیاتی پژوهش، این ارجااکا 

تشخیص مرتبط با زمینه فرهنگی، تکاریخی و بصکری شکهر اصکفهان     

دهکد ککه در بخکش امکده      اند. این یافتکه نشکان مکی    شناسایی شده

های مورد بررسی، ارتباری قابل مشاهده میان سکاختار بصکری    نمونه

بندی و هوی  مکانی اصفهان وجود دارد؛ هرچند هدف پژوهش  بسته

تک  ایکن نمادهکا     بندی تفصیلی تک   ضر شناسایی تاریخی و ربوهیا

 .نبوده اس 

درصکد از   5۳های پژوهش، یضور نووش گیاهی در  یکی از یافته

انوان یک    هاس . در نظام کدگذاری پژوهش، نووش گیاهی به نمونه

اند  های گیاهی بررسی شده ربوه کلی از اناصر بصری برگرفته از فرم

اند. فراوانی این گروه  رور مستول کدگذاری نشده بههای آن  و زیرگونه

دهنده یضور قابکل توجکه اناصکر گیکاهی در سکاختار بصکری        نشان

هکا   درصکد از نمونکه   2۳در موابل،  .های مورد بررسی اس  بندی بسته

دهد که  اند. این یافته نشان می فاقد اناصر گرافیکی سنتی ایرانی بوده

رسکی، بکرخلاف الگکوی نالکس، در     های مکورد بر  بندی بخشی از بسته

اند  ساختار بصری خود اتکای مستویمی به اناصر سنتی ایرانی نداشته

اند که در پکژوهش یاضکر    و از رویکردهای بصری دیگری بهره گرفته

 .اند بندی نشده صورت مستول ربوه به

مورد، فاقد نماد بکومی   6ها، میادل  درصد از نمونه 20همچنین، 

دهد که در سه مورد از  ها نشان می بررسی این نمونهاند.  اصفهان بوده

های گیکاهی اسکتفاده شکده     های انتزاای و در ی  مورد از نوش نوش

شکده   ی  از ربوات نوش تصویری تیری   اس ؛ در دو نمونه نیز هیچ

دهد که در این گروه،  در پژوهش ثب  نشده اس . این یافته نشان می

انکد و   انی مشخص به اصفهان بودهاناصر بصری بیشتر فاقد ارجاع مک

 .اند ارتباط مستویمی با هوی  جارافیایی شهر برقرار نکرده

دهد که وضکیی    های اددی پژوهش نشان می در مجموع، یافته

هکای   دستی اصفهان از نظکر توجکه بکه مؤلفکه     بندی صنایع کلی بسته

درصکدی اناصکر    77فرهنگی و بومی نسبتاً مطلکو  اسک . یضکور    

درصدی نمادهای بومی اصکفهان بیکانگر    80تی ایرانی و گرافیکی سن

اند تا یدی نوش  ها توانسته بندی ها، بسته آن اس  که در بیشتر نمونه

درصکد   2۳ساز خود را ایفا کنند. با این یال، وجکود   فرهنگی و هوی 

درصد نمونه فاقد نمادهای بومی نشان  20نمونه فاقد اناصر سنتی و 

صورت کامکل و   ها به بندی هنوز در همه بستهدهد که این رویکرد  می

 هدفمند اجرا نشده اس .

دسکتی   بنکدی صکنایع   توان نتیجه گرفک  ککه بسکته    بنابراین می

تر امل کند که اناصر سکنتی ایرانکی و    تواند موف  اصفهان زمانی می

انکوان تزئینکات ظکاهری، بلککه      نمادهای بومی اصفهان نه صکرفاً بکه  

کار گرفته شوند.  ساختار کلی ررایی به متناسس با ماهی  مفصول و

تواند به تووی  هویک  فرهنگکی و    استفاده سنجیده از این اناصر می

های  شود در پژوهش تمایز بصری مفصولات کم  کند. پیشنهاد می

صکورت تجربکی    آینده، ادراک و واکنش مخاربان به ایکن اناصکر بکه   

رکور   اسکتفاده بکه  های مورد  مایه های نمادها و نوش بررسی شود، گونه
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